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全球化时代好莱坞电影与中国文化的传播
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摘　要：为了实现好莱坞电影恰当运用中国元素以及中国文化借助于好莱坞电影得到广泛的海

外传播问题，通过案例进行论证。研究认为，好莱坞电影要肯定文化的差异性与多样性，需要观察者

站在理性的立场去尊重、描述差异；中国电影要建立文化自信，重新审视电影的基本理念，借鉴好莱坞

电影工业的运作模式，立足本土现实和民族情感，发掘自身独特的文化资源和优势，对制作和传播具

有中国文化价值观的国内外电影进行积极正面引导，实现中国形象的良好建构与正面传播。
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　　在当今时代，全球化已经成为与我们每一个人

的生活都息息相关的客观事实。在电影生产领域，

全球电影逐渐好莱坞化。面对好莱坞电影的强势，

中国电影该如何发展，是抵制还是学习？是我们必

须正视的问题。

一、好莱坞电影中的中国元素

与多样性文化

　　好莱坞电影需要打开中国市场，获取经济利益，

中国文化也需要借助于好莱坞电影实现广泛的海外

传播。然而，如何使好莱坞电影恰当运用中国元素，

还需要进行引导。

好莱坞电影需要深入地了解中国文化，反思自

身对运用中国文化的立场和态度，需要杜绝将中西

方人为地设定为简单的二元对立，将中国文化作为

美国文化他者的情况，应尊重文化的差异性，重视中

国文化的独特性。有关尊重文化差异性的重要意

义，学者霍米·巴巴指出，“一切忽视文化差异的结

果，一切抹平少数话语的立场的做法，其最终结果都

可能是复制帝国主义的政治和文化，使得全球性的

文化丧失差异而变成一种平面的模块，那将是人类

文化的末日。”［１］文化原本就是多元、丰富的，忽视

文化的差异性，抹平少数话语的立场，是文化帝国主

义的表现，长此以往，世界文化终将成为平面的，文

化的独特性就不存在了。任何一种文化，只有在它

能够与其他文化相区别时才能被辨识，而能被辨识

才能有现实的存在，在这个意义上可以看出，文化的

多样性是人类生存下去的关键。

在当下的全球化语境中，每一种文化都有独特

的存在意义，全球化不是美国化，而是多种文化融合

的结果。因此，搭建东西方文化交流的平台，首先是

东西方能够平等对话，而不是西方独守话语霸权，需

要消除世界文化格局的中心，消解权力带来的差距。

在全球化文化的建设中，应该以全世界文化的交流

合作为着眼点，这里就包含对各个国家民族文化的

尊重。文化的全球化与文化的本土化，是一个问题

的两个方面，这两个方面是辩证统一的关系。文化



的全球化是以民族文化的多样性为基础，为本土文

化提供机遇和指导，帮助本土文化具有复兴的可能

性。而坚守自身文化，是抓住属于自己的根系命脉，

增加自身文化的可辨识性，同时丰富全球的多元文

化面貌。所以，我们越是承认全球化的趋势和自身

文化的独特性、重要性，就越具有文化建设和文化创

新的动力和信心，本土化和全球化并不是相互排斥

的，它们看似矛盾，实则互相补充、互相渗透的。

好莱坞电影运用中国元素，传播中国文化，其前

提是首先要肯定中美两国文化的差异性，这种文化

的差异性需要观察者站在理性的立场去尊重不同，

需要尽量客观地去描述差异，而不能用美国文化作

为衡量标准，人为地设定一个二元对立的场景，将中

国、东方放在西方文化的对立面［２７］。从好莱坞电影

制作上来看，好莱坞大量运用中国元素，是按照好莱

坞电影制作逻辑，生硬地拼贴中国元素，而忽视了中

国元素生长的文化土壤。任何一种文化元素都是在

它的文化和历史中存在和变化的，而好莱坞电影中

的中国元素被“想当然”地切割了它的文化土壤，成

为静止的、生硬的、封闭的、刻板的符号，它们没有历

史、没有发展，被割断了过去和未来，它们存在于什

么样的环境都可以，没有内涵，也没有时代的差异。

二、好莱坞电影的文化霸权传统

　　杰姆逊说：“美国是当代资本主义最发达，但也

是最凶残的形式。”［８］杰姆逊所指的意思是，美国文

化具有毁灭异质文化的意图和能力，伴随美国文化

背后强大的经济实力，这种文化霸权往往也是容易

实现的［９］。从历史上看，美国文化中有消灭和吞并

他者文化的历史，这是一个很重要的文化事实。凡

是美国文化所传播的地区，必然相伴的是当地的本

土文化被侵蚀、替代。这种状况在当下的消费主义

时代表现更甚。美国强大的经济力量和文化力量，

经由媒体制造出来，传播范围更广，影响也更深。反

对美国文化的力量从来没有如当今这样困难，而接

受它所传递的文化和逻辑从来没有这样容易。在美

国文化帝国主义的传播中，原本多元、多样的世界文

化正走向趋同。

美国是电影王国，好莱坞电影一直是世界电影

的标杆。电影是美国推行文化霸权时极为重视的媒

介方式，因为电影的画面通俗易懂，强烈而生动的形

象具有观赏性，引人入胜的叙事方法和众多耀眼明

星的加盟都能够使好莱坞电影具有强烈的吸引力，

因此好莱坞电影能够跨越文化和语言障碍，在全球

范围内流通。正如有学者所指出的：“美国的真正

‘武器’是好莱坞的电影业、麦迪逊大街的形象设计

的马特尔公司、可口可乐公司的生产线。美国制作

和美国风格的影片、服装和‘侮辱性的广告’成了从

布琼布拉一直到符拉迪沃斯托克的全球标准，这是

使这个世界比以往任何时候都更加美国化的重要因

素。”［１０］好莱坞电影就是美国文化帝国主义向全球

扩张，进行美国文化精神渗透的最主要介质。当下，

好莱坞电影有着极其广阔的世界市场，它所创造的

经济效益仅次于美国航空业和军工业，是美国的第

二大出口产品。在目前美国经济整体不景气的情况

下，好莱坞电影充当着拉动美国经济的主要力量。

电影《泰坦尼克号》自１９９７年公映以来创造了 １８

亿美元的利润。２０１４年上映的《变形金刚４》，仅在

中国就收获了近２０亿元的票房，这还不包括与之相

伴的其他电影衍生产品。文化的形式是生动、亲和

的，因此它具有潜移默化的长久影响力。在后殖民

时代，没有比电影更好的形式来传播美国文化精神

了。好莱坞电影在美国已成为投资密集型、技术密

集型的支柱产业之一。美国的电影业处于世界霸主

地位早已是不争的事实［１０１１］。好莱坞电影不仅具有

巨大的商业利益，它所蕴含的社会政治理念、价值观

念、意识形态和生活方式通过对观众的耳闻目染，其

影响力是无法估计的。好莱坞电影的类型、规范，美

国的文化精神笼罩着全球，影响甚至改造着其他异

质文化，从这看来，在美国文化的背后，依然是弱肉

强食的血腥、残酷世界。“眼前这个既源于美国又

已经扩散到世界各地的后现代文化现象，乃是另一

股处于文化以外的新潮流在文化范畴（上层建筑）

的内向表现。这股全球性的发展倾向，直接因为美

国军事与经济力量的不断扩张而形成，它导致另一

种霸权的成立，笼罩着世界上的所有文化。从这样

的观点来看（或者从由来已久的阶级历史的观点来

看），在文化的背后，尽是血腥、杀戮与死亡：一个弱

肉强食的恐怖世界。”［８］好莱坞电影的背后是美国

强有力的经济、政治、军事力量，这种力量借助好莱

坞电影，在塑造着文化上的独语和霸权状态，好莱坞

电影运用最通俗的方式创造着全世界人们都无法抗

拒的文化，好莱坞电影已经成为一种世界性的语言，
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进入人们的潜意识。

好莱坞电影是强势的，这种强势既表现在它成

熟的制作技术，巨大的传播力度，同时也表现在它在

运用他者文化元素时的强硬和武断。当世界很多国

家都在“去美国化”，增强自身文化辨识性的时候，

好莱坞电影要想继续向全球扩张，有赖于好莱坞电

影对他国本土文化的切实尊重，文化元素的背后都

有着它所生长的文化背景，离开了对大文化的深入

了解，对元素的运用就只能是生硬的拼贴。

三、建立文化自信传播中国文化

　　事物总是存在着两面性。“美国化”确实给其

他国家的文化发展造成了巨大的冲击，但同时，它也

促使其他文化的国家通过回应美国文化的冲击来适

应社会现代性发展的需要。当下的“美国化”在很

大程度上还是表现在物质文化领域，美国的商品充

斥在我们生活的物质世界，但是在我们的内心，还有

着对传统文化的坚守，这也是我们安身立命的基础。

从全球化的过程来看，物质层面的全球化是比较容

易实现的，而文化层面的全球化本身就是一个很艰

难的过程［１２］。“美国化”想要在文化领域实现，有着

很大的难度，它很难完全改变人们思维世界中来自

于传统的影响，只能是为已经根深蒂固的传统文化

价值带来一些有新意的东西。就如同来自美国的快

餐文化中，加入了很多适应当地人饮食习惯的食品，

如汉堡包在中国有了老北京鸡肉卷，在韩国，汉堡包

又加入了泡菜，在印度，汉堡包加入了咖喱。这些细

致的表现，正是让我们看到，从文化上改变一个民族

的传统是困难的，正是有着这种不可能实现的彻底

改造，我们应该建立属于自己的文化自信，在全球化

进程中突出自己的文化特征。从这个层面来看，我

们在面对好莱坞电影时，需要有足够的文化自信，因

为文化的根基是坚固而持久的，是很难被改变的。

从中国文化自身独特的发展历史来看，中华文

明几千年的历史，历经无数的内部变革、外族入侵，

但都始终保持着自己的独特性，可见，我们文化的连

续性是基于它非常坚实和稳固的内在张力，能够在

坎坷、动荡的历史延绵中保持自己的文化脉络。我

们文化的稳固性就是抗击文化帝国主义的武器，无

论这种外来文化多么强势，深入中国民众血液中的

传统文化是不会被深层次改变的。在中国，尽管很

多年轻人对好莱坞电影极为痴迷，也热衷于使用美

国的各种商品，但是处在中国这个文化土壤，来自家

庭、环境方方面面的影响都是深入的。来自美国的

文化尽管强势，但是我们文化自身的魅力和稳固性，

导致了美国文化想要突破中国文化，形成文化领域

的占领，那是有着相当大的阻力，或者说这种文化的

侵略是不可能实现的。举例来说，美国迪士尼乐园

无疑与美国文化是紧密联系在一起的，甚至有说法

认为，到了美国不去迪士尼乐园就不能算去过美国。

迪士尼乐园在全球扩张中潜移默化地宣传了美国文

化和美国精神。但是同时，为了吸引更多的消费者，

迪士尼乐园在海外建设主题公园时，总是尽可能地

加入当地的文化元素，使之与当地文化融为一体。

１９９２年欧洲迪士尼乐园在巴黎开放时，当年去参

观、游玩迪士尼乐园的法国人并没有美国想象的那

么多，其中很多一部分游客还是到法国旅游，顺道到

迪士尼乐园来游玩的外国游客。到了１９９４年，欧洲

迪士尼乐园亏损了２０亿美元。欧洲迪士尼乐园营

业初期亏损的主要原因，就是在进入欧洲的时候，没

有处理好美国文化和本土文化的关系。迪士尼乐园

是外来的，首先应该了解欧洲本土文化的特性，否则

就会水土不服。美国在建造欧洲迪士尼乐园时忽略

了法国人排斥美国文化的倾向。最开始园内的工作

语言是英语，这不仅导致员工和游客难沟通，同时也

引起了法国人的不满，因为法国人一直认为法语是

世界上最美的语言。在饮食设施方面，迪士尼乐园

也出现了失误，法国人有以酒佐餐的饮食习惯，公园

内不准饮酒的规定也引起了法国人极大的排斥。可

见，认识到文化因素的重要性，尊重本土文化，实现

文化融合，才是正确的途径。有了这个经验之后，当

迪士尼公司想要在中国香港建设乐园时，就先期了

解了中国文化，充分考虑了本土文化的影响，适时地

对迪士尼的建造方案做出了改变。在香港迪士尼乐

园，增设了不同于欧洲迪士尼乐园的独有项目和产

品，在乐园里除了说英语，还增加了广东话，方便为

游客服务。在中国内地建造美国迪士尼乐园时，美

国方面充分考虑了中国本土文化的特色。从建筑风

格来看，上海的迪士尼乐园增添了“十二朋友园”，

这是在表达对中国传统文化中１２个生肖的尊重；而

且还建造了鼠、牛、虎、兔等１２生肖的卡通人物，这

些卡通形象在中国家喻户晓。在上海的迪士尼乐园

里，还将会有一些中国特色的食品出现，比如会有
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“迪士尼烧卖”“迪士尼馄饨”等，这些亲民的食物，

可以看出迪士尼乐园为了融入中国所做出的努力。

好莱坞电影运用中国元素的前提应是了解中国

文化，尽力实现和中国文化的融合，中国文化是漫长

而悠久的，有着极强的生命力，是美国文化所不能覆

盖的坚实的文化力量［１３１４］。尽管好莱坞动画电影

《功夫熊猫》也有很多被诟病的地方，但是从好莱坞

运用中国元素的历史发展来看，这部电影仍然是一

部比较成功的示范，因为这部电影是对中国元素背

后的文化作了一些较为深入的了解。看了这部电

影，观众不禁发现，这是一部中国文化和好莱坞英雄

主义类型电影相结合的范本。功夫是中国的国粹，

而熊猫则是中国的国宝，电影中处处充斥着中国元

素，如四川青城山、中国服饰、中国食品、中国节日

等，因此，好莱坞制作的《功夫熊猫》是对中国文化

的解读和诠释，是在对中国文化有了一定理解的基

础上创作而成的。在影片中，阿宝是一只懒惰的熊

猫，但是对功夫非常痴迷，当阿宝被乌龟大师点化

时，充分体现了中国道家思想。而师父能够将功夫

传授给阿宝，是儒家因材施教的教育思想的体现。

但是在体现这些中国传统思想的同时，美国文化精

神也表现出来。熊猫阿宝类似于好莱坞电影中经常

使用的一个形象———平民英雄，出身于一个厨师家

庭的阿宝，利用他所学的功夫，打败了邪恶的太郎，

拯救了村庄，英雄主义思想在这部电影中也有体现。

阿宝没有武功的基础，但是有一个学武功的梦想，在

美国电影中，追逐梦想是一个常用的主题，个人有追

逐梦想的权力，只要去努力，只要不放弃，梦想都能

够实现，个人价值的实现也是这部电影中的主题之

一。《功夫熊猫》在形式上是中国化的，影片处处都

是中国元素的拼贴，它体现了一些中国传统文化精

神，但是同时，它也是美国化的，是美国英雄主义和

个人主义价值观的体现。《功夫熊猫》在收获票房

利益的同时，也让我们看到了中美文化交融的一个

典范。在全球化时代，依然处在文化的封闭状态是

不可能的了，不同文化间的融合已经成为一种不可

逆转的趋势，这是我们每一个民族国家在现代化进

程中都必须面对的客观现实。于是，就需要文化的

开放，需要求同存异，才能共同发展。

有关《功夫熊猫》是如何被构想和创作的，电影

导演斯蒂文森曾经这样说过：“十多年前我们就有

这个计划了，为了它，我们准备了十五年之久。我

们每个人的童年都有过支持弱者和战胜恶魔的情

节，而我又是一个中国功夫和中国文化的爱好者，

所以《功夫熊猫》的主意就是这样出来的。可以说，

这部动画片是一封写给中国的情书。”［１５］可见，基于

正义与相较量的故事情节，和制作者们对中国功夫

文化的喜爱，就有了这部电影的出现，导演说这部电

影是送给中国的情书，言语中无不表露出来对中国

文化衷心的喜爱和敬意。

从西方对东方进行思考和建构开始，东方就需

要警醒：该如何自我表述和建构中国文化。美国电

影进入中国已经有百年的历史，这一过程中尽管也

有着对中国形象的良好想象和建构，但是整体而言，

美国电影里的中国形象往往都是落后的、神秘的、封

闭的东方国家，将遥远的中国置于与美国文化对立

的文化的他者，这是好莱坞电影基本的文化逻

辑［１６１８］。在很长时间里，中国电影在进行自我表述

和建构中都处在失语的状态［１９２１］，这种失语一方面

使得自我形象塑造不起来，自己的声音传递不出去，

另一方面就使西方电影所传播的落后的、神秘的、封

闭的“定型化”中国形象在全球范围内被传播。由

此可见，中国形象的良好建构和正面传播，从根本而

言，需要我们自身加强文化自觉，需要中国电影加强

自身的传播能力。

从深层次的电影理念到具体的电影制作与发

行，好莱坞电影都给了中国电影很多的启示，我们应

当清醒地认识到，全面抵制好莱坞电影是没有出路

的，全面模仿好莱坞电影同样没有出路。理性而且

可行的途径是，重新审视电影的基本理念，借鉴好莱

坞电影工业的运作模式，立足本土现实和民族情感，

发掘自身独特的文化资源和优势，制作和传播具有

中国文化价值观的电影。

四、结语

　　全球化不是“美国化”，全球化需要以文本文化

为前提，而本土文化需要以面对美国文化来应对自

身的文化现代化发展。学者霍尔也说，“全球化绝

不能视为一个文化同质化的简单过程；它总是地方

的、特殊的和全球的东西的一种结合。”［２２］可见，文

化的全球化不是文化的同质化，不是一种单一的文

化对异质文化的覆盖，不是全球范围一个声音。文

化全球化的结果不是要求世界文化同一化或者一体

化，假如全球文化处于一个样貌，一个内容，那将是

人类文化发展的悲哀。文化本应该就是多元和多样
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的，全球化的结果应该是不同地方文化的融合。由

此可知，好莱坞的文化模式不可能为全球提供唯一

的样板，只有深入了解本土文化，并与本土文化相融

合，好莱坞电影才可能走的更远，本土的文化建设在

应对好莱坞电影的挑战时，也才有被复兴的可能，才

有可能具有更大的魅力。
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