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摘 � 要:针对学术界关于高等教育产品的概念尚未形成统一认识, 各种定义都未给出令人信服

的逻辑论证的问题,运用思维科学的逻辑方法,从产品的概念出发,构建了产品的形成模型,从而重

新界定了产品的概念并分析了产品概念的内涵与外延。基于此, 对高等教育产品的概念进行了分

析,构建了高等教育产品的生产模型并在逻辑规则下对高等教育产品的概念重新定义:高等教育生

产部门投入的空间、时间、教师、设备等生产要素经过一系列管理、科研等相互作用的活动之后产生

的,通过教学、后勤、合作支持等方式提供给社会个人和单位的高等教育服务。研究结果可为分析

高等教育产品的供给机制、产品属性及运作机制等问题提供有益借鉴。
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� � 自从著名经济学家 Schultz的人力资本理论指

出,高等教育可以通过提高劳动生产率,进而促进社

会经济的增长,由此指出高等教育的需求方是社会,

进一步得出高等教育的产品是人力资本, 也就是学

生的结论 [1]以来, 学术界关于高等教育产品的争论

就一直未停止过。以 Rom er和 Lucas为代表的新增

长理论学派将知识和技术看作是经济增长的内生变

量,并且认为通过高等教育和培训获得特殊知识和

专业化的人力资本是经济增长的主要因素, 它们不

仅可以使自身获得收益, 而且能够促进其他要素收

益的增长,从而保证了长期的经济增长 [ 2-3]。根据新

增长理论,高等教育的需求者包括 2个方面,一个是

个体, 另一个是社会, 也就是说高等教育的产品是高

等教育服务和人力资本 (学生 )。

随着高等教育的普及和发展, 中国关于高等教

育产品的论述也逐渐升温。中国台湾教育经济学家

盖浙生认为, �学校是提供产品的生产单位,其产品

是指学生知识的获得、技术的增进、品德的陶融等方

面的改进,也就是人力资源的培育与运用�,即教育

产品为受教育者人力资本的增加量。厉以宁在讨论

教育产业问题时明确指出, �教育产品是教育单位

和教育部门提供的产品, 这种产品又称教育服

务� [ 4]。袁连生在分析教育产品的属性时也指出,

�作为产品属性分析的教育, 指的是学校提供的教

育服务� [ 5]。这些专家观点虽有一定的道理,但是都

未给出令人信服的逻辑推理过程。正如姜娟芳对上

述几个教育产品观点进行评述时指出的, 所谓 �学

生产品说�忽视了学生特质以及社会其他方面的影

响, 而�服务产品说�则仅仅是断言, 没有给出具体

的生产过程 [6]。关于高等教育产品的研究虽然已经

有近半个世纪的历史,但是对高等教育产品这个基

本概念的认识至今仍未达成共识, 各种定义都没能



给出令人信服的理由, 不仅对高等教育产品内涵的

理解存在明显分歧,而且对其外延的界定也不明确。

科学定义一个学科领域中的基本概念, 是构建

该领域完整理论体系的基础。正是由于现行高等教

育产品定义存在或多或少的缺陷, 概念的内涵与外

延都有模糊之处,以致于高等教育产品研究的对象

是人力资本的增加或高等教育服务, 还是兼而有之

至今难以做出确切回答。不仅如此, 本来高等教育

产品的定义是研究高等教育运作问题的基础, 但是

定义上的不统一使得后续的研究缺乏系统性和科学

性。这个问题束缚了高等教育理论的基础研究,也

使得相关的实证研究拓展受到限制, 以致于该领域

至今还难以构建一个完整的理论体系框架。

因此, 笔者认为研究高等教育产品问题对于整

个高等教育产品属性的研究、高等教育供给机制的

研究等都有着十分重要的积极意义, 只有清晰地界

定高等教育产品的内涵与外延,才有可能在此基础

上逐步构建起关于高等教育产品的理论体系, 进而

引导研究者在理论、实证和应用等方面展开系统而

深入的科学研究。

一、产品与高等教育产品

� � 要科学地给某种概念下定义, 必须遵循思维科

学中最基本的逻辑方法。因此,要准确地把握并科

学定义高等教育产品这个概念, 有必要先对 �产品�

这一概念进行一番追溯和研究。

(一 )产品概念的起源

�辞海�中与 �产品�有关的 �产�是指 �创造物

质或精神财富� [ 7], 从这个意义上来讲 �产�是一个

动词, 它描述了动态的过程, 并得到一定的结果,即

�物质或精神财富�;而与�产品�有关的 �品�是 �物

品�,也就是说�品�是一个客观存在的物体, 也可以

理解为 �物质或精神财富�。而�现代汉语规范词

典�中�产品�则直接被定义为 �劳动所创造的物质

资料,包括生产资料和消费资料� [ 8], 广义中的产品

也包括人们 �创造的精神财富�。所以 �产品�是劳

动创造过程得到的物质或精神财富。

英语中与本文的产品相对的单词是 � product�,

在�剑桥国际英语词典�中, � A product is som eth ing

that ism ade to be sold, usua lly som eth ing that is prod-

uced by an industria l process or, less comm on ly,

som ething that is g rown o r obta ined through farm-

ing� [ 9] ;在�牛津高阶英汉双解词典�中, � product�

是指 � th ing or substance produced by a natural or m anu-

facturing process� [ 10]。

不论是权威的汉语词典还是英语词典都可以清

晰地看出,产品的概念里面延伸出下面几个问题:产

品既然是创造过程得出的结果, 那么由谁来创造?

创造的过程是怎样的呢? 创造出来的结果也就是

�物质财富或精神财富�,用来干什么呢?

(二 )产品概念的发展

随着经济社会的发展, 人们创造的物质和精神

财富越来越丰富, 很多的财富都被形容成或者描述

成产品,产品似乎成为一个约定俗成且不需要讨论

的定义。

ISO9000: 2000将产品定义为 �一组将输入转化

为输出的相互关联或相互作用的活动的结果� [ 11] ,

即�过程�的结果。这个定义明确指出产品是结果。

仔细分析这个定义,也可以发现几个问题:输入的是

什么? 由谁来输入? 输出的是什么? 输向谁? 同

时, 8项质量管理原则 ( ISO9000: 2000)还给出了产

品的几种存在形式。一种是服务,通常是无形产品;

一种是软件,通常也是无形产品,由信息组成, 并以

方法、记录或程序的形式存在;一种是硬件, 通常是

有形产品,是不连续的具有特定形状的产品;还有一

种是流程性材料,通常是有形产品,是将原材料转化

成某一特定状态的有形产品,其状态可能是流体、粒

状、带状。

通过上面的分类,可以将产品表现形式分为无

形产品、有形产品。无形产品包括服务、软件, 有形

产品包括硬件、流程性材料。同时需要指出的是,一

种产品可由 2个或多个不同类别的产品构成。

(三 )对产品概念的重新界定

经过考证产品与产品相关概念的产生和发展,

笔者构建出产品的形成模型 (图 1)。

图 1� 产品形成模型
在产品的生产中,将输入者称为生产者,而将接

收者称为消费者。生产者与消费者是可以同一的。

至此,笔者重新给出产品的定义: 产品是生产者通过

投入一定的时间、物质等生产要素,经过一系列相互

作用的活动过程之后产生的能够被消费者使用的一

系列有形或者无形的结果。
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(四 )产品概念的内涵

通过分析产品的构建模型, 笔者认为产品的概

念有 3个本质属性。首先是要有输入主体也就是产

品的输入方 (本文称之为生产者 )及其投入的一系

列生产要素,其中生产要素的形式可以是多种多样

的;其次是要经过一定的过程, 这个过程是由一系列

相互作用的活动而构成; 最后是产生的产品能够被

接收方 (消费者 )所使用,其中输入方 (生产者 )与接

收方 (消费者 )可能是同一个主体。产品概念的构

成离不开这 3个本质属性。

(五 )产品概念的外延

在这里,有必要区分物品、产品和商品的概念。

按照�现代汉语规范词典�给出的定义,物品是指各

种具体的东西;在政治经济学中,商品被定义为用来

交换的劳动产品, 具有价值和使用价值; �辞海�中

也指出,供自己消费的劳动产品不是商品,为他人生

产但是不经过交换也不能成为商品。这 3个概念的

相互关系如图 2所示,是相互包含的关系。

图 2� 物品、产品、商品三者关系模型

(六 )产品是高等教育产品上位属

概念

上位属概念即一次划分中的母概念。在讨论高

等教育产品定义前之所以要考察产品这个概念,这

是因为下定义时首先应把被定义的种概念放进它上

位属概念中,才能保证所下的定义准确明晰。产品

与高等教育产品在概念上是一种什么关系呢? 笔者

认为高等教育产品上位属概念就是产品。本文选择

以产品而不是与高等教育产品邻接的概念作为高等

教育产品上位属概念主要为了避免推理过程中的循

环论证,以及临近概念相似性太多而导致论证不清

的问题。

第一, 产品的任何表现形式都必然具有产品这

个概念的内涵,也就是具备 3个本质属性,高等教育

产品作为产品的一种表现形式也不例外,因为它们

之间首先是属概念与种概念的关系。

第二,概念划分的逻辑方法有一条重要规则,即

每次划分必须按统一标准进行, 而不能将其他标准

划分的概念与其混为一谈, 否则就会犯划分标准不

统一的逻辑错误。按产品生产部门这一标准用多分

法进行一次划分, 现实中各种形式的产品便可划分

为工业产品、农业产品、第三产业产品这 3个同属不

同种的子概念。其中,高等教育产品属于第三产业

产品。

二、对高等教育产品

概念的重新界定

� � 通过对产品概念的论述可知, 要确定产品的概

念,必须把握产品的 3个本质属性,对于高等教育产

品而言,同样不能突破这 3个本质属性的限制。

(一 )高等教育产品的生产者及其

生产要素

上文已论述, 高等教育产品概念是产品概念按

照生产部门的不同划分出来的种概念,即高等教育

产品是高等教育生产部门生产出来的产品, 所以说

高等教育生产部门是高等教育产品的生产者。高等

教育生产部门包括各类本专科院校以及各类科研院

所等,这一点很明确。生产者在生产过程中要投入

一定的生产要素。高等教育生产部门投入的生产要

素包括教师、房屋、实验仪器、教学设备等有形要素

以及这些部门长期以来形成的校园文化、品牌等无

形要素。

需要指出的是, 教师这一生产要素在高等教育

生产部门中的存在是由于其本身具有的知识储备以

及知识创造能力, 知识创造能力意味着不断创造产

生新的知识。一个教师如果仅仅掌握已有的知识而

不具备不断创造新知识的能力则很快会被高等教育

生产部门所淘汰。所以说, 高等教育生产部门投入

的教师这一生产要素实际上是凝结在教师身上的现

有知识以及教师创造出来的新知识。实际上, 不仅

教师这一要素,像文化、品牌这类无形要素都是在不

断积累和变化的, 高等教育生产部门投入到高等教

育生产过程中的生产要素既包括现已形成的, 又包

括经过变化之后新形成的。

(二 )高等教育生产过程

高等教育生产部门的日常活动可以分为内部活
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动和外部活动 2个部分。内部活动是指高等教育生

产部门自身的运作活动, 主要包括科研活动和内部

管理活动 2项。科研活动产生新的知识, 如新的思

想、新的生产工艺等。内部管理则是形成独特的部

门文化的基础,正是不同的内部管理才造就了各类

不同的高等教育生产部门。知识也好, 内部管理也

好都是不断积累变化的, 这种变化慢慢地转变并附

着在教师和管理系统之中, 成为高等教育生产部门

自身的一部分。实际上高等教育生产部门形成新的

知识和文化结合在一起就构成了高等教育生产部门

的品牌和声誉。正如前面所分析的, 这些应该是高

等教育生产部门投入的生产要素。

外部活动主要包括 2项内容: 一项是招生及对

学生的教育培训;另一项则是与社会企事业单位的

合作,即为社会企事业单位提供一些智力支持。教

育培训学生的过程实际上就是给予学生教学服务和

后勤服务的过程,而与社会企事业单位的交往过程

则是高等教育生产部门利用自身的智力、科研成果

为企事业单位服务的过程。

(三 )高等教育消费者

一般来说, 与高等教育生产部门发生关系的有

2个主体:一个是学生主体,学生投入大量的时间、

精力在高等教育生产部门学习; 另一个是一些企事

业单位,这些单位希望从高等教育生产部门这里获

得相应的智力支持。仔细分析可以发现,学生在与

高等教育生产部门的接触过程中, 通过高等教育生

产部门的课堂教学获得一定的技能, 通过接受高等

教育生产部门的管理和后勤服务保障自己的生活,

通常这一部分称为高等教育服务, 即学生从高等教

育生产部门的生产过程中得到的是高等教育服务;

而对于各类企事业单位与高等教育生产部门的接

触, 通常称为这些社会单位从这里得到了知识,其实

换个角度来说,实际上也是高等教育生产部门通过

合作、出售等方式为这些单位提供服务的过程,这些

单位因此而使得自身具备了一定的技能和形成与其

他竞争单位竞争的独特优势, 从而可能会给自己带

来更多的收益。从这个意义上说, 社会单位从高等

教育的生产过程中获得的也是高等教育服务。

(四 )高等教育产品生产模型

经过分析高等教育产品相关的生产者、消费者

以及高等教育活动相互作用的过程, 笔者构建了高

等教育产品的生产模型 (图 3)。

图 3� 高等教育产品生产流程

三、基于逻辑规则重新

定义高等教育产品

� � 在对产品和高等教育产品的关系以及高等教育

产品的生产过程进行分析之后,笔者运用逻辑思维

的规律来定义高等教育产品。

(一 )高等教育产品的重新定义

定义的过程就是用已知概念来对新概念作综合

性的语言描述。从结构上来说, 一个概念的定义主

要包括被定义项和定义项 2个部分 [ 12]。它的一般

形式可以表示为: 被定义项 (种概念 ) =定义项 (属

概念 + 种差 )。

其中被定义项是内涵有待明确的概念,定义项
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是对被定义项的概念性描述, 包括属概念和种差 2

个部分。本文中高等教育产品即这个种概念, 这里

的属概念即上文讨论的产品;种差则是将同属不同

种的几种产品区别开来的规定性。经过上述的逻辑

分析, 结合产品概念的定义,笔者给出高等教育产品

的定义:所谓高等教育产品是指高等教育生产部门

投入的空间、时间、教师、设备等生产要素经过一系

列管理、科研等相互作用的活动之后产生的,通过教

学、后勤、合作支持等方式提供给社会个人和单位的

高等教育服务。根据这个定义,高等教育产品包含

以下几个方面的含义: 一是高等教育产品的生产者

是高等教育生产部门, 在生产过程中高等教育生产

部门投入自身拥有的教师、房屋、教学试验设备等生

产要素。高等教育生产部门可以是各类本专科院

校,也可以是各类科研院所。二是高等教育的生产

过程是指教学、科研、后勤管理以及与社会有关企事

业单位的合作等。三是高等教育产品的消费者包括

社会个人和企事业单位,个人一般理解为学生,而企

事业单位的范围也比较宽泛,可以是公司、企业也可

以是政府有关部门。四是有些公司、企业甚至个人

也进行相关的科研和为社会单位提供技术等服务,

但是由于这些公司、企业或者个人不属于高等教育

生产部门,故这一部分不能算是高等教育产品。

高等教育产品的定义不但在定义项中体现了属

概念�产品�的本质属性, 而且也反映了高等教育产

品与相近种概念 (形式逻辑中把一个概念的外延全

部包含在另一个概念外延之内的关系,叫从属关系。

被包含的概念叫种概念, 能够包含其他概念的概念

叫属概念,如 �京剧�这个概念的外延,是 �戏剧�这

个概念的外延的一部分, �京剧�是种概念, �戏剧�

是属概念 )的差别。前几点是 �产品�这一属概念所

具有的本质属性,而第四点则是将高等教育产品与

其他同属不同种的工业产品、农业产品等区别开来

的本质属性。

(二 )高等教育产品的外延

概念的划分是将属概念分为它所包含的种概

念,从而使属概念的外延范围明确起来的一种逻辑

方法。笔者拟以产品的生产部门为划分标准, 并通

过二次划分来确认高等教育产品的外延。

在讨论产品与高等教育产品之间关系的过程

中,由于生产部门的不同而将产品划分为工业产品、

农业产品和第三产业产品,它们之间是并列的关系。

高等教育产品的外延见图 4所示。

图 4� 高等教育产品的外延

四、结 � 语

� � 中国对于高等教育产品的研究从 20世纪 90年

代开始起步, 在 20世纪 90年代中期关于高等教育

产业化的争论中达到高峰, 笔者通过对产品概念的

探究给出了高等教育产品的生产过程模型; 通过对

高等教育产品概念的重新界定, 经过严密的逻辑推

导明确了高等教育服务是高等教育产品的观点。
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Abstract: A im ed at the prob lem that there is not a unified cogn ition for h igher educat ion product in

the academ ic w orld and all kinds of defin it ions can no t g ive a conv inc ing log ic dem onstrat ion process.

Th is paper, through the logic m ethod o f noet ic science establishes a product form ation mode l from the

po int of v iew o f product def in ition. Product concept is redefined and its sc ien tif ic connotat ion and exten-

sion are analyzed. Based on i,t the authors analyze the h igher education product concep,t construct the

product ion m ode l of higher educat ion product and rede fine higher education product concep.t The re-

search resu lts can prov ide benefic ia l reference for supp ly m echan ism, productive attribute and operating

m echanism for h igher education produc.t

Key words: higher education produc;t concept ive dem arcation; extension; connotation
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Rethinking about contract fraud in nature,

type and format

TAO X in-p ing, GUO Bao-p ing

( School of Politics and Adm in itration, Chang�an Un iversity, X i�an 710064, Shaanx ,i Ch ina)

Abstract: A deta iled ana lysis o f con tract fraud from the perspect ive of nature, type and form of the

contract is conducted. The conclusion show s that the contract is just a strategy in the circum stance of con-

tract fraud, w hich is used to defraud o thers�property. The defin it ion of contrac,t in this contex ,t is the

contract that can ref lect the m arket order. Therefore, the contract that ad justs relationsh ips should be

ruled out abso lu tely. In add ition, the contract fraud in cr im inal law, should be interpreted from an open

perspective, w hich m eans that both oral and w ritten contractsw ill const itute the crim e of contract fraud.

Key words: contract fraud; nature o f con trac;t type of contrac;t contract fo rm at
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