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摘"要!为探究%哪吒之魔童闹海&票房奇迹背后的深层原因$从票房数据和电影

观众角度切入分析' 研究认为$该影片之所以能取得票房成功$是中国经济(观影设施

及观众构成层次等多重因素作用的结果"导演以)锁链*为底层逻辑建立认同机制$激

发当代人情感共鸣+片方运用营销策略赋予电影)社交货币*的属性$贴近当代人的审

美取向$和当代观众产生共振+影片还利用数字技术为当代中国动画电影的生产制作

建立新范式$也为整个电影行业提供了和观众进行对话(互动的新方向' 研究表明$中

国电影应更加关注现实生活+依托数字技术转型升级+融入)中国元素*$从而提高其

民族性和世界性'
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""电影是群众性的艺术&它与观众的关系

一直是电影研究的重要方向! 钟惦棐在.电

影的锣鼓/一文中强调%)最主要是电影与观

众的关系&丢掉这一个&便丢掉了一切!*

"!#

)票房价值*开始被认为是衡量人民群众对

电影态度的标尺! 此后&电影观众研究逐渐

受到重视! 在当代&如何处理影片和观众之

间的关系依然是电影从业者要考虑的重要问

题! .哪吒之魔童闹海/创造的票房奇迹也

促使我们观察十余年来中国电影观众的发展

性构成&以及该片对观众产生吸引力的主要

缘由&以期对中国电影的未来产生有益的

认知!

一"#哪吒之魔童闹海$票房

奇迹的基础

""第一&国民收入的提高&让观众进入影院

成为更加容易的事! %&!& 年 ! 月 , 日&.阿

凡达/在中国上映&创造了当时内地单日票

房新纪录! 根据国家统计局统计&%&!& 年城

镇居民人均可支配收入为 !. !&. 元&农村居

民人均纯收入为 ) .!. 元"%#

! 当时 M0KT+'$

版.阿凡达/票价均价为 )& 元&如果城镇居

民想去看一场.阿凡达/&大约要花去自己一

个月收入的三十分之一&而农民大约要花去

自己月收入的九分之一!

%&%) 年&.哪吒之魔童闹海/在春节档上

映! 从票价上看&M0KT+'$版的.哪吒之魔

童闹海/票价约为 !&& 元&而 %&%, 年城镇居

民人均可支配收入为 ), !-- 元&农村居民人

均可支配收入约为 %' !!. 元"'#

! 看一次.哪

吒之魔童闹海/&城镇居民大约需要花掉自

己月收入的五十四分之一&农村居民则大约

需要花掉自己收入的二十三分之一! 可见&

和国民收入的增长相比&观看.哪吒之魔童
#"!
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闹海/成为了更容易负担的事情! 所以&.哪

吒之魔童闹海/的票房成功&不仅仅是因为

中国有一个庞大的电影市场&更因为中国经

济的持续发展和居民收入的持续增多&为电

影市场提供了强有力的信心!

第二&影院公共基础设施水平的普遍提

高&也为电影票房提供了另一重保障! %&%'

年末& 中 国 城 镇 人 口 占 总 人 口 比 重 为

//#!/\

",#

! 城市人口不断增加&意味着配

套公共文化基础设施也在不断完善&人们的

文化+娱乐+消费等各方面的需求更加容易得

到满足! .)十四五*中国电影发展规划/明

确提出)到 %&%) 年银幕总数超过 !& 万块*

的目标")#

! 在公共服务体系建设方面&实现

)城乡电影公共服务体系一体建设有力推

进&乡镇影院加快发展&农村电影放映优化升

级&电影公共服务覆盖范围有效扩大&服务质

量和水平稳步提高*

")#

! .%&%' 年中国电影

院线影院发展备忘/显示%)%&!) 年&我国就

实现了县级城市数字影院全覆盖! 之后&县

级影院和乡镇影院的建设稳步推进&截至

%&%' 年底&我国县级影院已达 % *-, 家+银幕

!% -'& 块&分别占比!.#',\+!,#-/\-乡镇

影院数量为% /!.家+银幕 !% *&/ 块&分别占

比!-#!.\+!,#*%\!*

"/# 从乡镇+县级再到

三四线城市&影院数量和银幕数量的不断增

加给了.哪吒之魔童闹海/以及所有进入市

场的中国电影获取高票房的机遇!

第三&中国电影观众构成层次不断丰富&

具有购买力的观众在票房贡献中的占比越来

越高! 在过去几年里&中国电影市场发生了

明显的变化&不仅在观影层次上有所波动&而

且在观影频次方面也出现了新的趋势! 截至

到 %&%, 年 !& 月&灯塔研究院发布的购票用

户画像显示&二三四线城市观众占比 -)\&

%) 岁及以上的观众占比 -&\

"*#

! 城镇化的

发展使得中国三四线城市的中产群体扩张&

这些新的增量正深刻地改变着中国电影票房

格局!

分析.哪吒之魔童闹海/观众画像&其中

观影人群大多数来自二三四线城市&票房占

比为 /%#%\

"-#

! 在观影用户的年龄分布上&

我们发现作为市场的主力观影人群'%&,')

岁( 占 为 ,*#-\& ,& 岁 以 上 的 用 户 占 比

%.#*\

".#

! 在观影频次方面&统计显示&观

看.哪吒之魔童闹海/的观众上一部观看的

电影 数 量 最 多 的 还 是 . 哪 吒 之 魔 童 闹

海/

"!&#

! 由此可见&为.哪吒之魔童闹海/贡

献高票房的主力军仍是中国电影市场的主流

观影人群&但影片拉动了更多新用户和低频

用户走进影院&实现对观众群从青少年群体

到更广泛群体的拓展!

中国电影观众市场为.哪吒之魔童闹

海/创造票房奇迹提供了机遇&但为什么在

今年的春节档影片里只有.哪吒之魔童闹

海/显得)一枝独秀*0 为什么是.哪吒之魔

童闹海/扛起了中国电影票房的顶点0 我们

进一步分析影片与观众之间形成的独特互动

关系!

二"好的电影才有能力%运用&

好的市场潜力

""饶曙光提出%)无论是过去&现在&还是
$"!
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将来&好莱坞电影都是中国电影主要的竞争

对手! 同样&无论是过去&现在&还是将来&好

莱坞电影也都是中国电影学习借鉴的主要对

象!*

"!%#

.哪吒之魔童闹海/取得成功是因为

电影在创作内容和外部宣传各方面都构建起

一种与观众互动的独特模式!

'一(以%挣脱锁链&为中心构建认

同机制

""敖光+敖丙的父子关系与挣脱枷锁的剧

情逻辑紧密关联! 千年前&四大龙王联合对

抗天庭&在最后关头东海龙王敖光为保全龙

族无奈向现实低头&龙族变成了登记在册的

)囚犯*&囚禁和看管着更底层的海妖一族!

德勒兹等在分析卡夫卡的父子关系时就认为

那些认为)父子同处困境*的假设实际上并

不可取%)按照这一假设&父亲似乎为了能够

摆脱自己出生的1穷乡僻壤2而不得不放弃

自己的欲望和信念&仅仅由于自己在一种看

来毫无出路的局面下不得不屈从&才要求儿

子也屈从那种占据统治地位的秩序!*

"!%# 如

果用德里达的思路来解读敖光与敖丙的父子

关系&会发现敖光曾经的反抗确实是一场

)脱离领土*的运动&然而在更小范围的父子

关系里&他都在不断地)另建领土*! 敖丙接

过敖光给的法宝,,,用全龙族身上最坚硬的

一片鳞甲做成的万龙甲&看似接过一件无坚

不摧的铠甲&却也背负了最沉重的枷锁!

.哪吒之魔童闹海/试图超越好莱坞传

统父子叙事框架打造全新英雄故事&冲破个

人主义围堵&接通奉献和牺牲精神! 申公豹+

敖丙+哪吒都拥有挣脱枷锁的个体需求&但打

破枷锁的行动要通过集体参与才能实现&一

代人的枷锁必须要由一代人打破! 导演通过

剧情的底层逻辑建立了以)打破枷锁*为中

心的认同机制&走进影院的每一位观众在角

色身上都能寻找到自己的身影!

'二(激发当代情感共鸣与思考

在.哪吒之魔童闹海/中&导演用亲情+

友情+师徒情重塑哪吒以往悲情的形象&让哪

吒的故事从一个反叛的神话变成了少年英雄

的自我成长! 在叙事文本层面&.哪吒之魔

童降世/显然更精巧+更复杂+更多转折&因

此也就更类型化&但在文化内核层面&却更温

和+更通俗+更少棱角! 新版哪吒故事&削弱

了哪吒这一形象所包含的批判性张力&却更

贴近当代观众的审美取向和情感结构"!'#

!

诺埃尔$卡罗尔等在谈到情感和电影类

型的关联时认为&有一种相对明显的情节剧

的类型&往往被称之为)泪剧*&它们显然在

唤起某种大规模地反复出现的情感反应"!,#

!

.哪吒之魔童闹海/是一部)泪剧*&却也是一

部)喜剧*! %&%, 年&线上用户调研发现&观

众除了看重影片内容&在对电影类型的选择

上也有偏好&其中喜剧片排名观众喜爱榜第

一"*#

! 导演饺子曾直言&影片中趣味性的笑

点受到周星驰港式幽默的启发! 在影片中&

海底妖兽章鱼首领被三昧真火炙烤时将疼痛

化作笑点&自嘲自己变成)烧烤鱿鱼*的桥段

让人联想起电影.美人鱼/-影片结尾处&无

量仙翁身边的鹿童+鹤童可能也修炼了唐伯

虎的)还我漂漂拳*! 无厘头的搞笑解构了

等级秩序&使其消失殆尽&观众在笑的)狂

欢*中相互接近! 周星驰的喜剧电影铸就香

港商业电影的神话&.哪吒之魔童闹海/则延
%"!
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续)无厘头*的搞笑让观众沉浸其中! .哪吒

之魔童闹海/还对地方文化进行发掘&影片

中的太乙真人说着四川话&喜欢美食&凡事放

轻松的心态&是四川文化中丰沛的幽默感对

中国审美别具一格的贡献!

激发观众笑与泪的同时&还要引起观众

的思考&这才能让电影形成 )长尾效应*!

.哪吒之魔童闹海/中的许多笑点蕴含着导

演的内在表达&促使观众走出影院后持续挖

掘影片中的细节! 申公豹时不时的结巴是影

片的笑点之一-和哪吒对战的鼠老大与鼠小

弟&二者分裂成两个角色&表达的正是人的一

体两面&生活中我们也总是在)鼓起勇气*和

)败下阵来*之间徘徊! 观众调侃土拨鼠一

族是修仙界的)打工人*&勤勤恳恳修炼&却

突遭横祸&)神仙打架&土拨鼠遭殃*! 土拨

鼠的遭遇也传达了影片更深层次的主题!

)神仙降妖*的故事里&仙和妖之间的善恶也

不是泾渭分明!

'三(运用营销策略)赋予影片%社

交货币&属性

""技术推动生产力的发展&物质财富的积

累也促使大众消费需求不断转变! 在消费社

会&)需求瞄准的不是物&而是价值! 需求的

满足首先具有附着这些价值的意义! 消费者

基本的+无意识的+自动的选择就是接受了一

个特殊社会的生活风尚*

"!)#

! 过去人们看电

影可能是为了满足娱乐和审美等需求&今天

看电影似乎变成了社交&观众对电影社交属

性的需求日益凸显! .哪吒之魔童闹海/运

用新媒体平台进行营销&增强了主创团队和

观众互动以及影迷之间的相互联系! 电影项

目在新媒体上所采取的各种营销策略与手

段&其背后均呈现出了情感共鸣与社交货币

的属性"!/#

!

新媒介时代&激发情感共鸣依旧是电影

营销时需要参考的重要因素! .哪吒之魔童

闹海/在短视频平台精准定位营销策略&激

发观众)共情*进而吸引观众购票! 电影官

方还为不同群体发起一系列具有个性化的互

动挑战&让影片成为可供观众分享+转发的话

题! 团队在制定营销策略时重视影片线下的

宣传活动&线下漫画节也出现众多敖丙和哪

吒的 D1@V65B参与者&增强观众互动的趣味

性! 陕西咸阳李靖故居+三原城隍庙&河南南

阳老界岭景区&山东淄博鲁山景区等也支持

游客凭借该电影票根和购买记录免费游玩

景区!

三"#哪吒之魔童闹海$如何持续

为中国电影提供鼓舞力

'一(关注具有普遍意义的选题

全球化和通信技术的不断发展&促使个

体间相互联系的途径更广泛&从原始的血缘

和地缘联系发展到今天涌现出了许多新兴的

)共同体*&一部影片让相应的受众紧密联

合&成为分享影像记忆的)观众共同体*!

.哪吒之魔童闹海/之所以能够吸引和

打动观众&正是因为影片做到了关注现实生

活&选取具有普遍意义的主题&契合当下观众

的审美和情感! 回顾近几年来高票房电影&

.我不是药神/切中了当代社会)看病难*的

问题&贾樟柯的.小武/展现了小镇青年的心
&"!
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灵世界和现实境遇&.流浪地球/则是地球危

机与人类命运! 这些引起观众共鸣的影片&

在聚焦现实生活的同时触动人类共通的情

感! 观众中的社会阶层+教养+职业+文化程

度+年龄等& 都可能表现成为不同的美学趣

味! 电影发行放映部门过去对影片上座率和

观众反映等& 一向是注意的& 但)观众*作为

一种)学*& 注意的方面就还要多一些+系统

一些! 它要从一些不断重复的现象中寻找一

些规律性的东西"!*#

! 研究观众&就要研究观

众的趣味倾向&要从那些重复出现的主题+现

象中寻找真正能打动观众的主题和内容!

'二(数字技术为电影赋能

影像的呈现依赖技术进步&新质生产力

的发展带来电影行业的全面革新! .哪吒之

魔童闹海/的创作过程就体现了数字技术如

何促进电影行业的科技创新! 影片中哪吒的

火焰枪特效运用了基于 HGM$MK]6?R的实时

物理演算系统&敖丙的冰霜特效则是通过

1̂2F=4=的 GET粒子编程技术实现! 在场景

构建方面&主创团队用 G_技术预先构建了

玉虚宫和海底龙宫的实时虚拟制片环境&导

演可以深入宫殿内部观察不同光线下的细节

效果! 在整合资源方面&.哪吒之魔童闹海/

的制作团队通过 L?3713D?版本控制系统&实

时共享资源库&L?3713D?版本控制系统能够存

储和管理电影制作过程中产生的所有数字资

产&包括角色模型+场景文件+动画数据+特效

素材等等! 云端共享的数据库促进全球化背

景下电影行业从业者实现跨地域+跨时区协

作生产! .哪吒之魔童闹海/在制作过程中

形成通力合作的流水化电影产业制作体系提

升了中国动画电影工业化+科技化水平! 可

以说&.哪吒之魔童闹海/依托数字技术推动

中国动画电影生产的转型升级!

'三(构建东方美学的叙事体系

中国动画电影自诞生之初就带着深厚的

民族文化烙印! %& 世纪 )& 年代中期&上海

美术电影制片厂明确提出了)探民族风格之

路*的口号"!-#

! 近几年来&国产动画电影注

重在创作中融入)中国元素*! .哪吒之魔童

闹海/也尝试在电影中构建具有东方美学和

古典元素的)哪吒宇宙*!

西方海妖的牙齿大部分朝下且形状尖

锐&但在.哪吒之魔童闹海/中&设计师观察

了中国古典器皿和盔甲上的花纹后&特意将

海妖的牙齿设计成向外弯曲的形状-结界兽

的形象参考了三星堆的青铜人头像和青铜大

面具! 道具的设计暗藏玄机&敖光的武器

)龙牙刀*的前半部分参考了商朝时期的青

铜刀&李靖夫妇的甲胄参考了商朝时期青铜

鼎的表面纹饰-殷夫人使用的青铜剑以越王

勾践剑为原型&哪吒重生的七色宝莲原型来

自河北博物院的西汉错金铜博山炉! 电影是

视听结合的艺术&音效师在配乐制作方面也

四处采风&从本土的民族化音乐中寻找灵感!

蒙古族的呼麦被运用在天元鼎初现的背景音

效中&为突出七色宝莲盛开时的东方神话感

和圣洁感&音效师邀请侗族合唱团&采用原生

态的民族合声进行制作!

四"结语

从市场表现看&.哪吒之魔童闹海/作为
'"!
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国漫崛起的标杆是)横空出世*&但如果深入

观察十余年来整个中国电影观众的发展性构

成&我们就能明白.哪吒之魔童闹海/所见证

的另一个奇迹就是中国电影观众市场! .哪

吒之魔童闹海/为当代中国电影的创作提供

了新范式&也为整个电影行业开辟了和观众

进行对话+互动的新方向&为我们提供了一种

全新的动画创作思路&这促使我们在接下来

的研究中继续思考和研究中国电影的民族性

和世界性的问题!
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