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基于引力模型的文化服务对外贸易影响因素分析
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摘　要：为研究文化服务贸易的影响因素，从中国文化服务对外贸易发展现状出发，收集近年

来中国与其他１４个国家文化服务贸易出口数额，运用贸易引力模型和面板数据进行分析。研究认

为，贸易对象国经济总量、互联网普及率和本国文化产业增加值等因素与文化服务对外贸易呈正相

关关系，应从加大宣传、营销等方式消减文化折扣深入发达国家市场的负面效应，借助科技力量实

现文化服务与网络服务的有机结合，综合国内外市场优化文化服务对外贸易增长模式，建立完善的

文化服务贸易统计指标体系与数据整理等方面提升中国文化服务对外贸易实力。
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　　文化贸易不仅具有经济、文化的双重属性，更

具有日益凸显的国家战略意义。国务院出台的

《国务院关于加快发展对外文化贸易的意见》中，

强调了对国家重点鼓励的文化服务出口企业推行

免除营业税等优惠政策，并鼓励金融机构提供符

合文化贸易发展特点的信贷产品和贷款模式。蒙

英华采用加拿大文化贸易数据，对文化产品和服

务的影响因素进行比较研究，表明经济总量、文化

距离对两类贸易的影响方向相反，地理距离对两

类贸易都形成了贸易成本等结论［１］。本文从中国

文化服务对外贸易发展现状出发，运用引力模型

和面板数据，实证分析中国文化服务对外贸易的

影响因素。

一、文化服务对外贸易发展现状

　　表１选取商务部发布的《中国服务贸易统计

２０１５》中２０００～２０１４年关于文化服务对外贸易的相

关数据进行分析，其中文化服务内容选取现有数据

中专有权利使用和特许费，咨询，广告、宣传，电影、

音像等四大类数据加总。

表１可以看出，中国文化服务对外贸易表现出

两个特点：第一，文化服务进出口总额近年来显著上

升，２０００年中国文化服务进出口总额仅为２８．３亿

美元，到２０１４年，这一数值上升为１０２３．１亿美元，

这说明中国文化服务贸易具有持续发展潜力；第二，

中国文化服务长期存在贸易逆差，其中２００６年贸易

逆差额达最大值６４．７亿美元。尽管本文选取的几

个类别不足以完全涵盖中国文化服务领域，但中国

文化服务对外贸易长期存在逆差，且贸易逆差近年

来有所缓和是学术界认同的基本结论。另外，运用

ＳＷＯＴ分析方法得出中国文化服务对外贸易发展的

４个特点。

（一）中国文化服务对外贸易发展

优势明显

中国文化服务对外贸易发展的优势主要来源于



表１ ２０００～２０１４中国文化服务对外贸易情况

亿美元

年份
文化服务

进口额

文化服务

出口额

文化服务进出

口总额

２０００ ２１．６ ６．７ ２８．３
２００１ ３７．５ １３．１ ５０．６
２００２ ６２．３ １８．１ ８０．４
２００３ ７５．３ ２５．１ １００．４
２００４ １０１．１ ４２．８ １４３．９
２００５ １２３．７ ６６．９ １９０．６
２００６ １６１．０ ９６．３ ２５７．３
２００７ ２０５．４ １４１．５ ３４６．９
２００８ ２６０．６ ２１３．３ ４７３．９
２００９ ２６７．２ ２１４．６ ４８１．８
２０１０ ３０５．４ ２６６．１ ５７１．５
２０１１ ３６４．６ ３３２．７ ６９７．３
２０１２ ４１１．０ ３９３．７ ８０４．７
２０１３ ４８５．２ ４６４．９ ９５０．１
２０１４ ５３６．０ ４８７．１ １０２３．１

３个方面。第一，中国有丰富的历史文化，世界文化

遗产高达４７处，居世界第二位。第二，中国拥有广

阔的国内市场，根据波特的钻石模型理论，丰富的国

内需求可以促使文化服务不断更新，实现产业结构

升级优化，随着文化体制改革的推进，中国文化服务

需求的潜在优势将进而成为现实比较优势。第三，

文化产业“走出去”战略的实施，目的是改革中国的

文化外贸体制，建立新的文化外贸制度，并制定国家

长远的对外文化贸易战略［２］。

（二）中国文化服务对外贸易发展

劣势不容忽视

中国文化服务对外贸易发展的劣势来源于３个

方面。第一，中国文化服务对外贸易额与发达国家

差距大。第二，中国文化服务对外贸易比较优势不

明显。中国拥有较为丰富的文化资源，但并不具备

明显的“稀缺性”，未转化为明显的生产优势。第

三，中国文化服务贸易结构不均衡。从表现方式来

看，中国文化服务对外贸易发展较好的是杂技、书法

等生产链低端的技术类或外包类文化服务。文化服

务贸易发展不均衡，产业竞争力仍然较弱，存在的劣

势不容忽视。

（三）中国文化服务对外贸易发展

机会巨大

文化产业具有附加值高、消耗少等特点，发展文

化产业刻不容缓，世界上许多国家，特别是发达国

家，已将文化产业作为其朝阳产业、支柱产业进行发

展。文化服务贸易作为新型服务贸易的一种，随着

传统贸易受到全球形势的影响，越来越受到各国的

重视，也将成为贸易快速发展的亮点和契机。同时，

文化服务往往包含着民族核心文化，文化服务对外

贸易的开展有助于宣扬中华文明，从而推动中国文

化和民族的复兴。

（四）中国文化服务对外贸易发展

威胁显著

从国际市场的占有率来看，中国文化产品国际

市场远高于世界其他国家和地区，但２０１３年中国文

化服务的国际市场占有率只有１．４２％，远低于其它

发达国家。从贸易竞争力来看，２０１３年中国文化产

品的贸易竞争力指数达到 ０．８３，但文化服务只有

０．０９，处于世界平均水平［３］。文化服务的国际市场

占有率及竞争力均较低，受到各方面的威胁较大，这

与中国文化服务贸易市场化程度低、国际营销不足

有很大关系。

二、中国文化服务对外贸易影响

因素实证分析

　　（一）贸易引力模型

贸易引力模型的基本思想来源于牛顿万有引力

定律，该模型由 Ｔｉｎｂｅｒｇｅｎ、Ｐｏｙｈｏｎｅｎ提出：两国之间

的贸易流量与两国的经济总量分别成正比，与两国

之间的地理距离成反比［４］。Ｓｃｈｕｌｚｅ开创性地运用

引力模型，分析了全球４９个贸易国之间文化艺术贸

易的开展情况，得出 ＧＤＰ总值、距离和共同语言都

对文化艺术贸易开展产生了显著影响［５］。贸易引力

模型对于现实有很强的解释能力，已成为研究国际

贸易影响因素的重要工具。

基于此，从中国文化服务对外贸易发展现状出

发，通过文献分析及实证分析，运用引力模型和面板

数据，分析中国文化服务对外贸易的影响因素。初

步分析得出的影响因素包括：进口国经济水平、进口

国需求能力、出口国供给能力以及两国间的地理

距离。

式（１）中，Ｙｉｊ代表ｉ国出口 ｊ国的贸易额，Ｍｉ、Ｍｊ
代表ｉ国和ｊ国的经济总量，Ｄｉｊ代表两国之间的地理

距离，Ｃ为常数，α、β、γ为系数。即：

Ｙｉｊ＝Ｃ×
Ｍαｉ ×Ｍβｊ
Ｄγｉｊ

（１）

８７
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　　实际运用时，通常对上式左右两边分别取对数，

可得：

ｌｎＹｉｊ＝Ｃ＋αｌｎＭｉ＋βｌｎＭｊ－γｌｎＤｉｊ （２）

　　（二）模型设计

基于上述贸易引力模型的基本原理，将中国文

化服务对外贸易影响因素的引力模型设定为：

ｌｎＹｉｊｔ ＝Ｃ＋αｌｎＡｊｔ＋βｌｎＢｊｔ＋γｌｎＤｉｔ＋θｌｎＥｊｔ

（３）

　　式（３）中因变量 Ｙｉｊｔ是 ｔ期 ｉ国对 ｊ国的文化服

务出口贸易额，ｉ代表中国，ｊ代表与中国发生文化

服务贸易的其他国家。

自变量Ａｊｔ是ｔ期进口国 ｊ国当年以美元计量的

国内生产总值，代表的是进口国的经济总量水平，Ｂｊｔ
是ｔ期ｊ国的人口总数，Ａ和Ｂ这两个自变量都反映

的是进口国的需求能力。Ｄｉｔ是ｔ期中国文化产业产

值年增长额，本文研究的是文化服务贸易的影响因

素，选用的模型指标是文化产业产值的年增长额，这

一指标反映的是出口国的供给能力。Ｅｊｔ是 ｔ期进口

国ｊ国的网络普及率，这一变量是对地理距离指标

的修正和创新。使用引力模型的现有文献中，实证

研究往往显示地理距离对于贸易额，特别是高新技

术产业的贸易额影响并不显著，学者们在分析时大

多提到互联网的应用使得地理距离的障碍逐渐

减少。

（三）数据来源说明

本文收集了２００５～２０１３年中国对其它１４个文

化服务贸易国的文化服务出口额，构成面板数据，样

本数１２１个。

其中，因变量文化服务产业对各目的国的出

口额 Ｙ数据获取难度较大。本文根据联合国发布

的《创意经济报告２０１５》中对文化服务的分类：信

息服务、版权费和特许费、管理咨询服务、广告、市

场研究和民意调查、建筑、工程和其他技术服务、

个人、文化和娱乐服务，从联合国服务贸易数据库

中仅可查得部分国家发布的文化服务来自中国的

进口额；另外关于文化服务的统计数据有部分缺

失，最近两年的数据不够完整。综合考虑数据真

实性和可得性，选取 ２００５～２０１３年这 ９年间广

告、市场研究和民意调查，建筑、工程和其他技术

服务，个人、文化和娱乐服务这３项数据汇总得出

文化服务的出口额，虽然不够全面，但大体上可以

代表中国文化服务的出口贸易数额。所选 １４个

国家为：奥地利、捷克、丹麦、法国、德国、匈牙利、

以色列、意大利、波兰、俄罗斯、塞尔维亚、斯洛伐

克、斯洛文尼亚和瑞典。

另外，自变量Ａ及人口数 Ｂ来自世界银行发布

的世界经济展望数据库；中国文化产业产值年增长

额Ｄ来自《２０１５年中国文化产业发展报告》；各国

互联网普及率 Ｅ来自联合国千年发展目标指标官

方数据。

（四）模型结果及分析

首先运用Ｅｖｉｅｗｓ６．０软件对模型进行了 Ｈａｕｓ

ｍａｎ检验，Ｐｒｏｂ值为０．０４８，小于０．０５，表明在５％的

显著性水平下拒绝随机效应与解释变量无关的原假

设，因此认为模型具有固定效应，因而选用个体固定

效应模型，结果如表２所示。

表２ 中国文化服务对外贸易引力模型估计结果

变量及常数项 系数估计值 标准差 Ｔ统计量 伴随概率

Ｃ ２３．８６１４８ １１．０８２１３ ２．１５３１４９ ０．０３３６

Ａ －０．８０２７６９ ０．５０２０７８ －１．５９８８９４ ０．１１２９

Ｄ ０．６８７５３３ ０．１９０３２８ ３．６１２３６２ ０．０００５

Ｅ １．３８１２１２ ０．４９４１２７ ２．７９５２５８ ０．００６２

Ｂ －５．４３８２６９ ４．１５０６７２ －１．３１０２１４ ０．１９３０

　　模型调整后的 Ｒ２值为０．９２，表示整体拟合程

度较好。常数Ｃ、中国文化产业产值年增长额 Ｄ、各

国互联网普及率 Ｅ在１％的水平下通过显著性检

验，进口国经济总量 Ａ、人口总量 Ｂ在１０％的显著

性水平下没有通过检验。回归结果分析如下：

第一，进口国互联网普及率 Ｅ对中国文化服务

出口额 Ｙ的影响最为明显，系数为１．３８，表现为正

相关的关系。即贸易对象国互联网普及率越高，中

国文化服务对外贸易发展的越好。一方面，随着互

联网时代的到来，使用网络可以大大减少文化服务

贸易的搜寻、交易成本，提升文化服务贸易的效率。

另一方面，使用网络可以有效缩短传统由地理距离

带来的文化距离，减少文化服务的贸易对象由于缺

乏认知、了解中国文化而导致的文化折扣。

第二，中国文化产业产值年增长额 Ｄ对文化服

务出口的影响较为显著，系数为０．６８，表现为正相

关的关系。即中国文化服务本土市场的供给能力与

文化服务对外贸易呈正相关关系。一方面，文化产

业年产值年增加额的不断提升意味着中国文化产业

和文化服务的总产值的不断提升，中国文化服务的

９７
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总供给能力也在逐年提升；另一方面，文化产业占

ＧＤＰ比重不断攀升，总量增加带来的规模效益和创

新能力的提升进一步提升了中国文化服务产业的国

际竞争力，进而影响了文化服务对外贸易的发展。

第三，进口国ＧＤＰ与中国文化服务出口额之间

的关系并不显著，这是由文化服务区别于其它产品

或服务贸易的特征决定的。一方面，文化服务消费

具有明显的消费积累性，即消费者在消费文化服务

的同时在积累消费资本，消费越多，相应地就更容易

接受该种文化服务；另一方面，在传统贸易理论中，

贸易对象国的 ＧＤＰ增加意味着人均购买力的增加

和该国需求能力的提升，同时根据马斯洛需求层次

理论，人类各种需要之间有先后顺序和层次之分，基

本生活水平的提高使得人们对精神层面需求有所提

升，文化服务作为精神需求的一种寄托变得更有

市场。

第四，关于进口国人口总量对于出口贸易额的

影响，存在着对立的观点。一方面，进口国人口数量

与文化服务出口贸易额呈负相关，Ｌｉｎｎｅｍａｎｎ曾把

贸易引力模型与比较优势 ＨＯ理论结合，通过对国

家出口贸易总额的研究提出：一个国家的出口贸易

额与经济总量和开放程度正相关，但开放程度与人

口数量负相关，人口越多的国家越没有通过比较优

势从国际贸易中获利的需求和欲望［６］。另一方面，

进口国的人口总量在一定程度上反应了需求能力的

大小，人口越多说明需求能力越大，从这个角度可以

认为进口国人口总量与文化服务出口贸易额正相

关。模型结果显示，贸易对象国人口总量对中国文

化服务出口额影响并不显著。

三、文化服务对外贸易提升策略

　　（一）消减文化折扣深入发达国家

市场

从实证模型得出贸易对象国 ＧＤＰ对中国文化

服务对外贸易影响并不显著的结论。在传统贸易

中，贸易对象国家的 ＧＤＰ与贸易额往往呈成比，经

济总量大的发达国家往往文化服务的需求更强，

文化服务的市场更完善，与之进行贸易合作对中

国文化产业的发展有着积极意义。但大多数西方

发达国家与中国文化背景差异较大、文化距离较

远，消费文化服务时会产生文化折扣。因此，应采

取加大文化跨国宣传力度、善用文化贸易营销手

段、创新文化服务表达方式等方法，由表及里，逐

渐消减文化折扣对中国文化服务深入发达国家市

场带来的负面效应。

（二）借助科技力量实现文化服务

网络化

根据贸易对象国互联网普及率与中国文化服务

对外贸易呈正相关的结论，网络给文化服务发展带

来的好处远不止于此。一方面，网络在文化服务贸

易中能够降低搜寻、交易成本，提高文化服务交易效

率，网络可以成为文化服务对外贸易的有效渠道；另

一方面，网络也能成为文化服务的载体，文化服务所

具有的低污染、低消耗、高附加值等特性与以网络为

代表的高新技术不谋而合，将文化服务与网络服务

有机结合，开发网络和高科技为载体的文化服务，实

现文化服务的网络化是中国当前文化服务贸易和文

化产业发展的重点。

（三）综合国内外市场优化文化服

务对外贸易增长模式

基于本国文化服务产业产值增长额与文化服务

出口总额之间的正相关关系，一方面，根据波特的钻

石模型理论，国内市场不但影响生产的规模和效率，

更是产业发展的动力。另一方面，积极发展文化服

务对外贸易能够吸取国外先进经验，促进国内市场

的发展。中国文化产业特别是文化服务的发展有着

广阔的国内市场，但国内与国际市场联系不够紧密，

文化产业集群发展分散、粗放，地理聚集性、溢出性

和核心知识的保密性均与国际先进水平有所差

距［７］。结合当前中国对整个文化产业“走出去”的

发展战略，文化服务对外贸易要借助国际市场的资

本和经验发展中国文化服务；努力将中国文化服务

市场打造成为国际化的贸易基地，实现国际市场国

内化和文化服务贸易增长方式的彻底转变。

（四）完善文化服务对外贸易统计

数据整理

在对文化服务对外贸易的研究过程中，数据的

真实性和完整性往往会影响结果的准确性，中国文

化服务对外贸易及其相关研究与西方发达国家相比

仍处于起步阶段，这方面的分类和具体数据不够完

整，许多理论不能很好地得以验证和应用。因此，应
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尽快建立关于文化服务的统计指标体系，完善文化

服务对外贸易数据的收集、整理，这样一方面可以使

中国文化服务贸易的研究工作更为准确，有利于对

文化服务现状的分析；另一方面，可以更好地验证先

进理论和经验与中国实际情况的吻合程度，利于对

文化服务对外贸易的影响因素和发展对策进行研

究，从而提升中国文化服务对外贸易水平。

四、结语

　　文化贸易有着经济、文化双重属性及日益重要

的国家战略意义，研究文化服务对外贸易影响因素

对促进中国文化服务贸易出口具有一定的参考价

值。本文研究得出网络利用率对文化服务对外贸易

影响最大，出口国供给能力影响次之，而进口国需求

能力对现有文化服务对外贸易影响并不显著等结

论。另外，通过对文化服务对外贸易影响因素的深

度解析，提出消减文化折扣、发展网络化文化服务、

优化增长模式、完善贸易数据等措施，特别是在中国

大力发展“互联网＋文化产业”背景下，利用互联网

平台及软硬件设施，创新文化服务表达方式，善用文

化贸易营销手段，拓宽文化服务贸易渠道，打造与时

俱进的文化贸易模式，应该成为中国文化产业今后

着力发展的部分。
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