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摘　要：通过计量软件对１９９６～２０１２年全国信息产业发展与教育消费的数据进行 ＡＤＦ平稳

性检验、ＶＡＲ模型以及Ｇｒａｎｇｅｒ因果检验，对中国信息产业和教育消费的短期和长期均衡进行相关

实证分析。结果发现，中国的信息产业发展对教育消费具有显著的促进作用，但是教育消费对信息

产业发展的促进作用还不够显著，因此在“互联网 ＋”战略背景下，中国应该继续完善信息产业和

教育消费的互动机制，使教育消费成为中国信息等高新技术产业发展的重要驱动力。
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　　随着互联网、信息技术的迅速发展，信息产业

迅速崛起，信息产业在促进国民经济增长方面，受

到了越来越普遍的重视。伴随着中国”互联网 ＋”

战略的实施，信息产业将会不断改变居民生产、生

活的方式，在促进全球知识传播，技术创新方面发

挥着更加重要的作用。２０世纪９０年代以来，中国

中央政府和各级教育部门相继出台一系列通过教

育信息化来促进科教兴国战略的政策法规，互联

网等信息和通讯技术已经渗透到了教育行业的方

方面面，教育行业和信息产业已经是一个密切联

系的“共同体”。如今，中国在教育事业方面的投

资和消费已经在一定程度上和信息产业的发展密

切地联系在一起。教育消费和信息产业发展有着

怎样的内在联系？教育消费是否和中国信息产业

发展具有某种因果上的关联性？本文将对这一领

域进行探索。

一、文献研究

　　（一）信息产业对教育消费的影响

国内许多学者研究表明，信息产业和很多传统

行业之间有着复杂的相互影响关系，很多产业都是

以信息产业为基础的［１］。信息产业已经成为中国国

民经济的重要支柱产业［２］。如郑英隆指出，信息产

业和产业结构升级具有重大的相互作用，信息产业

发展的动力就源于实现产业结构升级的过程中［３］。

盖建华研究了信息产业和服务业的关系，发现现代

服务业的产生发展与信息通讯技术的扩算应用有着

密切的关系［４］。徐盈之等研究了信息产业和制造业

之间的融合关系，发现制造业的产业绩效和制造业

与信息产业的融合程度具有显著的正相关性［５］。随

着中国“互联网＋”战略的提出，未来中国互联网等
信息通讯技术将会和其他行业形成更加紧密的联



系，教育行业便是其中一个明显的例子。近年来中

国教育信息化进程不断推进，教育行业和信息产业

已经紧密联系在一起。关于教育信息化的内涵，焦

建利等指出，教育信息化就是运用信息与通讯技术

系统地提升和变革教育的一个过程［６］。关于教育信

息化的目的，何克抗指出，教育信息化是为了提高学

科教学质量和学生综合素质［７］。

随着信息产业发展，一大批先进的教学设备被应

用于各种教学活动中，逐步改变了教育消费者的教育

活动全过程。互联网技术发展使互联网教育成为一

个大家普遍接受的教育方式，马玉萍等通过对互联网

教育的研究发现，互联网教育使教育消费者能够体验

到和传统教育相当不同的教育体验。具体来说：互联

网教育能够实现教育资源的共享，互联网教育能够使

教育消费者不受时间和空间的限制，同时能够有利于

教育消费者实现终身教育［８］。根据艾瑞咨询发布的

《２０１３～２０１４年中国在线教育行业发展报告》统计数

据显示，２０１３年中国在线教育市场规模达到８３９．７亿

元，同比增长１９．９％，可见信息产业丰富了教育的消

费选择，对教育消费产生了巨大的促进作用，对教育

信息化发展具有十分重要的意义。

（二）教育消费对信息产业发展的

影响

一般来说，教育消费作为一种对自身人力资本

的投资，主要通过以下几个方面影响着信息产业。

第一，人力资本方面。于刃刚等在研究信息

产业特点方面指出，信息产业属于技术和知识密

集型产业，因此人才对信息产业的发展具有十分

特殊的战略意义［９］。人才靠教育，田玉梅等指出

教育投资和消费是提高人力资本的根本途径［１０］。

王续琨等指出，在互联网时代，网络时代信息产业

对于丰富教育形式、提高教育质量、培养信息产业

发展需要的专门人才至关重要［１１］。图１是２００３～

２０１３年中国信息传播、计算机服务、软件业城镇单

位就业人数。从图 １可见，近十年来中国信息传

输、计算机服务、软件业的城镇单位就业人数翻了

将近两倍，而教育消费对信息产业人才的发展提

供了前提条件。

　　第二，市场需求方面。教育消费对信息产业发展

的需求影响主要通过直接影响和间接影响实现的。

拉动经济增长的三驾马车是投资、出口、消费，信息产

业的发展也离不开巨大的市场需求，随着中国教育信

息化进程的推进，各级教育单位逐步改善着信息化相

关的基础设施。朱书慧等在研究学前教育信息化建

图１　２００３～２０１３年中国信息传输、计算机服务、

软件业城镇单位就业人数

设现状时指出，目前中国发达地区的幼儿园几乎全部

实现了网络连通，大部分幼儿园已将现代信息技术应

用于幼儿园的教学和管理当中，为教师配备了电脑、

电子白板、投影仪等硬件设施，部分幼儿园还配置有

双向视频会议系统、多媒体教学课件平台［１２］。祝智

庭在回顾中国教育信息化建设十年来所取得成就时

指出，到２００９年供给职业教育的 ＰＣ机达到２３０万

台，每１００人拥有１１台，每年新增４０余万台 ，１５０００

所职业类院校中，大约７０％建成了计算机教室、多媒

体电化教室和电子阅览室等，６０％建成了不同规模的

校园网，在各级高等教育单位、ＭＢＡ教育教学机构等

也都相继配备了计算机等电子信息设备［１３］。由此可

见，当前教育消费对信息产业发展需求的直接影响显

著，未来教育消费对信息化产品需求的前景还会更加

乐观。教育消费需求为信息产业发展注入了活力，成

为信息产业资本增长的一个亮点。

教育消费对信息产业发展的间接影响效应主要

体现在教育消费需求对信息产业技术创新的影响

上。信息产业属于技术密集型产业，技术创新能力

对于信息产业的发展起着至关重要的作用。日本学

者斋藤优和英国经济学家马歇尔等都肯定了消费需

求对技术创新的积极作用［１４１５］；孙晓华等基于联立

方程模型，对２００６年中国３７个行业进行考察，发现

需求规模和产业技术创新之间存在显著的内生关

系［１６］。文豪也指出，企业的市场规模越大，企业选

择的最优研发投入强度就越大［１７］。由此可以看出，

中国教育消费需求会激励信息产业提供更加高质

量、更加多元的新产品，在一定程度上促进了信息产

业生产规模的扩大。

综上所述，信息产业发展和教育消费紧密相连，

二者相互影响，相互促进（图２）。那么中国信息产

业发展和教育消费是否具有长期稳定的关系，二者

是否形成了协调联动机制，本文接下来将进行相关

的实证研究。
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图２　信息产业和教育消费的相互关系

二、实证研究

　　（一）数据指标选取

以１９９６～２０１２年规模以上计算机、通信和其他

电子设备制造业企业资产来代表信息产业的发展情

况，用Ｇ来表示；以１９９６～２０１２年国家教育经费代

表教育消费情况，用 Ｉ来表示。为了消除异方差影

响和表面数据的剧烈波动，对数据取对数处理即

ｌｎ（Ｇ）和ｌｎ（Ｉ），相关数据如表１所示。图３是信息

产业发展和教育消费的时间变化趋势，横轴是年份，

纵轴是信息产业发展规模与教育经费的对数。

图３　信息产业发展和教育消费的时间变化趋势图
由图３可以看出，信息产业和教育消费的时间

序列具有大致相同的增长和变化趋势，说明二者可

能具有协整关系，需进一步进行检验。

（二）ＡＤＦ平稳性检验
根据计量经济学对数据分析的相关知识，在对

变量进行长期动态关系的分析之前，为避免因为数

据的不平稳性而造成“伪回归”，需要对变量的平稳

性作检验，本文采用单位根检验方法来检验变量的

平稳性，而ＡＤＦ检验是最常用的检验方法。ＡＤＦ的

检验原理是通过在回归方程的右边加入因变量的滞

后差分项，来控制残差项的高阶序列相关问题，ＡＤＦ

检验的回归方程如下。

Δｙｔ＝γｙｔ－１＋ａ１Δｙｔ－１＋ａ２Δｙｔ－２＋…… ＋
ａｐ－１Δｙｔ－ｐ＋１＋εｔ （１）

检验假设为Ｈ０：γ＝０，Ｈ１：γ＜０。
式中，ｙｔ为时间序列，Δ代表差分，εｔ为以稳定过程，

且Ｅ（εｔ）＝０，γ和ａ１、ａ２…ａｐ－１、ａｐ为系数，ｔ为时期，

ｐ为滞后系数，且ｐ＝１，２，３……。

表１ １９９６～２０１２年信息产业和教育经费的相关数据情况

亿元

年份

规模以上计算机、通信

及其他电子设备制造业

企业资产（Ｇ）

教育经费（Ｉ）

１９９６ ３６５２．０６８６０ ２２６２．３３９４
１９９７ ４５９６．８５１８８ ２５３１．７３２６
１９９８ ５２８３．５６６０６ ２９４９．０５９２

１９９９ ６１７５．５２０５１ ３３４９．０４１６
２０００ ７５１８．７９２８３ ３８４９．０８０６

２００１ ８４６９．６６６６０ ４６３７．６６２６
２００２ ９７７９．９８４９２ ５４８０．０２７８
２００３ １２０８６．９６８６５ ６２０８．２６５３

２００４ １５０９７．３２４３１ ７２４２．５９８９
２００５ １８１０６．５６１７１ ８４１８．８３９１
２００６ ２０５００．９３５６０ ９８１５．３０８７

２００７ ２４３７６．２０２９５ １２１４８．０６６３
２００８ ２７０１２．９３００２ １４５００．７３７４

２００９ ２９７３７．５０１９２ １６５０２．７０６５
２０１０ ３７７１９．７９９１５ １９５６１．８４７１
２０１１ ４１５１０．８３４２５ ２３８６９．２９３６

２０１２ ４６４２７．８２０２１ ２７６９５．９７００

　　如果拒绝 Ｈ０则代表 ｙｔ序列是平稳的，否则就

是非平稳序列。对于非平稳变量，还应该对其差分

进行稳定性检验。如果变量的 ｉ阶差分是平稳序

列，则称此变量为Ｉ（ｉ）的，即ｉ阶单整。具体检验过

程见表２所示。

由ＡＤＦ检验结果知道，原序列 ｌｎ（Ｉ）和 ｌｎ（Ｇ）

都是非平稳序列，但是它们的一阶差分序列

Δｌｎ（Ｇ），Δｌｎ（Ｉ）在９５％的置信水平下都是平稳的，

所以由恩格尔和格兰杰在１９８７年提出的协整理论

可知，同阶单整的非平稳序列之间的线性组合可能

是平稳变量。

（三）ＶＡＲ模型检验
为了研究信息产业和教育消费的长期、短期影

响关系，我们用 ＶＡＲ模型对 ｌｎ（Ｇ）和 ｌｎ（Ｉ）进行相

关的实证研究。向量自回归模型 ＶＡＲ多用于对时

间序列系统的预测和描述随机扰动对变量的系统动

态影响，在进行模型之前先确定最大的滞后阶数，利

用Ｅｖｉｅｗｓ７．０软件，确定相关的滞后阶数确定如表

３所示。

由表３可以看出，５个评价指标 Ｌ、Ｆ、Ａ、Ｓ和 Ｈ

中有超过一半的标准选择出来的滞后阶数是３阶。

接下来进行ＶＡＲ模型，相关计算结果如表４所示。
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表２ 单位根平稳性的ＡＤＦ检验

变量
检验形式

（Ｃ，Ｋ，Ｔ）
ＡＤＦ统计量

临界值

１％ ５％ １０％
杜宾瓦特森检验 结论

ｌｎ（Ｇ） （Ｃ，Ｔ，１） －１．６４０３１１ －４．６６７８８３ －３．７３３２００ －３．３１０３４９ １．８１０６５７ 不稳定

Δｌｎ（Ｇ） （Ｃ，０，１） －４．１９９７４４ －３．９５９１４８ －３．０８１００２ －２．６８１３３０ １．９４０２５７ 稳定

ｌｎ（Ｉ） （Ｃ，Ｔ，１） －２．４５０１９７ －４．６６７８８３ －３．７３３２００ －３．３１０３４９ １．９８５０８０ 不稳定

Δｌｎ（Ｉ） （Ｃ，０，１） －３．７６９４３７ －３．９５９１４８ －３．０８１００２ －２．６８１３３０ １．９８３１４７ 稳定

表３ ＶＡＲ滞后阶数的确定

Ｌ Ｆ Ａ Ｓ Ｈ

０．００２６０７ －０．２７４２５３ －０．１８２８５９ －０．２８２６０４

８４．４５９９６０ ２．１６Ｅ－０６ －７．３８０８７５ －７．１０６９９３ －７．４０６２２８

５．５７２７９７ ２．１７Ｅ－０６ －７．４２８６４６ －６．９７２１７６ －７．４７０９０１

８．０９６１３２ １．３８Ｅ－０６ －８．０１３８０８ －７．３７４７５０ －８．０７２９６４

表４ ＶＡＲ模型估计的计算结果

变量 ｌｎ（Ｇ） ｌｎ（Ｉ）

ｌｎ［Ｉ（－１）］

ｌｎ［Ｉ（－２）］

ｌｎ［Ｇ（－１）］

ｌｎ［Ｇ（－２）］

Ｃ

Ｒ２样本决定系数

Ｒ２调整系数

残差平方和

标准误差

Ｆ统计量

Ａ

Ｓ

－１．１５４５４０ ０．７８８９４２

（０．５２２０６０） （０．３１５７２０）

［－２．２１１５２０］ ［２．４９８８７０］

１．１４９０９９ ０．０６９１７４

（０．４８３４６０） （０．２９２３８０）

［２．３７６８００］ ［０．２３６５９０］

０．６６１４９７ ０．２１２７６４

（０．２５４０８０） （０．１５３６６０）

［２．６０３５３０］ ［１．３８４６８０］

０．３４４１２８ －０．０５８１９２

（０．２８３２４０） （０．１７１２９０）

［１．２１４９８０］ ［－０．３３９７３０］

０．３８５１６７ －０．０５１７８８

（０．１７７４１０） （０．１０７２９０）

［２．１７１０７０］ ［－０．４８２６９０］

０．９９７４６８ ０．９９９１０１

０．９９６４５５ ０．９９８７４１

０．０１７９９２ ０．００６５８０

０．０４２４１７ ０．０２５６５２　

９８４．９０４０００ ２７７７．４２５０００

－３．２２１３３１ －４．２２２７１７９

－２．９８５３１４ －３．９９１１６２　

　注：ｌｎ［Ｉ（－１）］、ｌｎ［Ｉ（－２）］、ｌｎ［Ｇ（－１）］、ｌｎ［Ｇ（－２）］为内生变

量的滞后值，（）内代表标准误差，［］内代表ｔ统计值。

表２中，Δ代表差分，Ｃ和Ｔ表示常数项和趋势

项，Ｋ表示所采用的滞后期数。表３中，表示依据

相应的准则选择出来的滞后阶数，Ｌ为似然比，Ｆ为

最终预测误差，Ａ、Ｓ、Ｈ都为信息准则。

由表４可知，两个方程的调整系数Ｒ２都在９９％

以上，其中ｌｎ（Ｇ）模型的样本决定系数为０．９９７４６８，

ｌｎ（Ｉ）模型的样本决定系数为０．９９９１０１，方程的拟合

度比较好。通过表４计算结果可以描述教育消费和

信息产业发展之间的短期波动向长期均衡的误差修

正模型，即：

ｌｎ（Ｇ）
ｌｎ（Ｉ[ ]） ＝ ０．３８５１６７( )－０．０５１７８８

＋０．６６１４９７　－１．１５４５４( )０．２１２７６４　０．７８８９４２

ｌｎ（Ｇ）ｔ－１
ｌｎ（Ｉ）ｔ[ ]－１

＋ ０．３４４１２８　１．１４９０９９( )－０．０５８１９２　０．０６９１７４

ｌｎ（Ｇ）ｔ－２
ｌｎ（Ｉ）ｔ[ ]－２

（２）

由式（２）可知，ｌｎ（Ｇ）滞后１期、２期对 ｌｎ（Ｉ）

的综合影响系数为 １５．４６％（ｌｎ［Ｇ（－１）］），

ｌｎ（［Ｇ（－２）］）系数之和）；ｌｎ（Ｉ）的滞后１期、２期

对ｌｎ（Ｉ）具有较大的正弹性，综合弹性为８５．８１％；

ｌｎ（Ｉ）对ｌｎ（Ｇ）的综合弹性为 －０．５４％，说明 ｌｎ（Ｉ）

对ｌｎ（Ｇ）没有产生显著的正向影响。

（四）Ｇｒａｎｇｅｒ因果检验
为了检验上述 ＶＡＲ模型的结果，接下来运用

Ｇｒａｎｇｅｒ因果检验论证信息产业发展和教育消费之

间的均衡是否构成因果关系，即：信息产业发展是否

增加了教育消费，教育消费增加是否推动了信息产

业的发展。Ｇｒａｎｇｅｒ因果检验用于考察 ｘ是否是 ｙ

的产生原因的方法，假如序列变量 ｘ是序列变量 ｙ

的成因，必须满足两个条件：第一，ｘ能够帮助预测

ｙ，即当前的ｙ值被其自身滞后期取值所能解释的程

度，然后引入序列 ｘ的滞后值应当提高 ｙ被解释的

程度；第二，ｙ不能够帮助解释ｘ，其原因是如果ｙ有

助于解释ｘ，则很可能存在另外一些因素，他们即是

引起ｘ变化的原因，也是引起 ｙ变化的原因。检验

双变量的回归方程如下：

１３１
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ｙｔ＝ａ０＋ａ１ｙｔ－１＋……＋ａｋｙｔ－ｋ＋

ｂ１ｘｔ－１＋……＋ｂｋｘｔ－ｋ （３）

ｘｔ＝ａ０＋ａ１ｘｔ－１＋……＋ａｋｘｔ－ｋ＋

ｂ１ｙｔ－１＋……＋ｂｋｙｔ－ｋ （４）

检验原假设为：ｘ序列变量不是序列变量 ｙ的

Ｇｒａｎｇｅｒ原因，即Ｅ（ｙ｜ｘ）＝Ｅ（ｙ）

Ｈ０：ｂ１＝ｂ２＝……＝ｂｋ＝０ （５）

式（３）（４）（５）中，ｔ为时期，ａ０、ｂ０为常数项，ａ１、ａ２以

ａｋ和ｂ１、ｂ２的 ｂｋ为系数，ｙ与 ｘ都是时间序列，且 ｋ

为最大滞后阶数。

相关检验结果如表 ５所示。由表 ５可知，在

９５％的置信水平下，滞后１、２、３期都接受教育消费

不是信息产业增长的 Ｇｒａｎｇｅｒ原因，即教育消费对

信息产业发展的推动作用不显著。在９５％的置信

水平下，滞后 １期信息产业发展是教育消费的

Ｇｒａｎｇｅｒ原因；在９０％的置信水平下，滞后３期信息

产业是教育消费的Ｇｒａｎｇｅｒ原因。

通过以上分析知，信息产业发展有效地带动了

教育消费。以 ｌｎ（Ｉ）做因变量，ｌｎ（Ｇ）做自变量，回

归分析结果如下：

ｌｎ（Ｉ）＝－０．１５４２９＋０．９８１６１ｌｎ（Ｇ）

Ｒ２＝９９．１％　Ｆ＝１６０４．５８ （６）

由式（６）知，方程调整系数 Ｒ２＝９９．１％，回归拟

合度较好，且Ｆ统计显著，当信息产业增加一个百分

比的时候，将导致教育消费增加０．９８１６１个百分点，

这说明信息产业发展对教育消费的的促进作用明显。

三、研究结论和政策建议

　　（一）研究结论及分析

利用１９９６～２０１２年信息产业发展和教育消费

的历史数据，通过对变量进行 ＡＤＦ平稳性检验、

ＶＡＲ模型分析和 Ｇｒａｎｇｅｒ因果检验，发现中国信息

产业发展显著地促进了教育消费，信息产业规模每

增加一个百分比，将导致教育消费增加０．９８１６１个

百分点，教育消费对人力资本具有重要的作用，可知

信息产业对中国人力资本也产生了间接的作用。本

文在理论研究中发现信息产业发展和教育消费具有

相互影响、相互促进的关系，但是本文的实证分析却

发现中国的教育消费对信息产业的发展并没有产生

显著的促进作用。根据现有研究和相关具体现实情

况，推断原因如下几点。第一，教育消费对信息产业

的有效需求和需求结构不高。熊勇清等在研究新兴

产业成长的需求拉动效应时指出，新型产业总体需

求规模的扩大并不一定会全部转化为产业的发展驱

动力，而决定新型产业发展的关键性因素是有效需

求和需求结构［１８］。第二，教育消费对信息产业发展

的促进作用不显著，可能是因为教育消费对信息产

业技术创新方面的促进作用不明显。仰海锐等指

出，一方面，当前中国的消费活动主要作为一种辅助

驱动力，并没有对技术创新产生主动的激励作用，科

研创新主要依靠于科研经费和科研资源的投入；另

一方面，中国居民消费并没有形成良好的反馈机制，

科研机构并没有及时地获得消费者对产品的诉求和

意见，从而导致消费需求对技术创新能力的正向影

响不显著［１９］。第三，人才培养方面，信息产业发展

和高校专业设置不协调。信息产业作为知识、技术

密集型产业，对人才的需求尤其高端技术人才需求

更加迫切，但是很多高等教育学校专业设置陈旧，口

径狭小，与信息产业的人才需求相脱节，必然会影响

教育消费对信息产业发展的促进作用。第四，教育

信息化进程中面对教育消费质量问题的挑战。黄荣

杯研究中国教育信息化挑战时指出，教育信息化并

不只是速度和规模的扩大，更重要的是教育质量的

跨越，因此只有“高质量”的教育消费才能更好地促

进信息产业和国民经济的更快更好发展［２０］。第五，

信息产业的经济效益在不同国家和区域有所不

同［２１］。因此，不同区域的信息产业发展和教育消费

表５ ｌｎ（Ｉ）和ｌｎ（Ｇ）的Ｇｒａｎｇｒｅ因果检验结果

原假设 样本数 滞后Ｎ年 Ｆ统计值 概率

ｌｎ（Ｉ）不是ｌｎ（Ｇ）的Ｇｒａｎｇｅｒ的原因

ｌｎ（Ｇ）不是ｌｎ（Ｉ）的Ｇｒａｎｇｅｒ的原因

ｌｎ（Ｉ）不是ｌｎ（Ｇ）的Ｇｒａｎｇｅｒ的原因

ｌｎ（Ｇ）不是ｌｎ（Ｉ）的Ｇｒａｎｇｅｒ的原因

ｌｎ（Ｉ）不是ｌｎ（Ｇ）的Ｇｒａｎｇｅｒ的原因

ｌｎ（Ｇ）不是ｌｎ（Ｉ）的Ｇｒａｎｇｅｒ的原因

１６ １

１５ ２

１４ ３

０．４９５６３ ０．４９３８

５．３１３２０ ０．０３８３

２．８２６８８ ０．１０６４

１．４３２２８ ０．２８３８

１．６５３２４ ０．２６２５

３．３０９５６ ０．０８７１

２３１
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互动关系也有可能有所不同。由于数据指标选取及

其研究时间跨度的原因可能对本文研究结论有一定

的影响，今后有待进一步研究。

（二）政策建议

基于以上分析，为实现中国信息产业发展和教

育消费的良性循环以及经济的更好发展，提出以下

政策建议。

第一，发展信息产业，需要注重信息产业的需求

结构调整，中国信息产业相关企业逐步实现生产更

高端、技术赋值更高的产品，实现信息产业更好地服

务于中国各行各业。

第二，建立健全教育消费需求对信息产业科研

机构创新能力的激励机制，信息产业科研机构应该

及时了解消费者需求，不断将新产品推广到市场，同

时还应该对消费者进一步跟踪，从而及时得到消费

者的反馈信息，促进产品的快速改进或创新活动的

进一步开展。

第三，进一步加大中国教育信息化进程，加大政

府对基础设施的更新，促进东、中、西部教育信息化

协调发展，为信息产业发展带来更多的教育消费

需求。

第四，改革高校专业设置，让专业设置更加市场

化，同时注重信息产业发展所需求的特殊人才培养，

注重职业技术教育。

第五，不断进行实现教育信息化质量跨越的探

索，从理论和实践两方面更加科学地进行信息化教

育，增加教育的产出质量，以达到更好地服务信息产

业和经济发展。

四、结语

　　随着中国经济发展进入新常态，中国经济增长

更加注重长期增长。新经济增长理论认为经济长期

增长的动力主要来自于技术创新与科技进步，而教

育是培养创新的主要途径。随着中国信息化进程的

加深，教育信息化必然成为未来教育发展的新模式。
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