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摘　要：改革开放以来，中国少数民族图书出版业得到了较大发展，图书出版规模和质量都有

显著提高。但各民族间的出版状况非常不均衡，个别少数民族语言文字的出版已经濒临绝境，民族

题材专业编辑和创意人员较少，民族出版机构的分布和业务范围存在局限，民族图书的深度和广度

徘徊不前，这些都是亟待克服的宏观问题。从具体情况来看，也存在诸如少数民族图书读者流失严

重、出版资金匮乏、受众市场狭小、数字出版跟进缓慢等突出问题。研究认为，针对少数民族的出版

应该特事特办，不仅要在资金上给予继续扶持，还要在人才培养上给予重点关照，在民族院校加强

出版专业教学和科研，鼓励开展出版合作交流活动等。
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　　据第六次全国人口普查数据显示，中国５５个少
数民族人口总数约 １．１４亿人，占全国总人口的
８．４９％。做好少数民族的图书出版和文化教育事关
整个国家国民素质的总体提高与民族和谐发展。可

见，少数民族图书的出版具有特殊性和重要性。

一、少数民族图书出版概况

　　少数民族图书主要有两类：一类是指用少数民

族语言创作的图书，这类图书的作者往往是本民族

语言文字的使用者，他们熟悉并且能够自由运用本

民族语言进行写作；另一类是指用汉文创作的有关

少数民族题材的图书，这类图书主要是面向有本民

族语言而无文字，以及无本民族语言文字而通用汉

语言文字的少数民族及非本民族的读者。近年来，

随着社会经济的不断发展，科学文化水平不断提高，

少数民族出版业得到了前所未有的发展。据统计，

目前中国有３８家民族出版机构，使用２３种民族文
字，出版的图书涵盖了政治、经济、文化、科技等各个

领域。据２００５年《中国民族统计年鉴》统计，２００４
年全国少数民族出版的图书达到５４５７种，印数达到

６３５５万册，其中新出版的有２４３０种［１］。２００７年，全

国出版少数民族文字图书５５６１种，印数达到６４４４
万册，其中新疆的少数民族文字出版物种数和总印

数均约占全国的一半。无论是出版社数量、出版物

数量，还是出版投入和出版物的内容丰富程度，中国

都堪称此方面的出版大国。

２００９年１０月举办的第６１届法兰克福书展上，
作为主宾国的中国开辟了９部分展区，其中就包括
首次设立的民族出版物展区。“中国民族版协组织

国内２０多家民族出版单位携带近年来出版的蒙古、
维吾尔、哈萨克、朝鲜、彝、壮等２３种民族文字图书
和汉文、英文少数民族题材图书１４０余种、近２００册
参展，内容涉及政治、经济、少儿、文化、科技、民族文



化遗产和工具书等各门类。这是中国迄今为止第一

次在国外全面展示民族出版成果”［２］。

二、少数民族图书出版存在的

主要问题

　　（一）出版资金匮乏
少数民族图书的主要读者群是少数民族地区的

居民。由于历史、地理等各个因素，中国少数民族主

要居住在比较偏远和相对落后的地区。一些少数民

族居民的生活水平还不是很高，这在很大程度上限

制了少数民族图书出版业的发展。

随着经济水平的不断提高，出版从业者的工资

在涨，图书出版所需要的各种材料价格在涨，图书出

版的成本也相应地提高。在这种情况下，出版社要

想有盈利，必须要确保把书卖出去，而且越多越好。

但是，由于少数民族地区居民的经济水平较低，少数

民族图书在发行量上受到很大的影响。按照一般的

图书发行规律，一本书只有发行量在５０００册以上才

有可能盈利。但是中国少数民族图书多数只能印

１０００～３０００册，有的只印两三百册。由于少数民

族图书市场狭小，读者购买能力有限，图书的定价也

不能过高，有时候还是平价出售。此外，出于促进少

数民族地区文化交流、提高少数民族地区居民文化

水平的目的，有些少数民族图书的定价还会低于其

成本。在这种情况下，少数民族出版社想要获得一

定的利润来维持社内的正常出版活动就倍感艰难。

在这种入不敷出的情况下，少数民族出版社的

一切工作都会受到严重的阻碍。国家为促进少数民

族文化的发展，在一定程度上对少数民族图书出版

进行各方面的补贴，但是这种支持力度却远远不能

满足少数民族图书出版的需求。以新疆维吾尔族自

治区为例，１９８７年以来，该自治区财政对全区出版

社的财政补贴是１７００万元，后增至１９００万元，多年

未变。“十五”期间列入国家重点图书规划的１７种

新疆图书选题，只完成了１２种，其余均因经费不到

位无法组织出版。该区出版社多年组织策划的一些

精品选题，只有列入国家新闻出版广电总局的“少

数民族优秀图书出版资金”的才有机会出版，但这

类图书一年只有十几种，对新疆民族图书出版来讲

只是杯水车薪，解决不了根本问题［３］。因此，在这种

出版资金严重不足的情况下，少数民族出版社自身

的经营都难以为继，更没有余力去出版那些社会效

益大但是经济效益难以保证的图书。

（二）出版人才缺乏

１．专业出版人才流失严重

一个国家人才的数量和质量直接影响到这个国

家的兴衰。在少数民族图书出版中也是如此，少数

民族图书出版人才也直接影响着中国少数民族图书

出版的规模和质量。

在改革开放之前，由于民族出版单位的事业单

位性质和行业特点，各民族出版社都或多或少地拥

有一批在专业领域上有经验和才能的专业人才，他

们带动并推进了中国民族出版业的初步繁荣，并且

得到了一定程度的价值体现。但是在改革开放，特

别是民族融合现象越来越普遍之后，少数民族出版

物的需求量越来越小。加之出版社转企改制，少数

民族出版社没有办法实现盈利，员工工资水平也难

以提高，不少好的出版选题难以得到实施，一些出版

发展措施和理念也难以贯彻实行。在这种情况下，

为谋求更好的发展，少数民族出版人才多倾向于外

流，去寻找更广阔的发展空间。

少数民族出版社这种举步维艰的经营状况，导

致其不仅留不住人才，还没有办法招揽到优秀的人

才。据有关资料统计，在民族出版社蒙、藏、维、哈、

朝５个民族文字编辑室，２０世纪９０年代初有编校

人员２１０多人，每个文种编辑室平均４０多人，而到

了２００２年不足１００人，每个文种编辑室平均不到２０

人；内蒙古人民出版社、延边人民出版社近几年没有

进人，已出现了人才断档；云南民族出版社原有高级

职称职工４０人，现在只核准１０人左右，只好高职低

聘［４］。人才的空档、断档与退档势必进一步加剧少

数民族出版社与非少数民族出版社之间的差距。

２．原有出版人员能力跟不上

由于人员引进难、外流率高，坚守在少数民族出

版社里的出版工作人员基本维持着出版社的正常经

营发展。其中有部分人员的业务素质相对较低，思

想观念较落后，工作缺乏主动性和创造性。

大多数少数民族出版单位很少对出版人员进行

编、印、发等业务知识和能力的系统的职业培训，这

让其编辑没有做好在市场经济条件下去进行激烈市

场竞争的准备。一些资格老、经验丰富的从业者是
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支撑出版社运作的中坚力量，但由于主客观条件的

限制，他们缺乏对新鲜事物的感知和新技能的运用，

往往局限在原有的既定空间之内，用老经验去应对

不断发展变化的图书市场，比较容易出现“上气不

接下气”的状况。促进和推动少数民族出版社发展

的人才，除了要有过硬的专业素质，还要能够全面掌

握整个出版流程和发行市场，真正脚踏实地分析具

体问题，不效仿不盲从，开辟属于自己出版社的特色

发展道路。

（三）读者流失严重

少数民族出版物的读者大致可以分为４类：第

一类是少数民族成员，并且能用本民族文字进行阅

读，他们是民族图书的主要读者；第二类是不懂本民

族语言文字的少数民族成员，因为种种原因，他们已

经无法用本民族文字进行阅读，他们一般购买的是

有关本民族内容的汉文版书籍；第三类是少数民族

文化的爱好者，出于旅游、好奇、认知等需要而购买

少数民族图书；第四类是少数民族语言文化的研究

人员，出于研究目的而购书。当然，还有部分与国内

民族具有相同语言和相似生活习惯的外籍人士。但

是，这些实有或潜在客户正在流失。少数民族图书

市场占有量和占有率的下降，实际上就是少数民族

图书读者减少的体现，这也充分表明了中国少数民

族出版业所面临的市场狭小的困境。为什么会出现

这种情况呢？究其原因，可以总结出以下４点。

１．部分读者买不起书

由于历史、地理等原因，中国少数民族的居处环

境大多是在地广人稀的边陲地区，经济水平、交通状

况远远落后于东部发达地区，文化虽然具有历史传

承性和丰富多样性，但还是较为缺乏对外传播的能

力、技巧和效果，这其中起决定作用的还是经济原

因。据统计，２００５年少数民族聚居地区的农村绝对

贫困人口为１１７０．４万人，占全国农村绝对贫困人口

的４９．５％；初步解决温饱的农村低收入人口为２０４８

万人，占全国的５０．４％；贫困发生率为６．９％，比全国

高４．４个百分点。其中，约有２０个民族３９０万人贫

困程度较深，贫困发生率高达２３．９％［５］。据２０１２年

数据，２０１１年中国少数民族地区的农村贫困人口为

３９１７万人，占这些地区农村户籍人口的２６．５％，占

全国农村扶贫总人口数的３２％［６］。在基本生活都

没有保障的情况下，再让他们花十几块钱甚至几十

块钱去买书来看，显然不大现实。

２．买书困难，买不到书

笔者曾对广西壮族自治区来宾市武宣县城中包

括新华书店在内的７家规模大小不一的书店进行了

探访。结果发现，只有新华书店一家售有一册关于

壮族风俗民情的图书，还有一本关于民族旅游的图

书，而用壮语或者其他民族文字出版的图书则是一

本都没有。经过交谈后发现，店主们认为现在大家

都用汉语了，民族语言文字图书已经没有市场了。

而对于一些看不懂汉语的、年纪稍长的人来说，事实

并非如此。在广西一些地区，五十岁以上的壮族同

胞基本上只能用壮语进行日常的生活交流，认识汉

字的为数不多。他们没有办法读懂汉语书，想看用

壮语写的书却没有地方购买。另外，在一些更加偏

远的地区，书店或者是流动书摊几乎没有办法到达，

居民要想买书，就要走数十公里甚至更远的路程去

买，费时费力又费钱。长此以往，这自然会减少读者

购书的欲望，更难以吸引新读者加入。

３．翻译过来的书读者较难读懂

为丰富少数民族居民的阅读，推广优秀的民族

文化，少数民族出版社往往会在政府的支持下将一

些优秀的外文或者汉文图书翻译成少数民族语言图

书出版，以供读者欣赏和学习。

由于经济发展水平的制约，少数民族群众的阅

读广度、深度受到很大的限制。在这种情况下，只有

通俗易懂、接近生活的语言文字较容易被他们接受

和吸收。但由于译者往往很难从读者和受众的角度

去考虑问题，在将汉文或者外文翻译成少数民族语

言文字时，无法将书翻译得符合少数民族居民阅读

习惯，带给读者的不是美的享受，而是理解障碍和阅

读阻力。更有一些译者因为自身业务能力不过硬，

在翻译过程中缺乏变通，甚至生搬硬造，这样一来，

读者减少也是情理之中的事情了。

４．读者缺乏购买图书的热情

随着各民族间或快或慢的交流与融合，普通话

基本普及，部分少数民族语言文字在学习和生活中

的地位有所下降。近年来国际化的发展，又使很多

少数民族学生逐渐放弃了原先的双语学习（即汉语

和本民族语言的学习），转而把更多的时间和精力

４９
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放到学习英语、日语等前景更为明朗的外语上，这也

导致了少数民族语言文字教材读者市场的萎缩。以

内蒙古自治区为例，１９８０年以来，使用蒙古语授课

人数每年大约以万人的速度递减，１９９０年以来，流

失速度每年以１０％的速度递增。全国蒙古族人口

有５８０万，内蒙古自治区有４１７万人，其中３００多万

人兼用蒙古语和汉语或者主要使用汉语，完全使用

和学习蒙古语的人口只有１００多万。过去一年级的

课本《蒙语文》过去可发行５万余册，２００８年仅发行

２．２万册［７］。无独有偶，这种现象在云南、新疆等少

数民族地区的出版业中也都出现了。

同时，一些少数民族图书的内容单一，基本集中

在少数民族语言、文学、历史３个学科上，缺乏创新，

无法满足广大读者日益发展的阅读需求和市场变

化。翻看一些少数民族图书，不难发现其内容基本

都是介绍少数民族基本情况的，如人口、地理位置、

民族历史、民族风俗习惯、民族节日、民族服饰等，这

些应该能引起少数民族爱好者的兴趣，但书中的描

写往往是枯燥无味、毫无特色的，无怪乎不能引起读

者兴趣。笔者曾经在河北大学图书馆查询有关少数

民族的图书，发现虽然其种类较为丰富，但存在两个

问题：一是这些书的出版年份都较早，二是借阅率较

低，部分书籍像刚买来的一样，没有借阅记录。

此外，有些少数民族人数较少，又缺少必要的宣

传，致使各族群众对其认知度较低，像阿昌族、普米

族、德昂族、保安族等人口在５万以下的民族，人们

大都难以准确说出他们明显的民族特征。而人口最

少的珞巴族，因为生活在山高林密的高海拔地带，生

活十分艰难，人口存活率、增长率相对较低，更是难

以引起人们的注意。

三、少数民族图书出版的发展对策

　　（一）提高少数民族地区的经济文

化水平

社会经济发展水平制约着全社会出版物需求总

量的增长。少数民族地区经济发展滞后，从根本上制

约了少数民族文化的发展。２００６年，中国少数民族

自治地区城镇居民人均文化教育娱乐服务消费支出

８４７．７元，是全国平均水平的７０．４％、西部平均水平

的８３．０％、东部平均水平的５３．１％；农村居民家庭人

均文化教育娱乐服务消费支出１９５．１元，是全国平均

水平的６３．９％、西部平均水平的９４．４％、东部平均水

平的４５．３％［８］。文化消费水平相对较低，已经成为制

约中国少数民族文化发展的重要阻力。

由此可见，要解决少数民族读者买不起书的问

题，除国家政策资金支持外，关键还在于提高少数民

族出版物的读者购买力，实际上就是要提高少数民

族地区的经济水平。当经济水平提升到足够的程

度，读者才能有足够的时间和能力去顾及精神生活。

当然，只有经济水平的提高也不足以让少数民族地

区的居民必然产生购书、读书的欲望，还应发展好当

地的文化事业。因为文化的提升会使人不满足于当

前的所知而要求进一步去学习，这便产生了购书的

热情，形成良性循环。

要努力使文化与经济联姻，让经济生产和文化

生产有一种直接的联系，培育文化的经济效能，使文

化活动衍生经济收益，使民族图书出版融入大文化

产业，实现内容共享和自我补给。

（二）制定实施少数民族图书科学

发展战略

１．实施少数民族图书“多元化”战略

在计划经济条件下，只依靠单个或者固定几个

出版物就能让一个出版社处于“衣食无忧”的良好

境地，这是在行政干预和“卖方市场”的先决条件下

形成的，而出版少数民族图书则有一个别样的市场

规则。少数民族图书的“多元化”战略主要体现在

两个方面：

第一，调整图书选题结构，让图书内容及形式多

元化。前面提到，少数民族图书的内容选题过于单

一，加之在描写叙述方面大多平铺直叙，无波澜起

伏，全是已有知识的堆积。这样的图书，对一般读者

来说，则是枯燥乏味、不得要领。此外，在选题上，少

数民族图书应该以市场为导向进行多元化选择。如

食品烹饪类图书，少数民族地区有很多菜品是用料

考究而又营养丰富的，应就此策划选题，介绍不同少

数民族的健康菜肴，传授做法，讲明其对身体所能起

到的益处，这样可以适应在饮食日益多元化的需要，

满足相应的市场需求。相对神秘的少数民族文化是

值得探索的，但怎样包装、怎样呈现，这就必须勇于
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开拓创新。阿来的《尘埃落定》、霍达的《穆斯林的

葬礼》都是成功的例子，这两本少数民族文学图书

虽说是小说，但是其中所蕴涵的少数民族文化内容

和受少数民族艺术影响而体现出来的形式与技巧就

蔚为大观。读者在欣赏小说故事情节的同时，也会

被其中所体现出来的特殊的少数民族风俗文化所吸

引，从而对少数民族有更深的了解。这两本书的畅

销也说明，少数民族题材的作品是有市场的，需要捕

捉到市场的喜好，进行多元化的创作和改编。

第二，在突出主营业务的同时，让图书经营多元

化。营销方式陈旧、沟通方式存在问题，这一直是少

数民族图书“走出去”的一块绊脚石。“外国的出版

商和我们都在法兰克福书展这个平台上互相选择合

作对象。我们的民族出版物，内容都很好，国外很多

人都很喜欢。但是用一种国外读者能够接受的表达

方式来推销我们的文化，而非灌输式的意识形态宣

传，这是需要我们创新的方面。”［２］这是民族出版社

社长禹宾熙在民族出版社的“编辑沙龙”上接受记

者采访时道出的心声。在出版活动中，除单个出版

社自身的运作外，联合其他少数民族出版社，甚至是

联合其他具有一定实力的非少数民族出版社，运用

集体智慧和关系网络能起到“１＋１＞２”的效果：

（１）在发行上，主要依赖新华书店这条主线的同时，

要发挥自身能力，开辟多条发行线路；还尝试不同的

发行方式，如网上销售、流动销售、特约销售、会议销

售等；（２）在经营市场上，在专注国内市场的同时，

通过版权贸易，涉足到国际市场中，开辟不一样的市

场，建立属于自身的品牌特色，这也是多元化的一个

重要体现；（３）还可以依托孔子学院，让相邻国家和

相似文化的国外族群多了解中国的少数民族。

２．实行少数民族图书“走出去”战略

少数民族图书出版作为一项还在起步阶段并且

自我发展能力相对较弱的事业，如何“走出去”就成

为一个关键的问题。近年来，国际上兴起了一股研

究蒙古学、藏学、西域文化、古纳西文化的热潮，随着

“一带一路”的建设，越来越多的外国人对中国独特

的少数民族文化展现出强烈的兴趣，更有不少外国

人深入到某些少数民族聚居地进行实地考察，进行

纪录片的拍摄。这些少数民族文化无疑是很好的图

书出版素材。少数民族文化越来越受到国外游人的

重视，有关民族语言双语词典和民族文化旅游中外

文工具书有成为热销书的可能。我们应该看到这样

的契机，把丰富的出版资源转化成经济优势，在了解

国际市场的前提下，有计划地组织一批外向型民族

图书，定期在外国的一些国际性大城市举办民族图

书展，并逐步扩大展区规模。

在强调少数民族图书走向更广阔的大市场的同

时，有一个特殊的市场不能忽略，那就是与中国一些

少数民族地区接壤的周边国家。这些周边国家由于

地缘方面的优势，往往与其邻近的中国某些少数民

族地区有着紧密联系，这些邻国会成为少数民族图

书的潜在市场。新疆与周边哈萨克斯坦、吉尔吉斯

斯坦、巴基斯坦等 ８个国家接壤，在出版物“走出

去”方面有独特的优势。新疆的哈萨克、柯尔克孜、

塔吉克、乌孜别克等民族与周边国家的相同民族尽

管文字不同，但在语言、文化、宗教信仰、生活习俗等

方面基本相同，这为中国民族图书出版“走出去”奠

定了良好的基础。新疆人民出版社与吉尔吉斯斯坦

出版方合作，把中国三大民族史诗之一的《玛纳斯》

推向吉尔吉斯斯坦，收到了良好的社会效益。新疆

维吾尔自治区对外文化交流协会主办的哈萨克斯坦

文字的《友邻》杂志通过与哈萨克斯坦方面合办的

方式，成功进入哈萨克斯坦并在该国公开发行，在政

治上、经济上都颇有收获［９］。除了新疆，内蒙古和与

其相接的蒙古国，同样有着深远的历史渊源，他们的

文化、语言、生活习惯等方面有很多共通之处。可以

仿效新疆的做法，加强内蒙古与蒙古国文化交流，把

内蒙古出版物推销到蒙古国去，这样一来无形中就

扩大了蒙古族出版物的市场范围。

少数民族图书出版的“走出去”工作一定要坚

持走下去，使图书出版贸易也能够像普通的经济贸

易一样顺利而自然展开，成为一种正常的贸易活动。

（三）加大政府对少数民族图书出

版的扶持力度

最近几年，政府在扶持少数民族图书出版方面

做出了很大的努力。例如在国家设立的出版基金

中，对少数民族文字重大出版项目的出版给予重点

资助，并对少数民族文字出版物的各项税收给予优

惠，进行政策补贴等。如国家新闻出版部门在行业

内筹集了１０００余万元资金，建立了全国少数民族优

秀图书出版资金，分４批资助了共约２５６种少数民

族优秀图书的出版，涉及２６种民族文字。自２００７
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年起，通过中央财政，每年对少数民族地区专项转移

支付３０００万元资金，重点补贴少数民族文字重大出

版项目、人才培养、设备更新和技术改造，以及“走

出去”项目等。

但仅仅这样是不够的，政府应该继续加强对

少数民族出版的扶持力度，并且把每一步走实、走

稳。除更多的资金外，少数民族出版社还需要更

多专业技术过硬，了解市场、擅长营销，能够对市

场进行正确判断，并把出版物成功推销出去的人

才。所以，在某些政策上，国家应该考虑在以少数

民族地区为主的高校设立专门的少数民族图书出

版专业。现在全国开设编辑出版专业的高校不

少，但是基本没有设置少数民族出版专业的学校，

也没有设立相关必修或选修课程。这是因为少数

民族出版专业面比较狭窄，不适合日后的具体工

作需要，也是没意识到少数民族图书出版在整个

国家出版中所起到的重要作用。因此，应建立相

关的专业学科，有专门的教师去进行教学，培养懂

少数民族图书出版、针对市场做出相应策划的专

门的人才，这样才能起到激活少数民族图书出版

的作用。在这种基础上，国家还应该要对这样的

人才实行奖励机制，以鼓励更多的人投入到少数

民族出版中，给其注入鲜活的血液。

四川藏族地区现在正在推行“９＋３”教育，即９

年义务制教育结束后，把藏族学生再集中起来，增

加３年学习时间，主要学习藏语和用藏语传授现

代的科技知识，这在一定程度上是在培养少数民

族图书出版的工作人员。为保证少数民族居民能

够更好地学习本民族的语言文字，国家还应该在

少数民族地区推广双语教学。在不丢失本民族语

言的同时，又能够更好地学习汉语，这样就能培养

出喜爱民族图书、感知外界图书、拥有出版梦想的

新出版人。

此外，对于民族出版来说，虽说政府已经出了大

力去帮助其发展，但是真正能够惠及到的个体还是

不多。政府在努力保证政策执行好、资金落实到位

的同时，要想方设法引导少数民族出版社，帮助其找

到更好的发展道路，改变单一的经济救助模式，使救

助洪流尽可能顾及到需求细流。

（四）加强少数民族图书的选题策划

成功的选题是成功出版一本图书的先决条件。

要赢得读者，获得更广阔的市场，图书选题工作是不

能马虎的。少数民族图书读者市场萎缩的原因之一

是读者读不懂书，读不到自己想读的书。策划图书

时，摸黑作业、纸上谈兵、自说自话，导致读者读不

懂、没兴趣读，这样的书自然就没有市场。

要想赢得更多读者，少数民族图书在选题上要

注意几个方面：第一，要明确读者群，做好读者定位。

如果期望太大，不进行特殊定位，什么书都编，甚至

靠卖书号生存，那么少数民族出版社的生存状态就

会比较混乱，也不可能保持好自己的特色，更不可能

打造出品牌。少数民族出版社要想争取属于自己的

“奶酪”，就必须要做好读者定位，不断强化、细化和

优化自身的读者对象。第二，要明确读者群的信息

能力和反馈能力，有针对性地利用有限资源出版让

读者满意的图书。第三，要在充分收集资料、全面分

析的基础上，总结出少数民族读者对民族出版物最

实际、最迫切的需求，摸索出一条不同于非民族类出

版社的出版经验。比如，针对少数民族农牧民，这就

要求策划人员要考虑到他们内心世界及其心理需

求，以尊重实际、保持传统、开拓创新的心态去循序

渐进地做好出版。在语言文字方面，要注意贴近少

数民族的生活实际，贴近少数民族读者的阅读需求，

贴近少数民族读者的阅读习惯。

四、结语

　　少数民族图书出版业作为民族文化传播的重要

媒介，在中国各民族“共同团结奋斗，共同繁荣发

展”和构建社会主义和谐社会中发挥着不可替代的

作用。尽管目前面临着一些不可避免的困境，但随

着国家相关的战略以及外交政策的调整，机遇也是

显而易见的。只要各方面多调研、多论证，做出正确

的决策，并贯彻落实好，各民族文化就将能够百花齐

放、姹紫嫣红。
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