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摘　要：基于１９８６～２０１２年样本数据，从总量和结构两个角度研究居民消费与创新能力之间

的关联性。对数据单位根检验、协整分析以及Ｇｒａｎｇｅｒ因果检验显示：居民消费与创新能力表现出

一定的关联性为：提升创新能力对促进居民消费具有显著的积极作用，而居民消费对创新能力的提

升作用不明显，城镇居民消费对创新能力的提升比农村居民消费更为显著；居民消费结构构成原创

能力的Ｇｒａｎｇｅｒ原因，两者呈长期负均衡关系。为此，应充分发挥创新能力在促进居民消费和拉动

内需中的积极作用，形成有效传导机制，使居民消费成为创新能力提升的重要驱动力。
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　　经过一系列的改革与调整后，中国经济取得

了显著的成效。近年中国平稳保持着全球最高的

经济增长率，已跃居世界第二大经济体。中国

２０１３年 ＧＤＰ增长率依旧保持着 ７．７％的较高增

幅，但形成反差的却是居民消费占 ＧＤＰ的比重呈

不断下滑趋势。从近十几年的数据来看，居民消

费占ＧＤＰ的比重从２０００年的６２．３％降至２０１３年

的３５％。内需不足始终是中国经济发展过程中的

一大症状，林毅夫将这种较高的经济增长率与较

低消费率并存的局面形容为“煎焦了的冻鱼”［１］。

与之相仿的另一“症状”则是创新能力的薄弱，尤

其是自主创新能力较之国外仍存在一定差距，

２０１２年中国对外技术依存度为 ３８％左右，而美

国、日本等发达国家仅为５％左右。这一不断下滑

的居民消费比重与薄弱的自主创新能力是否存在

某种因果上的关联性呢？这将是本文研究的

核心。

一、研究综述

　　“创新”概念的直接提出，可以追溯至１９１１年

熊彼特在其著作《经济发展理论》中的阐述。１９３９

年熊彼特首次比较系统地阐述了创新理论。熊彼特

认为创新是一种新的生产函数，而生产者是创新的

主体，主导着创新的发生与实现，消费者则更多的是

被动地接受着创新所带来的变化［２］。这种观点肯定

了生产者在创新中所扮演角色的重要性，但未重视

消费者在创新中所起到的促进作用。在大数据时

代，消费者的消费需求更容易被表达且易被生产者

所获取，为生产者的创新提供动力并指引方向。所

以相关学者也从不同角度对消费与创新之间的关系

做出新的探索。

麻省理工学院的冯·希普尔与范德·沃夫从技

术创新源泉角度揭示了消费者在创新中的重要作



用。其中冯·希普尔在《技术创新的源泉》一书中

按来源将创新不同分为制造商创新、供应商创新以

及用户创新，这里的用户创新即可视为消费者创新。

其研究显示：在科学仪器领域的技术创新中，７７％的

成果来源于用户创新，仅有２３％来自于制造商的成

果；范德·沃夫在对以氮气和氧气为原料的设备创

新中的研究也显示出相似的结果：其中４２％来自于

用户创新、３３％来自于供应商创新，仅１７％来自制

造商创新［３］。可以看出，消费者在某些领域的创新

能力或创新作用是不容忽视的，甚至远高于生产者。

日本学者斋藤优在其著作《技术开发论》中直

接提出“需求是发明之母”，且这种需求的形成路径

是“个人需求—社会需求—市场需求”［４］，基本肯定

了消费对创新的直接驱动作用。英国著名经济学家

马歇尔更加注重消费者对需求的驱动性，指出“一

切需要的最终调节者是消费者的需要”［５］，显然技

术上或创新上的需要也包括于此。当然，不同市场

环境下消费对创新的驱动也呈现出多样性：“在消

费的需求和供给之间，当供大于求时，更容易引起

提高质量、降低成本、开发新产品的技术创新；而供

不应求时，则更多地引起以扩大生产规模、提高效率

为目的的技术创新”［６］。基于市场层面的研究显

示，出现在各个领域的重要创新有６０％ ～８０％是生

产需要和消费需求激发的［７］。

随着经济的发展，中国居民的消费总量与结构也

发生着深刻的变化，不同的社会形态也对应着不同的

消费模式，从原始社会到农业、工业社会再到当前社

会形态，消费也依次经历着原始生态消费、线性消费

以及可持续消费等模式的演变［８］。同时，消费结构也

不断升级，而升级的最大体现就是消费者在不同消费

领域和消费品上支出比重的变化。基于此理论，可以

将居民消费结构分为３种不同层级的阶段：（１）初级

阶段，此阶段内居民消费以满足基本生存需求为主；

（２）中级阶段，居民在基本生存需求领域的消费比重

下降，而发展型消费比重增加，通常表现为食品方面

支出的减少而教育、医疗、交通等领域支出增加；

（３）高级阶段，居民消费更加多样化，保健领域及精神

层面的消费支出占比较大［９］。目前中国居民消费整

体处于中级阶段并不断向高级阶段发展，所以对相应

消费领域的需求逐渐提高，进而会对创新，尤其是技

术创新提出更高的要求。

从上文对相关研究的梳理可以发现，学者已对

消费与创新两者的关系做出了前期探索，但大多集

中于理论层面，实证分析较为稀缺，且更多来自于国

外学者的研究，直接立足中国国情的极少。随着中

国居民消费水平与结构的提升和调整以及对创新的

重视，研究居民消费与创新能力之间的关联性有较

强的现实意义和必要性。本文利用《中国统计年

鉴》中１９８６～２０１２年相关数据，从居民消费总量及

结构两个层面检验居民消费与创新能力之间的关

系，并对检验结果做相应分析，提出相应对策建议。

二、研究设计及变量选取

　　在变量的选取上，笔者主要参考前人较为成熟

的研究成果，并尽量与统计年鉴口径保持一致，以便

数据获取的严谨性。《中国统计年鉴》在居民消费

统计上包含城镇居民消费总量与农村消费总量，并

在居民消费结构上将消费支出划分为食品、衣着、居

住、交通通信、文教娱乐、医疗保健等８个主要领域，

统计了居民食品消费支出占总消费支出的比重，即

恩格尔系数。恩格尔系数不仅反映了居民食品消费

支出的比重，还是衡量一个国家富裕程度的标准之

一，因此选择恩格尔系数作为居民消费结构的代表

变量具有重要的经济学意义。

较之居民消费变量，创新能力变量的界定在学

术界则存有更为广泛的观点与争议。根据麻省理工

学院《技术评论》的定义，创新能力代表着一个国家

为推进世界技术前沿而提供有利环境的程度，它测

度的是一个国家产生具有商业意义的创新成果的潜

力［１０］。本文的研究更多着眼于国家宏观层面的创

新能力，与微观的组织创新能力或企业创新能力在

评价上存有一定差异。经济合作与发展组织（简称

ＯＥＣＤ）也较早地对国家创新能力进行了相关的测

度与研究，在其研究过程中逐渐深化了对国家创新

能力的认知，并最终认为国家创新能力是多种因素

的集合体，其中包括创新的环境因素、集群因素、大

学教育以及其他中介因素［１１］。这一研究成果为后

续国家创新能力研究奠定了框架基础，并得到进一

步发展。尽管ＯＥＣＤ关于国家创新能力的界定较为

科学系统，但由于各国国情及创新境况的差异，在具

体操作过程中很难完整地实施。所以，本文沿用

Ｓｕａｒｅｚ在其研究中提出的关于国家创新能力的界定

与测度，认为国家创新能力是一种创新能力理论在
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国家层面的应用，其中包涵与国家创新能力层面相

关的诸多因素，如学校教育、知识产权制度、法律环

境等等，并最终提出以专利水平作为衡量国家创新

能力的主要指标［１２］。同时也更多考虑到中国的具

体国情，国家在专利申请与保护领域的制度越来越

完善，并将专利的统计分为３种，即发明专利、实用

新型专利以及外观设计专利。将专利分门别类，有

利于全面地反映国家创新能力，也满足本文研究的

需要［１３］。

本文中的原始计量数据全部来自于国家权威部

门编制的《中国统计年鉴》和《中国科技统计年鉴》

等，其余数据均根据原始数据计算而得出。考虑到代

表变量间单位、数据大小之间存在的差异，笔者将对

各原始数据进行统一的对数变换，能有效减弱异方差

对原始数据造成的影响，所以将对所有代表变量的原

始数据进行去对数运算，并表示如下：其中居民消费

总量表示为 ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ，城镇居民消费总量表示为

ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ１，农村居民消费总量表示为ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ２，

城镇居民消费恩格尔系数表示为ｌｎＣＥＣ，农村居民消

费恩格尔系数表示为 ｌｎＵＥＣ，专利授权总量表示为

ｌｎｐａｔｅｎｔ，发明专利授权总量表示为ｌｎｐａｔｅｎｔ１，实用

新型专利授权总量表示为ｌｎｐａｔｅｎｔ２，外观设计专利

授权总量表示为ｌｎｐａｔｅｎｔ３，代表原始创新能力的变

量ｌｎｐａｔｅｎｔ１ｓｈａｒｅ表示发明专利授权总量占３种专

利授权总量的比重，该比重越高，说明中国的原始创

新能力越强。

在具体分析过程中，选用 Ｅｖｉｅｗｓ８．０作为计

量分析软件，首先对取对数后的各代表变量数据

进行 ＡＤＦ平稳性检验，以确定其是否具备相应的

稳定性，为后续计量分析奠定基础。在此基础上

对不平稳的变量数据进行 Ｊｏｈａｎｓｅｎ协整性检验，

确定其协整性，决定是否进行下一步的 Ｇｒａｎｇｅｒ因

果关系检验。最后对所有通过上述检验的平稳变

量进行 Ｇｒａｎｇｅｒ因果关系检验，以达到本文研究的

目的［１４］。

三、计量分析及讨论

　 　（一）ＡＤＦ单位根检验
从表１中可以看出，变量 ｌｎｐａｔｅｎｔ、ｌｎｐａｔｅｎｔ１、

ｌｎｐａｔｅｎｔ３、ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ及ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ１在５％水平上平

稳；而变量 ｌｎｐａｔｅｎｔ２、ｌｎｐａｔｅｎｔ１ｓｈａｒｅ、ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ２、

ｌｎＣＥＣ和ｌｎＵＥＣ原数据的ＡＤＦ检验在５％水平上表

现的不平稳，但经过一阶差分后的变量 Δｌｎｐａｔｅｎｔ２、

Δｌｎｐａｔｅｎｔ１ｓｈａｒｅ、Δｌｎｃｏｎｓｕｍｅ２、ΔｌｎＣＥＣ以 及

ΔｌｎＵＥＣ均在５％水平上表现平稳。

表１ ＡＤＦ单位根检验结果

变量名称 （Ｃ，Ｔ，Ｋ） ＡＤＦ统计值 １％水平临界值 ５％水平临界值 结论

ｌｎｐａｔｅｎｔ （Ｃ，Ｔ，０） －４．０２３４３４ －４．３５６０６８ －３．５９５０２６ 平稳

ｌｎｐａｔｅｎｔ１ （Ｃ，Ｔ，０） －３．６１６２８９ －４．３５６０６８ －３．５９５０２６ 平稳

ｌｎｐａｔｅｎｔ２ （Ｃ，Ｔ，０） －３．０６１５２７ －４．３５６０６８ －３．５９５０２６ 不平稳

Δｌｎｐａｔｅｎｔ２ （Ｃ，０，０） －４．４６０３８７ －３．７２４０７０ －２．９８６２２５ 平稳

ｌｎｐａｔｅｎｔ３ （Ｃ，Ｔ，０） －３．６６１００１ －４．３５６０６８ －３．５９５０２６ 平稳

ｌｎｐａｔｅｎｔ１ｓｈａｒｅ （Ｃ，Ｔ，０） －２．２３５３４７ －４．３５６０６８ －３．５９５０２６ 不平稳

Δｌｎｐａｔｅｎｔ１ｓｈａｒｅ （Ｃ，０，０） －５．５９６９３６ －３．７２４０７０ －２．９８６２２５ 平稳

ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ （Ｃ，Ｔ，６） －７．０６５２１７ －４．４９８３０７ －３．６５８４４６ 平稳

ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ１ （Ｃ，Ｔ，３） －４．２５４７１０ －４．４１６３４５ －３．６２２０３３ 平稳

ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ２ （Ｃ，Ｔ，１） －２．７３４６７６ －４．３７４３０７ －３．６０３２０２ 不平稳

Δｌｎｃｏｎｓｕｍｅ２ （Ｃ，０，１） －２．９９８１３６ －３．７３７８５３ －２．９９１８７８ 平稳

ｌｎＣＥＣ （Ｃ，Ｔ，０） －１．３３２３３３ －４．３５６０６８ －３．５９５０２６ 不平稳

ΔｌｎＣＥＣ （Ｃ，０，０） －４．２４２３７３ －３．７２４０７０ －２．９８９６２３ 平稳

ｌｎＵＥＣ （Ｃ，Ｔ，０） －１．９１３８１５ －４．３５６０６８ －３．５９５０２６ 不平稳

ΔｌｎＵＥＣ （Ｃ，０，０） －４．５６０３９２ －３．７２４０７０ －２．９８９６２３ 平稳

注：１．检验类型为所有变量都带有截距，水平序列都带有趋势，但所有一阶差分序列均不带趋势；２．单位根检验过程中的最优滞后期数都

是按ＡＩＣ或ＳＩＣ准则自动选择；３．表中Δ表示一阶差分序列，Ｃ表示包含常数项，Ｔ表示带有趋势，Ｋ值为最优滞后期。
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表２ Ｊｏｈａｎｓｅｎ协整检验结果

检验变量 滞后阶数 最大秩 迹统计量 ５％置信水平上迹统计量临界值

ｌｎｐａｔｅｎｔ２，ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ２ １ １ ４．０８４０４０ ９．１６４５４６

ｌｎｐａｔｅｎｔ１ｓｈａｒｅ，ｌｎＣＥＣ １ １ ３．１２７８４０ ９．１６４５４６

ｌｎｐａｔｅｎｔ１ｓｈａｒｅ，ｌｎＵＥＣ １ １ ２．３４８５２２ ９．１６４５４６

　　（二）Ｊｏｈａｎｓｅｎ协整检验
从上 述 ＡＤＦ单 位 根 检 验 的 结 果 得 知，

ｌｎｐａｔｅｎｔ２、ｌｎｐａｔｅｎｔ１ｓｈａｒｅ、ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ２、ｌｎＣＥＣ和

ｌｎＵＥＣ为Ｉ（１），所以接下来将从量与结构两个角度

对变量之间进行 Ｊｏｈａｎｓｅｎ协整检验，以确定相关变

量之间是否存有长期均衡的关系。从表２可以看出

在５％的置信水平上，实用新型专利授权量与农村

居民消费量构成长期均衡关系；同时，城镇居民消费

结构与农村居民消费结构均与原始创新能力构成长

期均衡关系。其长期均衡关系分别如下：

ｌｎｐａｔｅｎｔ２＝１．５２５１５３ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ２＋２．７３２４２３

ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ２＝０．６５５６７２ｌｎｐａｔｅｎｔ２－１．７９１５７３

ｌｎＣＥＣ＝－０．４２６７７９ｌｎｐａｔｅｎｔ１ｓｈａｒｅ＋

２．７２２８０９

ｌｎｐａｔｅｎｔ１ｓｈａｒｅ＝－２．３４３１３３ｌｎＣＥＣ＋

６．３７９９０３

ｌｎＵＥＣ＝－０．２４２９６２ｌｎｐａｔｅｎｔ１ｓｈａｒｅ＋

３．２９６２８０

ｌｎｐａｔｅｎｔ１ｓｈａｒｅ＝－４．１１５８７０ｌｎＵＥＣ＋

１３．５６７０６

从关系式可以看出，农村居民消费总量与实用

新型专利授权量存在长期的正向均衡关系；城镇居

民消费结构与农村居民消费结构同原始创新能力形

成长期的负向均衡关系。

（三）Ｇｒａｎｇｅｒ因果关系检验
通过前面的单位根及协整关系的检验可以看出

ｌｎｐａｔｅｎｔ２和 ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ２、ｌｎＣＥＣ和 ｌｎｐａｔｅｎｔ１ｓｈａｒｅ

以及ｌｎＵＥＣ与ｌｎｐａｔｅｎｔ１ｓｈａｒｅ之间均通过了协整检

验，并呈现出长期均衡的关系。同时 ｌｎｐａｔｅｎｔ、

ｌｎｐａｔｅｎｔ１、ｌｎｐａｔｅｎｔ３、ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ及ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ１为平

稳序列，所以接下来可以对 ｌｎｐａｔｅｎｔ和 ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ、

ｌｎｐａｔｅｎｔ１和ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ１、ｌｎｐａｔｅｎｔ３和ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ１以

及前面通过协整检验的３对变量进行Ｇｒａｎｇｅｒ因果关

系检验。在滞后期数的选择上，综合考虑了 ＡＩＣ和

ＳＩＣ准则以及变量的现实意义，所以选择了滞后期１、

２、３进行比较，尽量使研究趋于严谨。具体检验结果

如表３所示。

从表３可以看出，无论从总量上还是结构上，居

民消费与创新能力都表现出一定程度的因果关联

性。第一，在居民消费量与专利授权量间的 Ｇｒａｎｇｅｒ

因果检验中，专利授权量均构成居民消费量的

Ｇｒａｎｇｅｒ原因，说明创新能力的提升能够带动居民消

费总量的增加，但居民消费量对专利授权量的

Ｇｒａｎｇｅｒ原因表现并不明显，只有城市居民消费量在

滞后一期时表现为外观设计专利授权量的 Ｇｒａｎｇｅｒ

原因，这表明中国居民消费未能成为刺激创新的重

要驱动力。第二，从不同滞后期的选择上看，创新能

力对居民消费的影响在滞后三期时均表现得最为显

著，说明中国专利从授权到转化为生产力或商品并

在市场上大规模推广、为消费者所购买，通常需要一

个较为漫长的周期。尽管居民消费对创新能力的驱

动力表现不明显，但从城镇居民消费对外观设计专

利的影响可以看出，中国现阶段居民消费对创新能

力的促进作用多表现为较低层级的外观改良，但这

并不意味着居民对发明专利和实用外观专利带来的

商品与服务缺乏需求，如何发掘这一消费需求并转

化为创新的驱动力，将是一个值得研究的问题。

从结构的检验结果来看，更多地表现为居民消

费结构对原始创新能力的 Ｇｒａｎｇｅｒ原因，前面的协

整检验显示出居民消费结构与原始创新能力的负向

均衡关系，说明居民在食品消费方面支出比重越小

或在食品外其它消费领域比重增加越有利于原始创

新能力的提升。再考虑到恩格尔系数特殊的经济学

意义，所以居民消费结构对原始创新能力的影响，一

方面可以理解为居民扩大对其它领域消费品的支出

驱动了新技术的发展；另一方面也说明原始创新能

力的提升同样需要来自国家经济的支撑，通常表现

为科研经费的投入、科技人才的培养等。而原始创

新能力未表现为对居民消费结构的 Ｇｒａｎｇｅｒ原因，

说明现阶段中国仍未形成有效的创新驱动型经济

体，这也与相关学者研究得出的中国经济发展主要

依赖于生产要素投入的观点［１５］相左。同时，居民消

费结构的变化也不只是单纯的技术创新就能得以

改变。
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表３ Ｇｒａｎｇｅｒ因果关系检验结果

原假设
滞后一期 滞后二期 滞后三期

Ｆ统计值 Ｐ值 结论 Ｆ统计值 Ｐ值 结论 Ｆ统计值 Ｐ值 结论

ｌｎｐａｔｅｎｔ不是
ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ的Ｇｒａｎｇｅｒ原因

７．１１５５５ ０．０１３８ 拒绝 ３．９１１１９ ０．０３６８ 拒绝 ８．２８９６７ ０．００１３ 拒绝

ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ不是
ｌｎｐａｔｅｎｔ的Ｇｒａｎｇｅｒ原因

２．１０６１５ ０．１６０３ 接受 ０．６９４８９ ０．５１０８ 接受 ０．３５６７４ ０．７８４９ 接受

ｌｎｐａｔｅｎｔ１不是
ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ１的Ｇｒａｎｇｅｒ原因

４．０４１４５ ０．０５６３ 拒绝 １．４５０１４ ０．２５８２ 接受 １１．８３６４ ０．０００２ 拒绝

ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ１不是
ｌｎｐａｔｅｎｔ１的Ｇｒａｎｇｅｒ原因

１．２５９０９ ０．２７３４ 接受 １．１３００７ ０．３４２８ 接受 ２．００５５４ ０．１５１４ 接受

ｌｎｐａｔｅｎｔ３不是
ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ１的Ｇｒａｎｇｅｒ原因

１．８３００５ ０．１８９３ 接受 ３．０８５３１ ０．０６７９ 拒绝 ５．４６１０２ ０．００８２ 拒绝

ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ１不是
ｌｎｐａｔｅｎｔ３的Ｇｒａｎｇｅｒ原因

１５．７１５８ ０．０００６ 拒绝 ２．４０２１ ０．１１６２ 接受 １．５０８３２ ０．２４８３ 接受

ｌｎｐａｔｅｎｔ２不是
ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ２的Ｇｒａｎｇｅｒ原因

８．５０５４１ ０．００７８ 拒绝 ５．６２１５ ０．０１１６ 拒绝 ７．３３８８５ ０．００２３ 拒绝

ｌｎｃｏｎｓｕｍｅ２不是
ｌｎｐａｔｅｎｔ２的Ｇｒａｎｇｅｒ原因

０．５９４０４ ０．４４８７ 接受 ０．５７０７３ ０．５７４１ 接受 ０．２６７１５ ０．８４８１ 接受

ｌｎｐａｔｅｎｔ１ｓｈａｒｅ
不是ｌｎＣＥＣ的Ｇｒａｎｇｅｒ原因

１．７３７２３ ０．２００５ 接受 ２．３２４８ ０．１２３７ 接受 １．８４２６ ０．１７７７ 接受

ｌｎＣＥＣ不是
ｌｎｐａｔｅｎｔ１ｓｈａｒｅ的Ｇｒａｎｇｅｒ原因

５．２１３４９ ０．０３２ 拒绝 ３．３３３３５ ０．０５６３ 拒绝 ２．５９２８１ ０．０８６４ 拒绝

ｌｎｐａｔｅｎｔ１ｓｈａｒｅ
不是ｌｎＵＥＣ的Ｇｒａｎｇｅｒ原因

０．７２２９４ ０．４０３９ 接受 ０．７４７２３ ０．４８６４ 接受 ２．０６９６８ ０．１４２２ 接受

ｌｎＵＥＣ不是
ｌｎｐａｔｅｎｔ１ｓｈａｒｅ的Ｇｒａｎｇｅｒ原因

１０．３３８７ ０．００３８ 拒绝 ８．６７４４２ ０．００１９ 拒绝 ５．３３２６１ ０．００９ 拒绝

注：表示在１０％的水平上显著；表示在５％的水平上显著；表示在１％的水平上显著。

四、相关建议与对策

　　第一，创新能力是居民消费的 Ｇｒａｎｇｅｒ原因，创

新能力的提升能促进居民消费总量的增加。所以在

促进内需的过程中，不应忽视技术创新给消费带来

的增长点，应加大对创新的投入力度，尤其是经费的

投入；同时，要提升将专利技术转化为生产力或商品

的能力，缩短商品研发周期，并尽快推广到市场当

中，以供消费者消费。从增加消费角度而言，实用新

型专利和外观设计专利能更快地应用到市场当中，

促进消费。相比较而言，发明专利推广至消费市场

的周期较长，所以单纯地强调原创能力是盲目的，发

明专利也应具备快速应用并推广消费的功能，这可

能不仅是研发的能力，同样涉及营销能力、消费者偏

好和接受程度等，总之，要不断地提升创新能力以带

动居民的消费，同时创新要顾及居民的消费偏好。

第二，居民消费不是创新能力的 Ｇｒａｎｇｅｒ原因，
一方面说明中国目前的消费对创新能力的提升影响

不显著，创新能力的提升仍主要依赖于科研经费

与科技人力资源的投入，消费只是作为一种辅助

驱动力，并未主动地起到激励的作用；另一方面说

明居民在消费过程中并未积极地将商品消费感受

反馈给发明者，以供发明者改良，这可能源自消费

者的习惯，亦或是反馈机制的缺乏。所以，科研机

构尤其是企业的研发机构，并不是将研发的产品

推广至市场就结束，而应对消费者形成一种追踪

机制，及时获取消费者对产品的诉求，以供下一次

的改进和更新。同时，对消费者进行消费引导也

是十分必要的，尤其在开放的市场竞争环境中，国

外以其较高的技术水平吸引了国内部分消费者的

偏好，比如汽车和电子产品市场等，国内即使做出

再多努力在短期内也很难改变这一局面，所以要

注重对消费者的消费引导。

第三，居民消费结构构成原始创新能力的

Ｇｒａｎｇｅｒ原因，说明消费多样性更有利于原始创新能
力的提升，所以要不断地刺激内需，尤其是不同消费

领域的消费需求。同时，也说明原始创新能力的提
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升离不开国家整体经济的支撑，在国家富裕的前提

下才有更多的科研经费投入，为原始创新能力的提

升提供更为优越的条件，同时带动消费的增长，如此

形成一个良性循环的经济发展圈。只有在经济平稳

发展的前提下，物价稳定、收入增加，消费者才会有

更多的财富去增加食品以外的开支，才有可能对创

新产生更多的驱动力。

五、结语

　　本文只是对居民消费与创新能力之间的关系在
中国背景下的一种探索，肯定了创新能力对居民消

费显著的积极作用，为拉动内需提供了一种思路；也

说明目前中国居民消费对创新能力的提升作用不明

显，未发挥到相应的驱动作用，创新能力的提升仍主

要依赖科研经费及科技人力资源的投入。
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