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摘 � 要:在分析农业市场化与农产品地理标志保护之目标契合的基础上,探讨了农业市场化条

件下农产品地理标志保护之困境及其出路。分析认为,目前国内农产品地理标志保护的困境在于

多重保护模式下地名商标和农产品地理标志冲突严重,因而采取专门法保护的模式有利于使农产

品地理标志得到更完备的保护, 以促进农业发展、农民增收。
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� � 自 20世纪 90年代以来, 国内外学者就开始关

注中国农业市场化的问题。国外学者主要从中国国

民经济体制向市场化转轨的角度理解, 认为中国农

业市场化的意思是向自由市场经济转化。国内学者

主要从农业市场经济发展的进程理解, 认为农业市

场化应有狭义和广义之分。狭义的农业市场化是指

农产品市场化,即农业生产要以市场为导向,根据市

场需要进行生产作业及经营。广义的农业市场化除

此之外,还包括农业生产资料的商品化 (即农民进

行生产时所要使用的生产资料应到市场上去购买 )

以及包括农业产前、产后和相当一部分产中农业生

产活动在内的全过程服务的商品化。近年来, 国内

农业发展相对滞后, 农民收入的低水平以及加入

WTO后国内农产品市场受到严重的冲击, 引起了社

会各界对农业的高度重视。农业市场化已成为中国

农业发展的必然出路。在这种条件下, 与 �三农�密

切相关的农产品地理标志保护不力的问题亟待解

决。本文拟从农业市场化角度探析农产品地理标志

保护之困境及其出路。

一、农业市场化与农产品地理

标志保护之目标契合

� � 农业市场化是促进农业发展、农民增收的根本

途径。在计划经济体制下, 农民收入的高低主要取

决于体制和政策因素,如生产组织方式、农产品收购

价格、投入政策、公开及隐蔽的税收等。而在经济市

场化进程中,农民收入中越来越多的部分是由市场

决定的 [ 1]。大量的经济实证分析表明: 农民收入差

别的主要原因在于各地区市场化程度的差别, 增加

农民收入关键在于农业市场化程度。这是中国市场

经济发展必然趋势,也是中国农民增加收入、改善境

况的机遇和重要出路。

保护农产品地理标志有利于促进农民增收。地

理标志是与�三农�最密切的知识产权, 从国内外已

经注册的地理标志产品来看, 地理标志保护的产品



大都是农产品。一方面, 农产品地理标志与农村土

地等自然资源有着天然的联系;另一方面,它与特定

区域范围内农民特有的生产方式、传统的生产技术

和工艺流程密切相关, 在本质上是该区域内的农民

长期生产实践智慧的结晶。从根本上讲, 农产品地

理标志的权利主体和受益主体应该是该地理标志标

示区域内的所有农民,因此,保护地理标志就保护了

该区域农民的知识产权。由于地理标志最本质的特

征在于它是一种质量标志, 代表着商品的质量和声

誉。消费者在选择商品时除了考虑价格、品质等因

素之外,往往根据产地信息对商品特性做出评价,如

该产品所具有的质量、信誉或者其他不同于同类产

品的独特品质。农产品一旦获得了地理标志保护,

即相当于有形产品在原来的基础之上增加了无形资

产,一般都会带来产品大幅度的增值 [ 2]。因此, 保护

农产品地理标志就是保护农民的利益, 有利于农民

增收, 有利于农村经济的发展, 对提高相对落后和贫

困地区的农民收益更具有积极作用。

加强农产品地理标志保护是中国农业市场化、

农业发展、农民增收和提高农产品国际竞争力的共

同要求。中国加入 WTO以后, 随着农产品关税保

护水平的降低,国外农产品大量涌入,这对国内农产

品形成巨大冲击,特别是对已不具备比较优势的粮

食、棉花、植物油等大宗产品而言, 进口农产品不仅

具有价格优势,还具有品质、品牌和营销等多方面的

优势。另外,随着对外开放进一步深入,中国农业也

将成为外商投资的重要产业。外商在中国直接投资

创办农场,进行本土化生产, 不仅可以绕过关税,节

省越洋运费,降低成本,而且可以直接面向消费者,

使其产品更具市场竞争力。另外, 受 WTO各项规

则的约束,国内农产品经营者将有一个痛苦的适应

过程 [ 3]。因为这些规则远较国内现有贸易规则严

格,而且执行也毫不含糊。面对农产品竞争的国际

化挑战,我们除了要加强农业基础设施建设,加强农

业比较优势研究外, 还要加强农产品地理标志保护

制度, 着力促进农产品质量标准化,提高农产品国际

竞争力。

二、市场化条件下农产品地理

标志保护之困境

� � (一 )困境表现:两种合法权利相互

冲突

商标与地理标志一样都是商业标识, 都是商品

内在信息的传播载体,都受到知识产权有关法律的

保护,都具有区别商品来源的功能,以便于消费者选

购商品。商标权是指 �商标所有人依法对其注册商

标所享有的专有使用权� [ 4]。地名商标,是对地理名

称作为商标注册的一种直观性描述。含有地理名称

的商标在�中华人民共和国商标法� (以下简称�商

标法� )中,除了以普通商标合法存在 (如金华火腿、

道口烧鸡等 )外, 还以证明商标形式大量的合法存

在 (如绍兴酒、景德镇瓷器等 )。本文所称含有地理

名称的商标,仅指以第一种形式存在的商标。

地理标志 �是指标示出某商品来源于某一地域

内, 该商品的特定质量、信誉或者其他特征, 主要与

该地理来源相关联的一种标志� [ 5]。地理标志权是

指�产地内特定商品的生产者对其产地名称享有的

专有性权利。其中�特定商品 �是指由具备产地的

人文地理条件确定的特定质量和特色的商品, 该商

品符合真实、稳定的传统条件,在一定地域范围内享

有较稳定的信誉。�生产者 �指从事特定商品的生

产、制造、加工的单位或个人� [6]。地名商标权与地

理标志权的冲突在国内现实生活中大量地存在着,

比较具有代表性的是�金华火腿�案, 这是全国首例

由于复杂的历史原因形成的地理标志权与商标专用

权权利冲突的新类型案件。

依照�商标法�的规定, 县级以上行政区划的地

名是不能作为普通商标予以注册的, 然而由于历史

的原因,现行�商标法�颁布实施之前, 一些原本应

当作为地理标志受到保护的行政区划地名就被他人

作为普通商标或普通商标的组成部分予以注册, 这

就导致同一地名既是 (普通的 )注册商标专用权的

客体,又是地理标志权的客体,从而引发了商标权与

地理标志权的冲突。具体包括以下几种情况:

第一, 不同当事人之间存在注册在先的商标权

与由国家质量监督检验检疫总局授予在后的地理标

志权的冲突。此即某民事主体已经获得了以地理名

称的文字或代表图形或其组合为构成要素的商标,

而且该商标本身已通过长期使用建立了很高的知名

度, 同时该知名度的获得主要取决于人文的因素而

非自然的因素。而后,国家质量监督检验检疫总局

又受理了该地产品的地理标志保护申请,从而产生

两权冲突。

第二, 不同当事人之间存在期待地理标志权与

在先注册商标权的冲突。由于历史和客观的原因,

本应该注册为地理标志的 (即某一商品的特定质

量、信誉或其他特征主要取决于该地的地理环境、自
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然条件、人文背景等因素 )被抢先注册为个人商标,

从而引起冲突 [7]。

第三, 同一当事人为保证驰名商标不被 �充

公�,保证个人对地理标志的专有使用权, 同时注册

了商标和地理标志。在这种情况下, 商标所有权人

和享有原产地产品保护的所有权人实际上是同一

人,这导致了在权利保护过程中发生的冲突。

第四,既未注册为商标、又未注册为地理标志的

驰名标识受到海外假冒产品的冲击。虽然这类情况

在国内不存在地理标志权和商标权的冲突, 但随着

产品参与国际竞争,难免会发生类似上面的冲突。

以上情况表明, 分属 2个不同主体的地名商标

权和地理标志权在实质上指向了共同的对象, 且 2

种权利都有法律上的根据, 都应该得到法律上的支

持 [ 8]。在这种情况下, 要使这 2种权利都完全实现

是不可能的,冲突便不可避免。

(二 )冲突根源:多重保护模式并存

从商标权和地理标志权冲突的个案, 我们应该

清醒地意识到两者的冲突不仅危及权利人的微观利

益,更重要的是危及消费者和国家、社会的宏观利

益,危及地理标志作为中国知识产权作用的发挥。

有学者认为,地名商标权与地理标志权发生冲突的

原因在于立法上存在冲突、管理主体混乱 [ 9]。但笔

者认为,其根本原因应该在于�商标法�保护模式、

专门法保护模式和�中华人民共和国反不正当竞争

法� (以下简称�反不正当竞争法� )保护模式这一多

重保护模式。正是在这种多重保护模式下, 才发生

了立法冲突、多重管理的现象。

从世界范围看, 有关地理标志的立法模式主要

有 3种:第一,以专门法作为保护地理标志的主要法

律手段;第二,以商标法作为保护地理标志的主要法

律手段;第三,以反不正当竞争法作为保护地理标志

的主要法律手段。从国内现行的法律规定看, 国内

的地理标志已经形成了�商标法�、专门法和�反不

正当竞争法�相结合的多重保护模式。目前中央政

府实施有关农产品地理标志保护管理部门的有:国

家工商行政管理总局、国家质量监督检验检疫总局

和国家农业部。国家工商行政管理总局通过注册证

明商标或集体商标来实现对农产品地理标志保护;

国家质量监督检验检疫总局通过注册地理标志进行

农产品地理标志保护; 国家农业部通过注册农产品

地理标志实施农产品地理标志管理及保护。从以上

3个部门的管理范畴看, 国家工商行政管理总局着

重于通过注册登记集体商标或证明商标对地理标志

及其使用的管理,着重于地理标志产品相关品质、质

量的技术监控以及对专用标志的管理,农业部侧重

于通过注册登记对农产品地理标志予以管理监督。

这种多重保护模式导致法律规范相互冲突严

重、部门职能划分不清、耗费管理资源。 2005年国

家质量监督检验检疫总局颁布�地理标志产品保护

规定�、2007年国家工商行政管理总局发布�地理标

志产品专用标志管理办法�、2007年农业部颁布�农

产品地理标志管理办法�。除此之外, 从保护经营

者和消费者的角度出发, �反不正当竞争法 �第 5

条、�中华人民共和国消费者权益保护法�第 8条和

�中华人民共和国产品质量法�第 5条都有相关地

理标志保护的规定 [ 10]。这几个不同的法律法规交

叉重叠,立法、执法管理机关多头的现象,也不符合

TRIPS协议的要求。这必然导致有关单位和个人在

地理标志产品保护方面无所适从, 重复立法也会浪

费执法资源。

三、农业市场化条件下农产品

地理标志保护的出路

� � 对于已经存在的地名商标权与地理标志权的冲

突, 保护在先权利是解决两者冲突的一项基本原则,

具体体现在:第一, 注册在先的商标优先,与后注册

的地理标志并存。如果注册在先的商标中含有地名

标识的,在不引起混淆的情况下, 可以在原有范围内

合理使用;第二,地理标志优先。如果某一商标包含

的或构成该商标的地理标志中所标明来源并非货物

的来源地,对此类货物商标的使用会使公众对真实

原产地产生误解, 可以拒绝该商标注册或宣布注册

无效。但是,从国际趋势来看,充分考虑中国农业市

场化的现实情况和要求, �商标法�保护模式和多重

保护模式有着很大的局限性, 采用专门法保护模式

才是长远之计。

第一,专门法模式与 �商标法�模式相比, 准入

门槛更高,监管更严格。特别是在确保地理标志产

品的质量方面有无可比拟的优势。地理标志与商标

相比负载着更多的质量、地理、人文和信誉, 具有相

对永久性和不可转让性, 以地名注册的普通商标容

易与地名商标、地理标志相混淆, 往往会给那些仿冒

地理标志来欺骗、误导消费者的不法经营者以可乘

之机。对农产品地理标志进行专门立法,不仅提高

了地理标志的保护水平, 还有助于扩大中国名优特

色农产品的发展前景, 更加符合中国的经济利益。
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中国地大物博,地理气候条件独特, 历史悠久, 文化

底蕴深厚,这一切使中国具有相当丰富的自然资源

和人文资源,有许多名优土特产品和农产品传统加

工工艺,有很多的由特殊环境形成的地理标志农产

品,如库尔勒香梨、西湖龙井茶等 [ 11]。对农产品地

理标志实行专门法保护, 有利于中国特色农产品品

牌走出国门、走向世界。

第二, 中国已经具备一定的法律规范和组织机

构条件。从法律文本来看, 地理标志法已具雏形。

2005年 6月国家质量监督检验检疫总局出台的�地

理标志产品保护规定�可以看作是地理标志法的蓝

本,只是立法层次太低, 需要从部门规章上升为法

律,诸多条款也需要完善。从主管部门来看,国家质

量监督检验检疫总局仍然是最佳选择。国家质量监

督检验检疫总局具有进出口商品检验监管、进出口

食品安全监管、产品质量监管、食品生产监管等职

能;通过多年的实践,已经培养了一支高素质、高水

平、复合型的地理标志保护审查专家队伍, 覆盖法

律、农产品和食品、动植物产品、园艺、水产等多个领

域,同时还与科研院所、高校等单位进行专家交流与

合作。相比之下,国家工商行政管理总局的商标局

没有这方面的经验和人才, 没有能力对地理标志的

使用和地理标志产品的质量进行有效监管。因此,

完全没有必要另起炉灶, 只要在现有基础上加以完

善和整合即可, 而且具有可行性和可操作性。考虑

到现实制度变革的稳定性,再加上持�商标法�保护

论的学者所说的关于制度成本的问题, 建立专门法

保护制度可以逐步地实施,包括理论的讨论、论证和

国外经验的参考与借鉴等, 在积累中等待时机的成

熟。这样制度成本等相应问题就会逐步化解并得到

最小化处理,反对专门法保护的最大理由之一也就

不会成为根本的问题。

第三, 采用专门法保护模式符合国际保护的发

展趋势。国际社会对地理标志的保护观念和保护强

度逐渐增强, 在 TR IPS协议关于地理标志的部分,

�地理标志�这一概念是首次引入的, 同时明确地把

地理标志和商标、专利和版权等共同作为知识产权

保护的并列客体。目前, 对地理标志专门保护是由

国家质量监督检验检疫总局负责实施, 已经批准注

册了一系列地理标志,取得了一些实际效果,因此不

主张予以完全废弃 [12]。

因此, 对地理标志权的保护理应采取专门法模

式,确立国家质量监督检验检疫总局的核心管理地

位,参照国际惯例,加强与国家工商行政管理总局商

标局和农业部等其他职能部门的配合。国家质量监

督检验检疫总局作为国务院直属机构,与国家知识

产权局、国家版权局、国家工商行政管理总局处于平

等的地位,便于确立地理标志保护法与商标法、著作

权法和专利法的平等地位, 且部门之间可以加强合

作与交流。

四、结 � 语

� � 地理标志权是与�三农�密切相关的知识产权,

在农业市场化条件下对地理标志权的保护有利于保

护农业知识产权。但地理标志权与商标权 2种合法

权利的冲突严重影响了中国地理标志作用的发挥,

滞缓了农业市场化的进程。在市场经济条件下, 面

对农产品竞争国际化的挑战, 我们更应该以发展农

业、增加农民收入为立足点, 不断提高中国农产品在

国际市场上的竞争力,这就要求必须专门立法,有针

对性地对农产品地理标志进行保护,立法具体明确,

内容和程序的可操作性强, 能够确保农产品地理标

志受到有力保护。
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Grafting theory for LI Ze-hou aesthetics

HAN X iao- long

( Schoo l ofHuman ities and Social Sc ience, Beijing Language and Cu lture

U niversity, Be ijing 100083, Ch ina)

Abstract: In order to c lar ify numerous andmu ltitude ideas o f LI Ze-hou aesthetics, it is necessary

to co llect and o rgan ize the various schoo ls� thoughts LI Ze-hou aesthet ics have absorbed and adopted. The

author conducts some sort o f doctrine o f scholarship for LI Ze-hou he has o ften used, name ly g raft ing sur-

gery. LI Ze-hou�s aesthet ic ideas are based on the theor ies o f many w estern philosophers and sages o f

ancient China, and is a lso a successfu lgraftw ithM arx istmaterialist conception of h istory, wh ich is called

crea tive transform ation by LI Ze-hou. In the process of fore ign aesthetics, LI Ze-hou has cleverly used

m isread ing tom eet the needs o f construct ing their ow n theories. Borrow ing the term inology o f the foreign

aesthetic fash ion, cloning its ow n aesthet ic system and develop ing the Ch inese aesthetic theory, are the

character istics of LI Ze-hou aesthet ics. LI Ze-hou has finally formed the foundation o f thema terialist con-

ception o f h istory, a sense of the comp lex ity o f the aesthet ic cultura l ideo logy, wh ich is based on western

philosophy and aesthetics o f Ch inese local culture, including aesthetics of materia list conception o f h is-

tory, and the accumulat ion, the psycho log ical onto logy, pract ica l rationality, the onto logy o f anthropo logy

h istory, and situa tion onto logy o f themusic.

K ey w ords: LI Ze-hou; graft ing; ideology; situation onto logy
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Predicam ent and way to the protection of geographical

indication for agricultural products under the
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( Schoo l o fHum anities and Law, Huazhong Agricu lturalUn iversity, Wuhan 430070, H ube,i China)

Abstract: S trengthening the pro tect ion of geograph ica l indications o f agricu ltural products after

China�s jo iningWTO is the inherent requ irement of ag ricultura lmarket iza tion, and also a natura l cho ice

to enhance the competit iveness o f agr icu ltura l products. Current ly, the pred icament of the protect ion o f

geog raphical indications fo r ag ricultura l products has the serious conflicts betw een topographic trademarks

and geograph ica l ind ication undermultiple pro tection mode. Therefore, enforcing spec ial law s to pro tect

themode w illbe good for better comp lete protection to geographical indication of agricultural products and

promote the development o f agricu lture and farmers� income.

K ey w ords: agricultural marketization; agricu ltural produc;t geog raph ical ind icat ion; trademark

right
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