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摘　要：为从理论探索文化创意产业的聚集能力培养的途径，运用产业聚集理论分析制约陕西
文化创意产业发展的瓶颈根源。分析认为：陕西省文化资源的产业化开发环节薄弱、产业间及区域

内发展不平衡导致了陕西文化创意产业的产业链条较短、产业关联度不高的现状，从而难以实现跨

越式发展。为此，提出推动陕西省文化资源的产业化、建立高效的政府管理体制模式、进一步提高

产业关联度等建议。
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　　为充分发挥陕西省的文化资源优势，陕西省委、
省政府提出了“充分发挥陕西省的文化资源优势，

推动文化产业的跨跃式发展，努力实现建设文化强

省的战略目标”［１］，全面推动以文化旅游、广播影

视、新闻出版、文娱演出为发展重点的文化创意产业

的发展。在这一战略的推动下，陕西文化创意产业

的发展取得了新的突破，但是与文化创意产业较为

发达的北京、上海、深圳等地区相比，陕西文化创意

产业显然规模不够大、产业竞争力不强，难以有效发

挥新兴产业应有的产业带动作用。为此，本文从产

业链和产业关联的角度，探索增强陕西文化创意产

业的产业聚集能力的机制与途径，以促进陕西文化

创意产业实现跨越式发展。

一、产业聚集的产业要素：

产业链与产业关联

　　作为促进产业和区域发展的有效方式，产业聚

集在理论和实践上被广为关注。关于产业聚集理论

的研究一直沿两条线进行：一条是从微观角度探索

产业聚集的内在形成机理；另一条是从产业聚集的

经济绩效及其对区域经济发展的作用来研究的。

从前一条线来看，阿尔弗雷德·马歇尔认为产

业聚集的根源来自于生产过程中企业、机构和基础

设施在某一空间区域内的联系能够带来规模经济和

范围经济，并带来一般劳动力市场的发展和专业化

技能的集中，进而促进区域供应者和消费者之间增

加相互作用、共享基础设施以及其他区域外部性［２］。

产业聚集不仅是企业在区位上的简单集中以获得规

模经济和范围经济优势，这只是产业聚集的初级阶

段；而且是通过企业间不断发展的相互依赖、相互支

撑以产生更大的产业聚集效应，这是产业高级聚集

阶段，也是最重要的［３］。对于聚集的产业内企业怎

样才能不断加深它们之间的相互联系、相互支撑，迈

克尔·波特利用“钻石”模型说明了创新在理解企

业的竞争优势中所起的关键作用，他认为由同类企

业和相关企业集聚起来形成的产业群能够促进创新

的出现。产业群通过三种形式影响竞争：一是通过

提高立足该领域公司的生产力来施加影响；二是通

过加快创新步伐，为生产力的增长奠定坚实基础；三



是通过鼓励新企业的形成，扩大并增强产业群来影

响竞争。产业群通过以上三种方式影响竞争，加强

了企业间的相互依赖、相互支撑，进而导致产业聚

集、产业群的出现［４］。

从后一条线来看，产业集聚离不开产业在空间

上的集中，产业内企业的集中所产生的规模经济和

范围经济只有在特定的地域内才有可能实现。因

此，从空间角度看，产业聚集有三种类型。一是企业

扩张所产生的内部规模经济；二是地方化经济，是由

同类企业集中在一个特定地域而产生，它主要是来

自于对企业是外部的，但对产业部门而言是内部的

范围经济；三是城市化经济，即产业聚集在某一个城

市而产生更大的范围经济，表现为对个体企业和产

业部门都是外部的其他类型的产品供给或活动可能

增进聚集优势，如政府或其他组织的公共投入及产

业发展应俱备的要素和产品市场的不断扩大在企业

间及产业间成为一种密切联系活动的混合体，这会

促进不同的产业通过产业链和产业关联而聚集在城

市中，这表现为产业群的聚集［５］。弗朗索瓦·佩鲁

认为，整个行业体系包含某些有活力的部门或推进

型的产业，而产业间的相互作用常常会打破平衡状

态，所以要理解经济增长与变化，就必须把重点放在

推进型产业上［６］。由于这些产业规模大、市场力量

强以及导致创新的能力巨大，也就吸引或引导其他

经济资源，促进经济增长。因此，通过生产的聚集及

其辐射作用带动，产业的地区性集中给产业结构和

增长发生了特殊效应，这会强化经济活动并相互影

响。对于特定区域来讲，认识到地区经济中最具活

力和推动力的产业部门，以这些部门为核心，通过延

长产业链、提高产业关联度对于推动地区经济发展

是十分重要的。

上述产业聚集理论表明：一方面，产业聚集表现

出的从企业集中到产业集中、产业群的出现，直至城

市化经济的形成是一个自然的演进过程，在这一过

程中，产业聚集能力不断形成、产业的聚集效应不断

增强；另一方面，在产业聚集能力不断形成的过程

中，产业链的延伸和产业关联度的提高是产业的聚

集能力不断形成，产业的聚集效应不断增强的核心。

如果区域内产业链不完整、产业间难以关联，那么即

使区域内有不同的产业存在，产业的聚集能力也不

会高，产业的群聚效应也难以发挥作用。

二、文化创意产业的产业

聚集能力

　　从产业角度看，产业聚集的出现来自于产业链

和产业关联度。研究特定产业的聚集能力就要分析

特定产业的产业链及其产业关联度。

产业链是指在一定的区域内，以产业中具有核

心竞争力或竞争潜力的创新、技术、产品或企业为链

核，与相关的企业或产业结成的一种具有价值增值

功能的战略关系链。产业链有纵向链条和横向链

条。纵向链条是指从最终的消费品向其上游追溯的

各中间投入品之间的关系；横向链条是指与最终的

消费品相关联的互补品或替代品所在的产业间关

系［７］。产业纵向链条和横向链条越长，产业聚集的

空间就越大，但产业的聚集能力是否因此越强，这就

要看基于产业链的产业的关联程度。

产业关联是指产业间以各种投入品和产出品为

连接纽带的技术经济联系。产业关联的程度根本上

取决于产业间的产品特性和生产技术特点。产业间

的产品共性多，生产技术的渗透性强，产业的关联度

就高，产业的集聚能力也就越强。

文化创意产业以文化为依托，借助新兴高技术

手段，创造出具有文化内涵的产品或活动，并且通过

人们对文化的感知和体验实现其价值，其产品涵盖

出版、音乐、表演艺术、电影、电视、广播、软件、互动

休闲、游戏软件、广告、建筑、设计、艺术品和古董交

易市场、手工艺品以及时装设计等在内的诸多行业，

构成了一个内在高度关联的产业群［８］。文化创意产

业的产业链依赖于以下三个基本环节。

第一，文化资源的保存、收集与整理。文化资源

是文化创意产业的发展基础，但是产业化发展所需

要的文化资源不是自然而然地转化为文化创意产

品，需要以产业化的方式对现存的文化资源进行开

发、保护、收集和整理，以便通过基于文化资源的再

创造，即创意形成文化创意产品。第二，文化创意产

品的形成。仅有丰富的文化资源也不行，需要将其

转化为可供人们文化消费的产品，这需要通过文化

创意主体的创意来实现。这一过程是文化创意产业

发展的核心，它有赖于创意主体对文化资源的独特

感受所产生的创意灵感，从而形成原创性的创意产

品。第三，文化创意产品的市场化。具有原创性的

创意产品需要通过市场化，借助于一定的渠道、形式

和手段进行再创造，形成辐射到相关领域及市场的

产品，从而完成文化创意产品的产业化发展。

上述三个基本环节决定了文化创意产业的产业

链无论是纵向链条还是横向链条都有较长的跨度。

从文化创意产业的产品特性来看，文化创意产业所

依赖的文化资源带有共享性，不同的文化创意产业

部门都可以根据相同的文化资源进行不同的创意，

８８

岳　秡：陕西省文化创意产业的产业聚集能力培育



形成不同的创意产品，例如风靡全球的米老鼠和唐

老鸭被影视、音像、卡通漫画、游戏、出版等的众多行

业竞相采用，而且长盛不衰。从范围经济的角度讲，

丰富的文化资源使创意文化产业很容易体现行业规

模效益。文化资源越丰富，文化创意产业群内可供

利用的资源越多，相互间的创意激发就越多，创意也

就越容易产生，从事创意产品生产时的成本也越低。

另外，从文化创意产业的生产技术特性来看，科技的

迅速发展直接导致了所有传统艺术形态的升级换代

和更新，并突出表现为各类创意产业的数字化步伐

加快［８］。科技极大延长了创意产业的产业链，也使

得文化创意产业有很强的渗透性，能够将技术、商

业、创造和文化融为一体，具有广泛的产业关联性，

因此，文化创意产业具有较高的产业聚集能力，具有

高成长特性［９］。

三、陕西文化创意产业聚集

能力的影响因素

　　一个特定产业在空间上的聚集，就是产业区位
的聚集。这种区位的聚集分为自由聚集和受场所约

束的聚集两种形式。自由聚集是指在任何场合都能

发生的聚集。约束性聚集是指在区位条件约束下的

聚集。区位条件表现为历史上的人口密度、地形特

点、财富水平、经济发展水平等空间差异特征，与一

个地方的原材料、水力、劳动、资本、需求状况、市场

化水平等因素有关。陕西省文化创意产业的区位聚

集能力不强，主要表现在以下两个方面。

第一，文化资源优势没有充分发挥出来，文化创

意产业的优势不显著。产业区位聚集理论表明：靠

近资源地是一个产业在特定区域聚集的一个有利的

区位条件，但并不是充分条件。文化资源丰富被看

作是陕西发展文化创意产业的一个重要优势条件，

但是如果不能很好地利用，这种优势只是潜在的，并

不能转化为现实。文化创意产业并不像工业时代的

产业部门对资源的来源地有很强的依赖性，文化资

源很多都是非物质性的，它能在空间上进行移动。

在市场不断开放的条件下，即使那些文化资源不充

裕的地区也能获得发展文化创意产业所需要的文化

资源，所以只有依托丰富的文化资源并对其进行产

业化开发，才能真正发挥出文化资源大省的优势。

文化资源不能充分产业化是陕西文化创意产业发展

的薄弱环节，亟待加强。

第二，产业链不完整，产业关联度不高。徐萍采

用因子分析法，从选取和构建代表文化产业潜在竞

争力和现实竞争力的１７个指标中提取出文化消费
需求、产业成长能力、文化产业规模、市场占有以及

产业创新能力５个主因子，对全国三十多个省级文
化产业的相应指标进行计算，陕西省５个因子的得
分排名分别为第３１名、第６名、第１１名、第３名、第
２６名，竞争力综合排名第１０名［１０］。这一分析表明

创意文化的消费需求和产业的创新率较低。造成这

一状况的主要原因是陕西创意文化产业的区域和产

业结构明显不平衡，产业链不完整，产业关联度不

高。从文化创意产业发展的空间结构上看，陕西省

形成了以西安为中心的点状发展格局。西安市作为

陕西文化创意产业发展的重要基地和核心，在全省

文化创意产业的各个领域都占有举足轻重的地位。

从文化创意产业的部门结构来看，文化旅游产业是

陕西文化创意产业的重要支柱产业，软件开发、网络

服务、影视及新闻产业具有一定优势，文化创意产业

的其他行业的优势都不是很明显，产业规模也比较

小。这种不平衡的特征说明，陕西文化创意产业群

的产业链不完整、产业链条的延伸能力不够、产业群

中主要产业与其他产业的关联度不强。

这种状况的产生既有客观原因，也有主观原因。

从客观原因来讲，尽管陕西省一直希望将丰富的文

化资源转化为文化创意产品，但是较低的产业化水

平和市场化程度使得这一转化面临很多困难。同

时，由于经济发展水平比较低，区域内文化创意产品

的现实和潜在消费市场空间比较小，难以形成对更

多文化创意产品的需求，难以拉动更多的文化创意

产业发展。陕西的文化旅游产业之所以在全国具有

较高的竞争力是因为这一产业以全国，甚至全世界

的游客为消费市场。从主观原因来讲，尽管陕西省

有了发展文化创意产业的总体发展思路和发展规

划，但是过分依赖于文化旅游、软件开发及网络技术

紧密关联的产品与产业。通过产品设计、广告、市场

开拓等方面的文化创意提高传统产业的品牌塑造和

价值增加能力，对于提升整体产业竞争力、推动陕西

的市场化和经济发展水平都有着非常重要的意义，

而整个产业竞争力的提高，区域经济实力的增强反

过来对文化创意产品产生更大的需求。因此，仍需

进一步拓宽思路以完善文化创意产业群内的产业

链，扩展产业链的纵向链条和横向链条，增强产业群

内产业间的关联度。

四、提升陕西省文化创意产业

集聚能力的思路

　　第一，推动陕西文化资源产业化。陕西省作为
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文化资源大省具有发展文化创意产业良好的基础和

条件，应充分利用这一条件，关键要在文化资源向文

化创意产品的转化上下功夫。自然状态的文化资源

是无法直接进行文化创意的。只有在文化资源的开

发、收集和整理上下功夫，才能加快文化资源向文化

创意产品的转化。对文化资源进行开发、收集和整

理一定要做好相应的知识产权保护工作，如非物质

文化遗产的申报、文化资源的原产地认定等，否则所

开发、收集和整理的文化资源很容易被无偿使用。

陕西省各级政府应该发挥主导作用，因为在这方面

进行投入具有公益性，同时投资的收益相对于风险

较小。各级政府部门应在陕西省文化资源的产业化

开发、收集和整理上下大功夫，为陕西省文化创意产

业的发展创造良好的产业发展的基础条件。

第二，建立高效的政府管理体制和管理模式。

文化创意产业是一个横跨诸多产业门类的产业群，

产业链条也很宽，主要分为三大类。第一类是文化

艺术类，如文化艺术品展出，第二类是时尚消费类，

如新闻、影视、音像、出版等，第三类是和工业有关系

的，即和重工业、轻工业、日用工业有关系的设计类。

作为一个新兴产业，在一个地区进行聚集的初期，它

的发展需要政府从各个方面进行扶持。陕西省现行

的由各个相关部门分头去抓文化创意产业发展的管

理体制造成文化创意产业的发展仅仅是个别政府部

门的事，而更多的应该推动文化创意产业发展的部

门则认为这与他们没有多大关系。这一管理体制影

响着陕西文化创意产业聚集能力的提高。

第三，进一步提高产业关联度。从产业角度来

看，陕西省的文化旅游产业在全国有竞争优势，且全

省各地都有各具特色的丰富的文化旅游资源，因此，

以文化旅游产业的发展为核心，不断将创意价值链

向相关的产业链上扩展，提升相应产业的价值增值

空间，加快产业发展，这样又对文化创意产品形成更

大的市场需求，从而实现关联产业的良性互动。从

发挥中心城市重要功能的角度看，随着以西安为中

心的都市圈的不断形成，西安市在全国还是很有竞

争力的。因此，应进一步发挥西安作为陕西省文化

创意产业中心城市的作用，在不断完善已有的曲江

国家文化示范产业区以及高新技术开发区的创意产

业园的基础上，重点发展两个方面：一是建设以提高

工业部门产业附加值为核心的创意产业园，鼓励塑

造关联工业产品的价值品牌，提升产业价值增长，提

高传统产业的价值增值能力，加快陕西省产业结构

的升级和传统产业的发展；二是建设中国中西部文

化资源交易中心，陕西省拥有丰富的历史文化、灿烂

的革命文化、特色鲜明的民俗文化和一定实力的现

代文化。几种文化集于一省，这在全国都是少有的，

因此，西安市作为全国重要的文化中心，具有较强的

文化创意产业发展实力，也有了建设文化资源交易

中心的基础条件和市场条件。因此，在西安建设中

国中西部文化资源交易中心无疑对陕西文化创意产

业的发展将起到十分重要的推动作用。

五、结　语

　　文化创意产业作为新兴产业必须形成聚集能力
强、产业关联度大的产业发展机制。通过分析可知，

陕西省文化创意产业目前面临的主要问题是文化资

源的产业化开发环节薄弱、产业间及区域内发展不

平衡，从而形成了陕西文化创意产业的产业链条较

短、产业关联度不高、难以实现跨越式发展的现状。

因此，进一步提升陕西省文化创意产业的竞争力，需

要采取推动文化资源的产业化、建立高效的政府管

理体制与管理模式、进一步提高产业关联度等措施。
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