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融合发展、综合创新：２０１６年新闻传播学科发展述评

南长森，白霞

（陕西师范大学 新闻与传播学院，陕西 西安　７１０１１９）

摘　要：中国新闻传播学科在２０１６年有了新的发展，通过文献梳理、对比分析，将２０１６年新闻
传播学科发展归纳为９个方面。研究认为，习近平总书记在党的新闻舆论工作座谈会等系列会议
上的讲话，指明了新闻舆论工作的性质和定位，深刻回答了党的新闻事业发展和新闻舆论工作中

的一系列重大理论与实践问题，习近平总书记的新闻舆论观是指导新闻宣传和舆论工作的强大思

想武器和理论指南；互联网等新媒体技术重塑和改变着中国新闻业，“媒体 ＋直播”的模式成为众
多媒体突出新闻现场感的报道模式，人工智能机器人开始变革新闻生产方式，ＶＲ技术进入媒体领
域并不断深入，社交化媒体成为重要的舆情场域，在社交化和数字化变革发展中的新闻业呈现危

机与机遇并存的局面；媒体融合从业界的媒体创新实践上升到国家战略，媒体融合成为传媒集团

创新实践的重要手段，学界也对媒介融合的概念进行了进一步解析，反思了目前媒介融合的难点

和发展瓶颈，认为亟需从业态的媒介融合转向社会形态的媒介融合；在与新媒体的融合发展过程

中，传统媒体需要通过媒体平台间优势资源的互补、重组与整合，通过组织融合和机构创新实现战

略化转型；数据新闻成为新闻业重要的创新实践，在改变新闻生产方式的同时衍生了出其他社会

现象，浅阅读、碎片化阅读和同质化阅读普遍，数据新闻缺乏深度和人文思考的问题突出，应以政

府为核心实施“大数据战略”，增加数据新闻的新闻温度；新媒体产品创新的理念和产品重构着人

们的思维方式和生活方式，新媒体发展进入了社交基因全面渗透时期，新媒体从业者应坚持正确

的舆论导向，不能片面追求市场效应和商业利益，应促进社会化媒体的舆论健康发展；互联网的开

放性使其成为多种意见的集散地和多元价值观的呈现场所，应从政策法规方面完善网络安全管

理，明确各行为主体要担负的互联网治理责任，优化互联网治理模式，提升互联网治理能力，让网

络生态逐渐好转；在“互联网＋”环境下，当前的中国新闻传播学界做的却是“＋互联网”，新闻传播
学研究者应在对西方理论的过度倚重中反思新的理论面向和学科范式，坚持马克思主义新闻观，

引入认知传播视角思考传播学研究的本土转换，反思新闻学的规范性研究；新闻传播院校应推行

适应新闻业变化的新闻传播教育，要明确人才培养定位，落实马克思主义新闻观教育，提升新闻传

播人才综合实力。
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Ｉｎｓｔｅａｄｏｆｔｈａｔ，ｒｅｓｅａｒｃｈｅｒｓｓｈｏｕｌｄｒｅｆｌｅｃｔｏｎｔｈｅｎｅｗｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌｏｒｉｅｎｔａｔｉｏｎａｎｄｄｉｓｃｉｐｌｉｎａｒｙｐａｒａｄｉｇｍ
ｕｎｄｅｒｔｈｅｓｉｔｕａｔｉｏｎｏｆｏｖｅｒｒｅｌｉａｎｃｅｏｎＷｅｓｔｅｒｎｔｈｅｏｒｉｅｓ，ａｄｈｅｒｅｔｏＭａｒｘｉｓｔｊｏｕｒｎａｌｉｓｍ，ｉｎｔｒｏｄｕｃｅｃｏｇｎｉｔｉｖｅ
ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎｔｈｅｏｒｉｅｓｔｏｔｈｉｎｋａｂｏｕｔｔｈｅｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎａｎｄｌｏｃａｌｉｚａｔｉｏｎｏｆＣｈｉｎｅｓｅｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ
ｓｔｕｄｉｅｓ，ａｎｄｗｏｒｋｏｎｔｈｅｎｏｒｍａｔｉｖｅｒｅｓｅａｒｃｈｏｆｊｏｕｒｎａｌｉｓｍ．Ａｔｌａｓｔ，ｃｏｌｌｅｇｅｓｏｆｊｏｕｒｎａｌｉｓｍ ａｎｄ
ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎｓｈｏｕｌｄｉｍｐｌｅｍｅｎｔｔｈｅｎｅｗｓｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎｅｄｕｃａｔｉｏｎａｄａｐｔｉｎｇｔｏｔｈｅｃｈａｎｇｅｓｏｆｔｈｅ
ｊｏｕｒｎａｌｉｓｍ，ｍａｋｅｃｌｅａｒｔｈｅｐｏｓｉｔｉｏｎｏｆｔａｌｅｎｔｃｕｌｔｉｖａｔｉｏｎ，ｃａｒｒｙｏｕｔｔｈｅｅｄｕｃａｔｉｏｎｏｆＭａｒｘｉｓｔｖｉｅｗｏｎ
ｊｏｕｒｎａｌｉｓｍ，ａｎｄｅｎｈａｎｃｅｔｈｅｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｓｔｒｅｎｇｔｈｏｆｔｈｅｊｏｕｒｎａｌｉｓｍａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎｔａｌｅｎｔｓ．

Ｋｅｙｗｏｒｄｓ：ＧｅｎｅｒａｌＳｅｃｒｅｔａｒｙＸＩＪｉｎｐｉｎｇ；ｎｅｗｓａｎｄｐｕｂｌｉｃｏｐｉｎｉｏｎ；Ｍａｒｘｉｓｔｊｏｕｒｎａｌｉｓｍ；ｍｅｄｉａ
ｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎ；Ｉｎｔｅｒｎｅｔｍａｎａｇｅｍｅｎｔ；ｊｏｕｒｎａｌｉｓｍａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ；ｊｏｕｒｎａｌｉｓｍｅｄｕｃａｔｉｏｎ；ｓｏｃｉａｌｉｚａｔｉｏｎ

　　２０１６年是“十三五”开局之年，中国社会处于改
革深水区，利益格局重构，社会思潮日益多元、多

样、多变，舆论格局空前复杂，新闻业新业态不断出

现，旧业态危机四伏，新媒体技术的强劲发展深刻

影响媒体的转型，并将继续推进媒体的变革，媒介

融合成为中央和地方媒体争相创新的战略和媒体

实践高地。传统媒体借助新媒体优势资源进行重

组与整合，新媒体产品不断涌现，数据新闻改变新

闻生产方式，新技术不断运用于媒体实践中。媒体

话语体系与传播格局发生巨大的变化，网络舆论不

断壮大，社交化媒体发展迅猛，网民的公民意识和

公共精神增强。在国家战略的引导下，党媒发挥着

舆论引导作用，网络生态发展问题凸显，互联网治

理刻不容缓，新闻业的发展引发新闻传播学界反思

和学科研究范式转型，对全媒体环境下新闻传播人

才的培养也提出了新的要求。技术升级推动下的

媒体融合发展，网络舆论的瞬息万变和纷繁复杂，

新闻传播学科研究的范式转型急切地需要主流舆

论和主流价值观引导。习近平总书记于２０１６年２
月１９日在党的新闻舆论工作座谈会上的讲话、２０１６
年４月１９日在网络安全和信息化工作座谈会上的
讲话、２０１６年５月１７日在哲学社会科学工作座谈
会上的讲话，关于新闻舆论工作性质、地位、职责、

使命、方针、原则和新闻工作者身份、角色，以及媒

体融合、互联网发展与治理、新闻传播学科发展的

论述是新形势下推动中国宣传思想文化工作的纲

领性文献，为新闻传播业的发展指明了方向。

一、深入学习习近平总书记

新闻舆论观

　　为进一步加强和改进宣传思想文化工作，提升
理论研究水平，树立新闻传播舆论主流价值观，党

中央先后召开了全国宣传思想工作会议、文艺工作

座谈会，２０１６年２月１９日习近平总书记调研了中
央电视台、新华社、《人民日报》社３家中央级主流
媒体，并主持召开党的新闻舆论工作座谈会，就新

闻舆论发表了重要讲话。他关于新闻舆论工作的

论述“深刻回答了党的新闻事业发展和新闻舆论工

作中的一系列重大理论与实践问题，丰富和发展了

党的新闻宣传和舆论工作理论，是指导做好新形势

下党的新闻宣传和舆论工作的纲领性文献，对整个

宣传思想战线和新闻舆论工作具有重要指导

意义。”［１］

在此次讲话中，习近平总书记指明了新闻舆论

工作的性质和定位，明确提出“党的新闻舆论工作

是党的一项重要工作，是治国理政、定国安邦的大

事”［２］；而且指出它“事关旗帜和道路，事关贯彻落

实党的理论和路线方针政策，事关顺利推进党和国

家各项事业，事关全党全国各族人民凝聚力和向心

力，事关党和国家前途命运”［２］。因此，“要适应国

内外形势发展，从党的工作全局出发把握定位，坚
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持党的领导，坚持正确政治方向，坚持以人民为中

心的工作导向，尊重新闻传播规律，创新方法手段，

切实提高党的新闻舆论传播力、引导力、影响力、公

信力。”［２］

习近平总书记用４８个字对新时代条件下党的
新闻舆论工作的职责和使命进行了明确的阐述：

“高举旗帜、引领导向，围绕中心、服务大局，团结人

民、鼓舞士气，成风化人、凝心聚力，澄清谬误、明辨

是非，联接中外、沟通世界。”［２］《人民日报》发表社

论，指出“新闻舆论工作处在意识形态斗争最前沿，

好的舆论可以成为发展的‘推进器’、民意的‘晴雨

表’、社会的‘黏合剂’、道德的‘风向标’。现在，舆

论环境、媒体格局、传播方式发生深刻变化，新形势

下，我们党要带领人民实现宏伟目标和亿万人民的

中国梦，必须发挥舆论引导作用，不断巩固全国人

民共同奋斗的思想基础”。“正确政治方向是党的

新闻舆论工作的灯塔。坚持正确政治方向，就是要

牢牢坚持党性原则这一根本原则”。“担负起新闻

舆论工作的职责和使命”，“关键在提高党的新闻舆

论工作能力水平，必须遵循新闻传播规律，创新方

法手段，着力增强工作针对性，掌握工作主动权；着

力推动融合发展，巩固和拓展党的新闻舆论阵地；

着力把握好时度效，提升党的新闻舆论工作的影响

力；着力增强国际话语权，打好党的新闻舆论工作

的主动仗”［３］。

习近平总书记强调：“党的新闻舆论工作坚持

党性原则，最根本的是坚持党对新闻舆论工作的领

导。党和政府主办的媒体是党和政府的宣传阵地，

必须姓党。党的新闻舆论媒体的所有工作，都要体

现党的意志、反映党的主张，维护党中央权威、维护

党的团结，做到爱党、护党、为党；都要增强看齐意

识，在思想上政治上行动上同党中央保持高度一

致；都要坚持党性和人民性相统一。”［２］邓绍根认

为，党性原则是马克思主义新闻观的根本原则，党

性是社会主义新闻舆论事业的灵魂，也是“党媒姓

党”的理论根基。党性与人民性是一致的、统一的，

根本原因就在于党和人民的关系是一致的、统一

的，这是坚持党性和人民性相统一的客观基础，而

客观基础源于党和人民利益上的高度一致［４］。

习近平总书记指出，要“牢牢坚持正确舆论导

向”，“新闻舆论工作各个方面、各个环节都要坚持

正确舆论导向。各级党报党刊、电台电视台要讲导

向，都市类报刊、新媒体也要讲导向；新闻报道要讲

导向，副刊、专题节目、广告宣传也要讲导向；时政

新闻要讲导向，娱乐类、社会类新闻也要讲导向；国

内新闻报道要讲导向，国际新闻报道也要讲导

向”［２］。

目前在新闻业中，在一些新闻工作者的意识

中，将“正面宣传”理解为“报喜不报忧”，对于批评

反对声音进行打压。习近平总书记强调：“团结稳

定鼓劲、正面宣传为主，是党的新闻舆论工作必须

遵循的基本方针。做好正面宣传，要增强吸引力和

感染力。真实性是新闻的生命。要根据事实来描

述事实，既准确报道个别事实，又从宏观上把握和

反映事件或事物的全貌。舆论监督和正面宣传是

统一的。新闻媒体要直面工作中存在的问题，直面

社会丑恶现象，激浊扬清、针砭时弊，同时发表批评

性报道要事实准确、分析客观。”［２］这既强调了新闻

工作的党性，又没有忽视新闻工作自身的规律性。

习近平总书记指出：“新闻观是新闻舆论工作

的灵魂。要深入开展马克思主义新闻观教育，引导

广大新闻舆论工作者做党的政策主张的传播者、时

代风云的记录者、社会进步的推动者、公平正义的

守望者。”［２］李彬认为，实事求是是新闻观的科学内

涵，群众路线是新闻观的价值内涵，马克思主义新

闻观有其巨大的科学价值［５］。

习近平总书记指出：“随着形势发展，党的新闻

舆论工作必须创新理念、内容、体裁、形式、方法、手

段、业态、体制、机制，增强针对性和实效性。要适

应分众化、差异化传播趋势，加快构建舆论引导新

格局。要推动融合发展，主动借助新媒体传播优

势。要抓住时机、把握节奏、讲究策略，从时度效着

力，体现时度效要求。要加强国际传播能力建设，

增强国际话语权，集中讲好中国故事，同时优化战

略布局，着力打造具有较强国际影响的外宣旗舰媒

体。”［２］裘新认为抓牢新闻舆论工作主动权：“必须

严守政治纪律，必须深化改革创新，必须有效增强

队伍建设。”［６］
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习近平总书记强调：“媒体竞争关键是人才竞

争，媒体优势核心是人才优势。要加快培养造就一

支政治坚定、业务精湛、作风优良、党和人民放心的

新闻舆论工作队伍。新闻舆论工作者要增强政治

家办报意识，在围绕中心、服务大局中找准坐标定

位，牢记社会责任，不断解决好‘为了谁、依靠谁、我

是谁’这个根本问题。要提高业务能力，勤学习、多

锻炼，努力成为全媒型、专家型人才。要转作风改

文风，俯下身、沉下心，察实情、说实话、动真情，努

力推出有思想、有温度、有品质的作品。要严格要

求自己，加强道德修养，保持一身正气。要深化新

闻单位干部人事制度改革，对新闻舆论工作者在政

治上充分信任、工作上大胆使用、生活上真诚关心、

待遇上及时保障。”［２］

习近平总书记的新闻舆论观，是“在继承马克

思主义经典作家的新闻观和中国共产党领导人的

新闻宣传和舆论思想，同时结合当下国际国内政治

环境和社会文化背景，适应新媒体传播规律的基础

上创新和发展而来的”，是“对中国共产党新闻宣传

和舆论思想的新认识，是指导新闻宣传和舆论工作

的强大思想武器和理论指南”［１］。

二、新闻业发展：危机与机遇并存

　　２０１６年新闻业新业态不断出现，旧业态危机
四伏，互联网正在重塑和深刻改变着中国新闻业。

“中国新闻业面临着‘双重尴尬’，一方面，在传统

媒体时代，专业主义的启蒙和共识尚未形成；另一

方面，在互联网时代，碎片和局部的新闻专业主义

又面临新的重构，而在新的重构过程中消解与促

进、挑战与机遇因素并存。”［７］新媒体技术的强劲

发展深刻影响媒体的转型，并将继续推进媒体的

变革。媒介融合成为中央和地方媒体争相创新的

媒体实践，传统媒体借助新媒体优势资源进行着

重组与整合，新媒体产品不断涌现，数据新闻改变

着新闻生产方式，新技术不断运用于媒体实践中，

媒体话语体系与传播格局发生着巨大的变化；网

络舆论不断壮大，社交化媒体发展迅猛，网民的公

民意识和公共精神增强；在国家战略的引导下，党

媒发挥着舆论引导作用，网络生态发展问题凸显，

互联网治理刻不容缓；新闻业的发展引发新闻传

播学界反思和学科研究范式转型，对全媒体环境

下新闻传播人才的培养也提出了新的要求。南长

森等认为要“让新闻传播、信息传播规律归入学科

发展与社会发展轨道”［７］。

张志安等认为，在互联网的影响下，互联网对

中国新闻业的整体影响，集中于两个核心问题：自

主性和公共性。前者强调新闻生产的独立性，即互

联网能否为中国新闻业“赋权”，创造更大的报道空

间和传播自由；后者追求在转型社会的中国，新闻

业能否在更大程度上承担其公共责任，以更好的公

共性来服务并推动国家和社会发展。他们认为，在

互联网环境下，互联网用户增长改变受众结构；从

传媒产业的市场结构来看，互联网已经远超报业，

成为第一大传媒产业；中国新闻业“事业单位”的性

质已被彻底改变，形成了传统媒体坚持国有、网络

媒体国有与私有并存的全新格局；互联网管制体系

改变着权力结构。传统新闻业形成了从专业化到

社会化发展的生产主体、从封闭性到透明性发展的

生产机构、从周期型到循环型发展的生产频率，信

息源结构多元化。在新媒体环境影响下，过度的商

业控制导致专业伦理的失范，政治控制的内化导致

自我审查的强化，网络舆论的极化导致公共空间的

弱化［８］。

尹鸿认为，未来新闻的趋势，第一是越来越现

场化，能够从不同的角度全方位地进入新闻现场。

第二个趋势是开放性，可能在新闻现场有很多不同

的穿戴设备，他们从不同的角度发布对新闻的认

知，就从原来的单一视点发展到多视点化。第三个

趋势是可视化，可以通过图像还原重现新闻，比如

利用计算机技术进行数据可视化、动画现场还原处

理等。第四个是社交化，即充分利用网络点对点传

播的特点。第五个趋势是定制化，有了内容和用

户，有了用户和内容之间的交互性，就会产生大

数据［９］。

新华社推出新华社客户端３．０版，运用最新网
络技术，打造“现场新闻”，抢抓新闻第一落点，在新

闻现场实时抓取尽可能多的现场新闻要素，通过各

０１１

南长森，等：融合发展、综合创新：２０１６年新闻传播学科发展述评



种报道样式，把新闻现场实时地全方位、全息化呈

现给受众，“拉开主流媒体全面数字化转型的帷

幕”。众多媒体用“媒体＋直播”的模式把握报道时
效，突出新闻报道现场感。

２０１６年是人工智能正式提出６０周年，也被公
认为“人工智能发展元年”。２０１６年３月，“阿尔法
狗”与韩国围棋名将李世石进行的“人机大战”，“阿

尔法狗”以４∶１击败李世石，吸引了全世界的目光，
引起了人们对人工智能发展的广泛关注。用“机器

算法”来代替人工编辑如今已经成为新闻业的新趋

势，许多媒体机构推出了“新闻机器人”，新华社的

“快笔小新”、今日头条的机器人“张小明”、腾讯的

人工智能机器人 ｄｒｅａｍｗｒｉｔｅｒ以对数据的规模化处
理和快速分析，变革着新闻生产方式，成为新闻生

产重要的辅助性手段。

２０１６年也被称为“ＶＲ产业元年”，ＶＲ技术在
媒体领域的应用也不断深入。各大媒体纷纷试水：

央视、东方卫视等电视台与 ＶＲ内容团队合作录制
ＶＲ电视节目；由北青传媒打造的“虫洞ＶＲ”公司发
起“ＶＲ新闻实验室”，与国内数十家主流报纸进行
合作；网易、腾讯、新浪等互联网公司不断推出 ＶＲ
新闻报道；２０１６年５月成立的封面传媒也携手暴风
科技打造ＶＲ资讯平台；《光明日报》推出《政协新
闻发布会ＶＲ实况》。

当下新闻业的变革，“不是发生在行业内部由

旧到新的转换，而是整个行业组织结构的功能拆

分、权力转移和性质变化”。“社交化”如今已经成

为传播和获取新闻信息的一个主导性趋势，微博、

微信等社交化媒体成为当下重要的舆情场域。如

今，内容的价值正逐渐被资本重视与挖掘，社会化

内容平台风起云涌，不仅为内容创作者提供了丰富

多元的传播渠道，也让用户更精准地获取自己感兴

趣的个性化内容。２０１６年是社会化内容平台疯狂
扩张的一年———各大互联网巨头纷纷斥巨资补贴

内容创业者，争相抢占自媒体资源，致力于建设内

容生态。２０１６年７月底，原澎湃新闻ＣＥＯ邱兵与原
澎湃新闻总编辑李鑫共同打造资讯类视频平台“梨

视频”。“梨视频”上线了第一个视频《亚军》，首集

发布后，当天在腾讯的点击量已超过４０万次，而第

二集在秒拍上的点击量则高达３００多万次。视频领
域的创业正处于爆发期，选择在内容领域创业的传

统媒体人，也将视频内容视为重要的切口。“２０１６
年第一网红”ｐａｐｉ酱以风趣幽默的自制短视频迅速
风靡网络，２０１６年３月获得１２００万元融资，英国
ＢＢＣ对此进行了专门的报道。在补贴内容创作者
方面，２０１６年９月，今日头条拿出１０亿元人民币补
贴短视频创作。腾讯推出的“芒种计划”，对那些坚

守原创、深耕优质内容的媒体和自媒体给予全年共

计２亿元的补贴。百度上马百家号，２０１７年将累计
向内容生产者分成１００亿，所有个人和机构内容生
产者都可以入驻百家号。２０１６年２月，国务院客户
端正式上线，成为“新锐媒体”，机构媒体化现象日

趋明显，客户端除了文字新闻，还有视频、音频及图

片新闻等多种呈现形式。

在互联网重塑中国新闻业的环境中，“本已局

部化、碎片化呈现的专业主义又面临新的重构”，新

闻专业主义正在衰退，在社交化和数字化的变革

中，以往新闻机构所忌惮的社会道德约束和媒体监

管机制正在失效，由于缺少了职业记者群体这个社

会冲突的减压阀和调停者，我们已经在近年来的网

络舆论中发现了极端化和民粹化的趋势；在权威信

息源趋向弱势、信息传播隐蔽性逐渐增加的背景

下，舆论安全和社会动员都成为棘手的治理问题；

缺少了专业知识精英的把关，信息的无限过滤和个

人定制可能正在带来公共知识的衰退［１０］。

三、媒体深度融合：从业态

走向社会形态

　　媒体融合从业界的媒体创新实践已上升到国
家战略，是新闻传播学界研究思考的强势话题。当

下中国的媒体融合是一种国家、政府驱动型融合，

其本质是为了争夺网络话语权，最终目标是“驯服

新媒体，解决如何将其转变为喉舌或接近喉舌的问

题”［１１］。

２０１４年８月，习近平总书记在《关于推动传统
媒体和新兴媒体融合发展的指导意见》中明确指

出：“要着力打造一批形态多样、手段先进、具有竞
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争力的新型主流媒体，建成几家拥有强大实力和传

播力、公信力、影响力的新型媒体集团。”２０１６年２
月，习近平总书记在党的新闻舆论工作座谈会上指

出要推动媒体融合发展，借助新媒体传播优势，要

从“相加”到“相融”，着力打造新型主流媒体。两年

多来，中央和地方媒体共同发力，紧跟新媒体技术，

再创优势，在内容、渠道、平台、经营、管理等方面加

快推进媒体融合，一批形态多样、充满竞争力的新

型主流媒体涌现，新型主流媒体集团逐渐成形，逐

渐构建新的传播体系和媒体格局。

有研究者对２０１４～２０１５年中国媒体融合发展
状况进行总结，认为媒体融合进入深化阶段，传统

报业实行战略化转型；通过优势资源的互补、重组

与整合，报业进行组织融合和机构创新；“两微一

端”引领新媒体产品蓬勃发展；传统媒体与新媒体、

传统媒体之间、媒体与互联网公司之间的跨界与合

作成为热门；报业试水电商，开拓多元化经营途径；

传统媒体通过上市挂牌与收购，进行多途径资本

融合［１２］。

以党媒为创新先锋，新华社瞄准打造“网上通

讯社”，制定了新华网、新华社客户端“双轮驱动”的

战略规划，构建跨部门、跨媒介、跨平台的新闻编辑

加工的“中央厨房”；《求是》杂志社、《光明日报》

社、《经济日报》社、《中国日报》社设立全媒体或融

媒体机构，统筹采编资源，推动融合发展；中央人民

广播电台成立融媒体新闻指挥中心，初步形成全台

７×２４小时联合作战的协调机制，统筹全台融媒体
内容生产；中央电视台建立重大宣传报道台网一体

化统筹机制，建立新闻素材融合共享机制，在重要

活动报道中建立“融媒体编辑部”，推动台网融合。

２０１６年年末，中国国际电视台（中国环球电视
网）开播，习近平总书记致贺信要求“坚定文化自

信，坚持新闻立台，全面贴近受众，实施融合传播”。

《人民日报》客户端自主下载量达到１．５４亿次，《人
民日报》法人微博在人民网、新浪网、腾讯网三大平

台上的粉丝总数突破８９００万人，微信公众号订阅
量超过８４０万人，海外社交平台账号粉丝量及关注
订阅数３３７０余万人，同时打造了一批植入党报基
因、独具风格特色的新媒体平台，如海外版的“学习

小组”“侠客岛”。新华社客户端累计下载量达到

１．８亿次。中央电视台“央视影音”客户端下载量
５．５亿次，“央视新闻”客户端下载量４１９５万人、微
博粉丝量４７００万人、微信公众号订阅量６８０万人
次，海外社交媒体账号粉丝及关注数 ５３３５万人
次……２０１６年，新华社推出说唱动漫《四个全面》，
海内外２０００多家网站和新媒体平台转载，累计观
看量１．１亿人次；制作庆祝建党９５周年微电影《红
色气质》，被３０００多家网站和客户端转载，网上浏览
量突破２亿人次。《求是》杂志推出原创动漫视频
《“十三五”规划出炉记》，转载阅读量 ２４５万次。
《光明日报》推出《政协新闻发布会 ＶＲ实况》，１小
时内浏览量即突破１２万次。《经济日报》利用数据
资源集中展示中国制造和工程成就，其中《让老外

震惊的９项中国制造！ＭａｄｅｉｎＣｈｉｎａ！》半月内被近
万个微信公众号转载，覆盖用户 ２０００万人以上。
２０１６年９月Ｇ２０杭州峰会期间，中央电视台推出微
视频《央视纪录：习近平总书记的一天》，首次将电

视端未播出的时政画面精准投放到移动端，被全网

首页、首屏２４小时推送，全网视频播放量逾１．２亿
次［１３］……中央媒体坚持内容为王，借助新媒体发展

优势，创新话语体系和表达方式，引导网络报道主

流，在推动媒体融合发展的过程中，发挥着重要的

引领和示范作用。

在中央助力媒体融合的同时，各地方政府也出

台政策，设计规划，落实媒体融合要求，媒体融合也

成为各地传媒集团的创新实践。２０１６年 １１月 １７
日，国内第一家全媒体集团———南方财经全媒体集

团在广州正式揭牌成立。上海广播电视台、上海文

化广播影视集团有限公司成立融媒体中心，其融媒

体新闻产品“看看新闻 Ｋｎｅｗｓ”正式上线；《解放日
报》社在上海传统主流媒体中先行一步，进行了三

十多年来最大规模的一次改革，将全部采访力量转

入新媒体产品“上海观察”；湖南广电集团对外实施

“独播”战略，主动出击智能终端领域；《浙江日报》

报业集团以“大编辑中心 ＋垂直采编部门”模式积
极推进《浙江日报》、浙江在线和浙江新闻客户端的

深度融合；浙江广电集团重心转向新媒体建设，打

造“中国蓝ＴＶ”与“中国蓝新闻”新媒体品牌；江苏
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广电打造“云·组团·多终端”新型传播体系，率先

推出“荔枝新闻”客户端；湖北广电打造新媒体与政

务信息整合平台“长江云”；深圳广电与华为、索贝

共同简称全国首个混合云编辑的全媒体融合新闻

中心［１４］……大数据、云计算、智能穿戴、电商互动、

虚拟现实都成为技术推动媒体融合的新媒体产品。

在新型主流媒体集团涌现、媒体转型升级融合

发展之时，研究者们对媒介融合的概念进行进一步

厘清，反思目前媒介融合的融合难点和发展瓶颈，

进一步探索媒介融合未来的路径选择。

黄旦等认为媒介融合大多都是站在媒介组织

边界内来理解：从最初的内容生产环节和资源的整

合，逐渐延伸到媒介产业层面。媒介融合仍然囿于

媒介组织和产业自身，主要来自于经验性体验和总

结，以大众媒介机构为依据，是从媒介机构的门内

往外看。然而，另一种“媒介融合”是社会形态的变

化，即以数字技术为元技术平台，将不同维度上的

媒介重新整合为一体，形成一个全球化的、涌动的

“网络社会”，我们要借助媒介融合的通道走出大

门，转向社会形态的“媒介融合”，把产业层面的经

验“意识结晶”融入到“网络社会”的理论把握，重塑

传播观念和范式［１５］。

在第一届中国新闻传播学圆桌会议中，有学者

指出，当前的研究亟需从业态的媒介融合转向社会

形态的媒介融合，在社会形态的媒介融合中，网络

社会形成了地方与全球的张力，进入这个体系，需

要能适应其逻辑、语言。进入点以及编码与解码模

式，网络社会中的权力不再是来自于结构或者某一

单一实体，原有的媒介与对象的界线消解，只有自

组织自滋生的多重相互联结，媒介机构本身就是网

络社会中的一个节点、一个平台，有位置但不必然

有效力［１６］。

陈刚认为目前关于媒介融合的研究，多是对政

府对策的跟随性研究，缺乏引领性的独立思考，对

媒介融合的问题及概念缺乏批判性反思，并未领会

“媒体融合”在中国的复杂性和精神实质，缺乏对比

性研究和历史性研究，没有认清中美之间的差异。

他认为在中国特定的环境中，媒介融合是一个特定

环境下的特定话语，中国的媒介融合是以政府驱动

为特征，最关切的是如何在互联网形成的新的传播

环境中，继续强化意识形态的引领作用。中国的媒

介融合是一场破坏式创新和替代式发展，是一次系

统性的革命性变革，理解媒介融合，要把握互联网

技术所带动的社会传播发展的创新逻辑，运用数字

逻辑的框架进行研判［１７］。

黄楚新等认为，现有体制机制成为媒体融合的

掣肘，制度保护导致传统媒体融合内生动力不足，

传统的运行机制难以满足新媒体业务需求。同时，

传统媒体中人才队伍结构失衡，人才流失现象较为

严重，新媒体传播渠道的多元化使得传统媒体原创

内容的网络侵权现象突出［１２］。

陈刚指出，媒介融合的核心是如何在新的传播

环境中强化意识形态宣传，基于互联网逻辑，应用

数字技术，改变内容生产理念和生产模式是媒介融

合的起点，基于大数据技术应用形成新的传播方式

是媒介融合的重构，推动传统媒体进行组织和管理

的革命是实现媒介融合的组织保证和制度保证［１７］。

朱春阳认为，媒介融合就是有效地促进家庭、

办公室、路上３个用户场景之中的融合，要消除３个
用户使用场景之间的障碍，使得原有的３个场景变
成一个一以贯之的使用场景。在媒介融合过程中，

传统媒体要像新媒体一样，创造新的信息接触点，

还原媒介使用的场景，要加强城市生活社区服务，

消解新媒体依托网络社区的强渗透性带来的优势，

要注重用户互动，准确把握用户需求，增强平台开

放性，提升用户参与度，要以多元化的业务组合和

传播形态来规避单一收入来源带来的市场风险［１８］。

在媒介平台上，新旧媒体互相渗透、互相碰撞、

互相推进、互相融合，构成了全新的当代媒介生态

景观。在传播技术变革、媒体创新发展的新的传播

体系中，传统媒体遭遇从未有过的挑战，新媒体获

得了迅猛的发展，推动媒体融合发展，是巩固宣传

思想文化阵地、壮大主流思想舆论的必然选择，媒

体要坚持正确的舆论导向，坚持互联网思维，顺势

而为，寻求体制机制突破，在网络化社会中推动媒

体深度融合，推动媒体发展从“＋互联网”到“互联
网＋”的历史转变，让深刻变革、持续创新成为媒体
融合发展之路的不竭动力。
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四、传统媒体转型中的困局及

路径选择

　　２０１６年，媒介融合进入深化阶段，在与新媒体
融合发展的过程中，传统媒体通过媒体平台间优势

资源的互补、重组与整合，通过组织融合和机构创

新，实行战略化转型。当前，传统媒体的发展依然

面对公众发布信息对专业权威性的挑战，传统的广

告收入模式受到挑战，行业发展面临持续性危机。

清华大学发布的《２０１５中国传媒产业发展大趋
势》［１９］显示，２０１４年全国报纸印刷用纸量约为２７０
万吨，比２０１３年减少了近１／４，报纸发行量事实上
下降了２５％。作为传统报业收入主要来源的广告
市场，也连续４年负增长，２０１４年的下降幅度达到
１５％，２０１５年报业广告则普遍下降２０％以上，个别
报纸甚至降幅高达３０％。与传统报业广告市场的
惨淡相比，２０１４年网络广告的收入规模则超过了
１５００亿元，增长了４０％。新媒体与市场环境的冲
击，使得报业发展陷入困局，停刊数见不鲜。２０１６
年７月，时尚杂志《新视线》《芭莎艺术》相继停刊，９
月１日，《时代商报》正式休刊。１２月 ２８日，上海
《东方早报》宣布自２０１７年１月１日起休刊，其原有
的新闻报道，将全部转移到澎湃新闻网。２８日晚，
《国际先驱导报》宣布停刊，１２月 ２９日，《京华时
报》（纸质版）从２０１７年１月１日起休刊，保留和发
展《京华时报》新媒体业务。

有研究者认为传统报业转型中更多地强调互

联网环境对报业发展的冲击，忽略了报业发展的

“先天不足”：经营支柱简单，结构单一，产业层次较

低。新媒体的发展使报业发展更加艰难：用户连接

失效，报业无法真正掌握消费者数据，导致没有真

正用户；缺少技术基因，内容基因缺少流动繁殖的

渠道和土壤；对“免费 ＋收费”、流量与黏度为核心
的互联网模式难以适应［２０］。也有研究者指出，互联

网时代，媒体的传播力困境分为３个层次：内容的传
播力、内容制造媒体的传播力、内容制造媒体平台

的传播力，而目前三者的断裂是业界的“痛”，传统

媒体做出的内容却在别的新媒体平台广泛传播，自

身的媒体平台难以吸纳用户，造成经营困境，广告

投放者更加看中的不是谁创造了内容，而是内容在

哪个平台、渠道传播最广［１６］。

因此，价值取向才是重塑传播力的根本，体现

着报业传播力的方向。报业只有在新的传播格局

下坚守正确导向，在舆论场中发挥引领作用，才能

发挥党治国理政重要资源和重要手段的作用，这是

中国报业转型的理念基础。报业转型既要解决旧

问题，抓好内容建设，发挥核心竞争力，又要解决新

问题，加强渠道建设，壮大技术支撑，转向内容视

角、受众视角，回归内容价值，凸显内容在融合中的

核心价值，要赋予受众更多的参与权［２０］。

在新媒体环境中，传播的权力泛化，传播者和

受众者的角色定位模糊，传播学的权威性被削弱，

受众的概念遭到消解，受众群体多元化趋势日趋明

显，主体地位不断增强。对媒介的个性化需求根植

于人类自我发展、自我完善的一种深层需要。因此

传统媒体必须调整观念，从过去单纯追求受众数量

和规模，转型为针对特定传播对象、核心受众的个

性化需求，以满足不同受众的个性化需要，促使媒

介由传统的大众传播工具向满足个体精神交往需

要的中介化工具转变［２１］。为网民提供关注、解读、

评论、转发乃至颠覆的参与机会是大众传播借力群

体传播的主要手段［２２］。传统媒体要坚持树立以人

为本的新闻观和用户至上的服务观。

有研究者认为，报业转型“整体方法雷同，模式

单一，转型效果不可高估”，传统媒体人要进一步强

化互联网思维，适时转变思想观念和行为方式，创

新活动载体，与受众建立广泛的互动关系，秉持一

种平等的态度，把自己对新闻意义的解读与网民、

粉丝或朋友圈展开交流。把意义的解读从“告知”

向“对话”转变。在新闻内容生产中，传统媒体要主

动植入新媒体功能，提升新闻传播的时效性、权威

性和贴近性的程度，新闻报道的态度、情感、视角、

观点以及传播渠道、产品形态等元素在融媒时代突

出重围［２３］。

传统媒体在融合变革中应该“颠覆传统的组织

形态和运行机制，重构权责统一的扁平化运行和管

理机制；要颠覆落后的生产机制和传播方式，构建
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高效集约的运行机制和生产制作平台，要构建内容

创新机制，构建优质的服务平台”［２４］。东方网总编

辑徐世平指出：“传统媒体的内容生产媒体，都是板

块状的。集团内的报纸与报纸，台与台，下面的部

门与部门，直到具体的版面和节目栏目，都是块状

的，彼此之间没有关连。互联网 ＋媒体的内容生产
方式，其特点是网状的，网状的信息结点之间，是相

互关联的，信息相互连接，累年迭加，可以形成大数

据和云计算的基础。许多媒体，在转型融合的时

候，可能连最基础的信息化基础工作都没有

完成。”［２５］

２０１６年１０月，《新京报》与腾讯联合推出视频
新闻项目———“我们视频”，以其强大的内容采编能

力与腾讯公司的网络平台和技术合作，实现了成功

的转型实践。《都市快报》与网易新闻合作打造了

“都市快报＋直播”的新模式，越来越多的传统媒体
以直播的方式创新新闻报道方式。

关于传统媒体发展，上海市委书记韩正曾提出

“深度融合、整体转型”８个字。２０１６年年末，《东方
早报》完成了彻底的整体转型，将其新闻报道过渡

到澎湃新闻网，成为“全国第一个传统媒体整建制

向新媒体转型的试验性产品”。此举是上海推动传

统媒体和新兴媒体融合发展的重要探索。上海报

业集团社长裘新指出，打造新型主流媒体集团，新

型，是指传播力、主流，是讲话语权；深度融合、整体

转型是建设新型主流媒体集团的必由之路。整体

转型要把握好４对关系，即整体转型不是“弃报转
场”，要继续坚守主流报纸阵地，延长品牌影响，要

融到网络中去；整体转型宜“分门别类”，对产品要

注重分众化、差异化传播，对人才要注重整体配置、

取长补短；整体转型未必“全部转型”，要量“入”为

“出”，要做好进一步关停并转的思想准备；整体转

型不必“齐步走”，要明确不同种类媒体转型的节

奏，突出重点，先行先试，交替前进［２６］。

五、数据新闻热的冷思考

　　２０１３年以来，大数据、数据新闻逐渐成为中国
新闻传播界的热门话题，数据新闻成为新闻界重要

的创新实践。数据新闻的出现，是人类认知世界的

一种新的思维方式，它变革了新闻生产的流程，新

闻从业人员通过数据采集与挖掘获取新闻素材，通

过运用数据处理和分析去更好地表达观点；基于大

数据的个性化推荐服务，用户实现了新闻信息的精

确定位，节省了搜索信息的时间；大数据成为广告

营销业实现精确定位消费者的重要依据，使得整个

广告业格局得以重构；数据新闻更是在实践过程中

“加速了融合报道机制的形成，催生多元化的产品

运营路径”［２７］。同时，有研究者认为，大数据平台的

互联、开放、共享，使得公民的数据权也成为一种无

形的权利，而公民的数据权可以有效地反映社会民

主和政府开放的程度［２８］。

数据新闻在逐渐改变新闻生产方式的同时，也

也衍生出一系列新的社会现象，如大数据环境下用

户阅读多为浅阅读、碎片化阅读和同质化阅读，基

于数据分析的广告个性化推送引起了消费歧视，个

人健康、身份等隐私信息的泄露可能会带来更为严

重的社会歧视，如中国偏见地图，更加深了人们对

某一地区的刻板印象［２９］。

与传统的新闻生产方式相比，有研究者指出，

现在的大数据应用过度追求数据的抓取和拥有，将

数据分析简化为简单的资料整理，数据的真实性和

基础研究薄弱，缺乏深度的数据分析，科学的积累

和延续性不足［３０］。２０１５年年末，许多媒体机构推
出了“新闻机器人”，如：新华社的“快笔小新”，今日

头条派出自主研发的机器人“张小明”于２０１６年里
约奥运会中实时撰写新闻稿件，腾讯的人工智能机

器人Ｄｒｅａｍｗｒｉｔｅｒ则撰写了超过３０００篇的赛事新
闻报道。新闻机器人实际上是“一套软件或算法语

言，它自动采集数据，然后撰写成人类可读的内容。

它的出现使得海量和多样的新闻将被以低廉的成

本生产出来，引领着新闻工业化生产时代到来，同

时，它能将人类记者从枯燥的数字采集和分析工作

中解放出来，使其能去从事更有创造力的内容生

产”［３１］。但有研究者认为，机器人写稿却只能简单

描述数据反映的事实，难以体现人文精神，新闻机

器人难以做到归因、举证，无法引导人们对新闻的

深入思考，写出的稿件缺乏新闻温度；同时，它不具
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备对新闻线索进行挖掘的观察能力，也不具备对新

闻事件进行取舍的决断能力，缺乏新闻洞察力和敏

感性［２９］。

数据新闻在新闻生产中缺乏深度和人文思考，

还存在着混乱、真假难辨、可利用度低等新问题，通

过数据追踪和收集，隐私问题成为大数据时代面临

的最大问题和挑战。“大数据技术窥探浏览记录和

隐私，使得每个人都被置于检测和永久记忆的状

态，这在一定程度上影响了个人的隐私权和信息安

全，乃至言论自由。”［３２］大数据的记录和存储，使得

数据本身、私人数据、国家数据安全风险上升，２０１６
年８月，不法分子攻入山东省高考报名系统，高考考
生徐玉玉的个人信息被盗取，犯罪分子以发放贫困

助学金为由实施诈骗，骗走徐玉玉账户内父母为其

筹借的读书费用。事件发生后，考生难以承受，心

脏衰竭失去了宝贵生命。个人信息泄露引发的徐

玉玉案件引发社会关于数据隐私的广泛讨论。

数据新闻在引发新的社会现象的同时，其自身

发展也遭遇瓶颈。有研究者指出，国内政府开放数

据的程度不高，政府企业数据共享之间存在行业壁

垒，导致媒体进行数据操作时，并不能公开获取许

多核心数据，大量的数据集中于互联网公司手中，

形成了一定程度数据资源的垄断，同时传统媒体中

并未形成用计算机辅助新闻报道的媒介传统，而国

内尝试数据新闻的多是并无采编权的网络媒体，采

编权缺乏又影响了这些媒体对数据新闻能量的开

掘与未来的发展，目前国内的数据新闻领域还未建

立较为完整、全面和具体的专业规范［２７］。

为了更好地推进数据新闻的发展，有学者提出

要制定“大数据战略”。实施“大数据战略”要突出

关键要素，即数据基础设施建设、数据产业链建设、

数据人才培养、数据技术开发和数据权利立法。

“大数据战略”要以政府为核心，扩大基础数据公

开，促进数据资源整合，打破政府部门之间、政府与

社会之间的信息屏障，实现数据共享，要统一数据

标准，增强政府部门间协同，重视数据积累，利用大

数据技术提高管理效率，改善公共服务，提升社会

管理水平。数据开放要根据数据类型进行有计划、

有步骤、分层级的开放，数据开放要可管理、可控

制。同时，要加强数据法治的管理，关于数据安全

亟需立法，要明确数据权利的界定，加强数据权利

保护，协调好各种利益关系［２８］。

六、新媒体在创新中迅猛发展

　　在融媒体环境下，新媒体依靠其自身优势，重
塑了新的传播格局，成为新闻传播领域第一产业。

众多新媒体产品的出现改变了人们的思维方式和

生活方式。彭兰认为，“新媒体”主要指基于数字技

术、网络技术及其他现代信息技术或通信技术具有

互动性、融合性的媒介形态和平台。在现阶段，新

媒体主要包括网络媒体、手机媒体及其两者融合形

成的移动互联网，以及其他具有互动性的数字媒体

形式［３３］。

在舆论导向上，习近平总书记强调新媒体也要

遵循导向原则，他强调要“加快传统媒体和新兴媒

体融合发展，充分运用新技术新应用新媒体传播方

式，占领信息制高点”，进一步明确了新媒体的重要

性。习近平总书记强调：“信息资源日益成为重要

生产要素和社会财富，信息掌握的多寡成为国家软

实力和竞争力的重要标志，信息技术和产业发展程

度决定着信息化发展水平。”新媒体作为信息时代

的主流阵地，要抓住新技术带来的机遇，占领信息

制高点。“新媒体成为凝聚共识的主战场和主渠

道，媒体格局变化，网民规模庞大，互联网开放、参

与、互动的传播特征使其成为形成 ‘同心圆’的关键

因素。”［３４］

目前的新媒体产品有内容信息产品、电子商务

产品、社交服务产品、休闲娱乐产品，每一种新媒体

产品都有各自独特的核心服务内容和方式。新媒

体产品的产生融合技术、用户和商业模式，新媒体

从业者坚持务实、高效、人性化的理念生产新媒体

产品。他们用最新的技术和最贴近时代的思维方

式，深入挖掘新媒体用户的需求，与脚踏实地的商

业资本运作相结合，形成和完善以多品种、短周期

为特点的产品创新模式，固化用户对产品的增值预

期，把满足核心需求的服务做到极致，为人的高效

和人的解放而服务，是产品创新不变的内核。通信
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业务、多样化生活应用等新媒体产品侵占了人们的

生活。新媒体发展进入了社交基因全面渗透时期，

平台建设、内容生产和社会化基因重组，社会化基

因渗透到社会生活的方方面面，完美阐释了新媒体

强大的消解力量［３５］。

随着网络社交媒体蓬勃发展，如何有效引导网

络舆论，成为中国新闻传播领域重要的研究课题，

有研究者认为，社会化媒体的舆论是一种破碎的共

识，在事件的事实层面上容易产生意见的碎片化，

而在一般评价层面和情感层面上则容易产生意见

的一边倒极化，乃至形成网络共识。有效引导网络

舆论，必须突破现有的主体视角局限，特别要重视

意义协商过程中的网民主体性［３６］。随着民主政治

的发展和经济市场化的推进，社会出现利益分化，

社会转型期积累的矛盾凸显。网民的公民意识和

公共精神增强，开始利用网络表达自身诉求，维护

自身权益，监督权力部门，维护公共利益，网络公共

事件成为新媒体阵地中引人注目的现象。董天策

从４个维度对 “网络公共事件”做了界定：第一，网
民积极参与并起关键作用；第二，事件具有公共性

质；第三，话题具有巨大争议性；第四，展开过程既

是个舆论过程，也是一个符号建构过程［３７］。新闻传

播学界对于网络公共事件的研究经历了从负面到

客观，由强调事件的破坏性和网民的非理性转向更

具学理性的考察，从宏观到微观、从危机管理到社

会治理的转变；从理论视角看，研究从单学科分析

转向多学科综合［３８］。新媒体从业者要坚持正确的

舆论导向，正确引导舆论，不能片面追求市场效应

和商业利益。

庞大的用户数量、活跃的社交关系和良好的用

户体验使微信成为当下舆情表达的重要平台。有

研究者指出微信舆情具有其潜在的风险。第一，不

易察觉的甄别风险。微信的“圈子”特征决定了传

播的私密性和半闭合性，微信舆情以一种在后台运

行的方式酝酿生成并潜隐扩散。暗流涌动式的舆

情给现实中的舆情“诱因”甄别和量级评估带来极

大难度。第二，深度传播与动员的风险。微信圈内

成员之间的亲近感和趋同性使传播效果更加深入，

微信传播具有强大的现实行动号召力和动员力，容

易将公共事件进一步变成社会行动。第三，传播勾

连的风险。微信开始实施“开放端口、外向连接”的

平台化战略。微信对微博、新闻客户端和几乎所有

资讯类Ａｐｐ都开放了端口，通过分享链接的方式，
微信连接了各种外部信源，形成了信息传播的勾连

态势，也推动了各种舆情场域的对接、互动和共振，

使社会整体舆情态势更加汹涌［３９］。

而微博发展过程中凸显的问题也引起了研究

者的探究和反思。有研究者认为，微博的发展需要

在外部环境层次上为其创造良好的信息管理制度

环境，从政府到个人的各类社会主体都需要顺应互

联网信息革命，有意地更新自身信息文化理念，并

在此基础上推动新型社会信息管理体制和公共传

播法规建设。同时应将微博传播置于社会公共信

息服务的宏观视野中去理解，这样才能准确界定其

社会功能，并充分发挥其催化社会升级转型的传播

文化潜力。在内部动力层次上要根本遏制各类微

博传播参与者之间的内在利益分歧和矛盾，通过突

出传播互动中的社会公共利益维度，促使各类主体

在共同创造和分享公共价值及福利的过程中达成

利益共识，并以此为突破口形成各方协同治理网络

公共传播空间的行动合力，确立基于公共利益价值

观的行为守则和言论规范，进而在此基础上打造各

方主动参与［４０］。

新媒体在新的媒介环境下迅猛发展，创新的理

念和产品重构着人们的生活，新技术的不断涌现推

动着传统媒体转型和媒体融合，自身发展存在的问

题也在不断地反思和调整中适应不断变化的网络

化社会。由社会科学文献出版社出版的《中国新媒

体发展报告》对新媒体行业作出十大展望：第一，

“互联网＋”效应持续显现，将成为全产业发展经济
驱动因素；第二，移动互联领域成为新媒体发展主

战场，移动化发展热潮不减；第三，媒体融合发展成

为行业自觉；第四，新的媒体生态圈和媒体生态系

统逐步成形；第五，视频直播、微视频、移动视频进

入赢利阶段，移动广告成为新的发力点；第六，智能

技术向跨行业渗透，逐步进入相对理性发展时期；

第七，网络文化产业发展进一步推进，提质增效是

重点；第八，微政务精细化发展，网络舆论影响政府
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决策和中国政治进程；第九，自媒体“变现”热潮涌

现；第十，新媒体资本市场合作与竞争并存［４１］。

七、互联网治理刻不容缓

　　互联网的迅猛发展极大地改变着人们的生活，
改变着人们的思维方式，网络舆论纷繁复杂，网络

的开放性使其成为多种意见的集散地和多元价值

观的呈现场所。中国作为网络大国，信息网络基础

设施和用户基数大，网络在发展壮大的同时，网络

安全问题尤为突出。从微博大 Ｖ薛蛮子被捕到秦
火火、杨秀宇、周禄宝等网络名人涉嫌寻衅滋事，从

ｐａｐｉ酱自制短视频引爆网络，到和颐酒店女生遇袭、
魏则西事件、聂树斌案，围绕热点舆论事件，广大网

民积极参与，但在网络信息中，各类谣言、虚假新

闻、反转新闻屡见不鲜，网络舆论环境亟待治理。

近年来，习近平总书记在多次讲话中阐述了关

于互联网发展和治理的重要理念。２０１４年２月２７
日，习近平总书记强调：“网络安全和信息化是事关

国家安全和国家发展、事关广大人民群众工作生活

的重大战略问题。”２０１５年 １２月 １６日，习近平总
书记在由中国主办的第二届世界互联网大会上指

出：“以互联网为代表的信息技术日新月异，引领了

社会生产新变革，创造了人类生活新空间，拓展了

国家治理新领域，极大提高了人类认识世界、改造

世界的能力。”［４２］“当前，互联网领域发展不平衡、

规则不健全、秩序不合理等问题日益凸显。”推进全

球互联网治理体系变革应该坚持“四项原则”，即

“尊重网络主权维护和平安全、促进开放合作、构建

良好秩序”，提出“五项主张”，要“加快全球网络基

础设施建设，促进互联互通；打造网上文化交流共

享平台，促进交流互鉴；推动网络经济创新发展，促

进共同繁荣；保障网络安全，促进有序发展；构建互

联网治理体系，促进公平正义；共同构建网络空间

命运共同体”［４２］。

２０１６年 ４月 １９日，习近平总书记主持召开网
络安全和信息化工作座谈会并发表讲话。他指出：

“网络空间天朗气清、生态良好，符合人民利益。网

络空间乌烟瘴气、生态恶化，不符合人民利益。”“我

们要本着对社会负责，对人民负责的态度，依法加

强网络空间治理，加强网络内容建设，做强网上正

面宣传。”［４３］他再次强调了中国对于互联网治理的

原则和主张，从４个方面深入分析了网络安全与发
展的问题，强调了网络安全和信息化相辅相成的关

系，指出“安全是发展的前提，发展是安全的保障，

安全和发展要同步推进”［４３］。

尹明华认为，网络管理，一方面要管住，另一方

面管住不等于管死，千万不能因为必要的管理而让

自己重新封闭起来。应该要越管越开放。一方面

我们希望它成为一个和世界联系、沟通、融合的渠

道，另一方面又要在这种开放中始终保持自己的定

力；一方面要延续我们来之不易的改革开放的成

果，另一方面又要通过这种渠道，不断地拓展国人

的眼界［４４］。

有研究者认为，如今的互联网治理研究，涵盖

了与互联网使用相关的政策应用、市场机制、内容

管理、信息安全等多元议题，一种由政府、市场、社

会多元主体共同参与的多边利益相关治理模式也

应运而生。这一多元治理模式的提出反映了互联

网治理研究框架在外沿上不断拓展的趋势，即多元

治理主体是互联网治理的具体命题和研究对象不

断拓展的内在需求［４５］。

习近平总书记强调：“网上信息管理，网站应负

主体责任，政府行政管理部门要加强监管。主管部

门、企业要建立密切协作协调的关系……走出一条

齐抓共管、良性互动的新路。”［４３］有学者指出，在网

站自律的同时，政府在互联网治理时，应该重点放

在 “超越宪法法律界限”的内容上，对那些属于道

德价值观、社会认知等方面的分歧在管理上则宜粗

不宜细，应秉持 “法无明文禁止即可为”的精神，多

一些包容，慎重使用简单生硬的禁制手段。要发挥

每一个网络行为主体的作用，通过主流意见的引

导、多元意见的充分表达，使网民在充分占有信息

的基础上辨真理、明是非，实现网络的自净化。网

络媒介素养的培养是互联网良性发展的长远之计，

核心是公民的媒介运用能力和对媒介信息的认知

能力［４６］。

２０１６年 １２月 ２２日，人民网舆情监测室推出
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《互联网舆论治理成效研究报告》。该报告分析了

今年３月份以来互联网新闻舆论方面的一系列变
化，得出８条基本结论：八项要求严查严管，模式创
新深化治理；历史虚无主义渐褪，民间力量改变格

局；真实信息有效抵达，舆论护航能力增强；门户网

站引导有力，真相表达渠道疏浚；热点敏感舆情退

潮，正能量主导网络空间；网络免疫力增强，谣言失

去可依附机理；自媒体辨识力提升，多方合力促舆

论翻转；直播平台明显净化，构筑守土有责新

生态［４７］。

面对复杂的网络舆论环境，从依法集中查处违

法网站和网络账号、严厉整治网络直播平台问题，

到出台一系列政策法规，互联网治理取得了一定的

成效，但互联网治理并非是短期工程，各行为主体

要担负互联网治理责任，优化互联网治理模式，提

升互联网治理能力，让网络生态逐渐好转，网络空

间日渐清朗。

八、学科范式转型：立足本土，

呼唤人文理性精神

　　新媒体的繁荣带来新闻传播活动的大发展，以
移动化、微传播为特征的新媒体传播，改变了媒体

生态，也让新闻传播的机制发生改变，网民个体的

自生产、再传播成为普遍行为。新媒体时代新闻传

播行为的去中心化、去中介化以及追求同步时效的

特征，逐步让传统的新闻传播理论缺陷凸显，新闻

传播学面临研究主题和理论形态的改变，新闻传播

领域主流价值观尚未凝聚共识，就被去中心化的亚

文化所解构了［４８］。如何把握新形势下新闻传播的

内涵，找寻新的研究路径，挖掘新闻传播的核心规

律，推动新闻传播理论研究，已成为当代新闻界必

须完成的任务。黄旦认为，当前的确是讨论新闻传

播研究的一个上好时机，但要有新的基点和思路。

我们不是再爬从前的那座山，修葺从前的那座庙，

而是需要新的想象力［４９］。

２０１５年１１月２８日，第一届中国新闻传播学圆
桌会议在复旦大学召开。会议指出，当前的新闻传

播学科的学科基础已经发生了重大的改变，在“互

联网＋”环境下，当前的中国新闻传播学界做的却
是“＋互联网”，即在原有内容上加入互联网的内
容，或者加入一个新的网络传播专业，其他一切依

旧。这直接导致互联网和新媒体研究大热，而新闻

传播学者并未获得地位和话语权的提升。所以，我

们要从互联网与新媒体赋予传播作为社会构成基

本动力和基本性要素的独特视野，开展更为广阔的

研究并应用于多样化的分析场景，用新逻辑推动学

科间对话［１６］。

胡翼青认为，随着传播研究领域的极度膨胀，

传播研究的碎片化越显严重，缺乏认同感与归属感

已成为传播研究领域的一个明显特征，其原因是因

为研究者没有厘清传播研究的定位与内在逻辑。

他认为，传播学研究领域应有其理论向面与应用向

面，不可偏废，一类负责奠定传播理论的哲学根基，

另一类负责扩展传播理论在不同现象领域的应用。

如今的传播学研究大多与新媒体有关，而新媒体传

播研究多是关于新媒体传播现象、特性与功能的分

析描述，或是围绕新媒体所进行的政治、经济、社会

与文化现象的研究。这种以现实问题解决为唯一

导向的偏颇观念极大地颠覆了传播研究的向心力，

使传播学本末倒置地在功能性的现象世界里不断

开拓。而新媒体所带来的深刻变革不仅仅是停留

在满足受众各种需求的功能层面，它正在并会持续

建构人类新的存在方式和存在的意义，它已经创造

了一整套与之相匹配的制度与文化，并与人类的日

常生活紧密地相互套嵌，甚至变成了人类观念和思

维方式的一部分，与人融为一体。因此他呼吁超越

结构功能主义是传播学向纵深开掘的必经之路。

他认为，只有重新理解传播及其技术是如何嵌入人

的生活，重新界定人的存在及人与社会、物的关系，

讨论传播与人存在的意义，才能有真正的独一无二

的传播理论，才能与哲学元理论发生关联，才有资

格与其他学科尤其是人文社会科学对话［５０］。

李欣人认为，经验学派的传统研究为传播学研

究搭起了基本框架，但信息传递与受众反馈的科学

解释也使得传播学研究缺乏人文意蕴。他呼吁传

播学研究突破受众和效果为核心的大众传播框架，

转向以交往、互动为核心的传播研究。他认为，传
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播本质上是人类生命之间的交往活动，是主体与主

体间平等的精神交互过程，而人类的交往传播不仅

是一种信息的传递，更是一种情感的激荡、价值的

碰撞和思想的对话交锋过程，是一种知、情、意的精

神融通过程［２１］。

新媒体技术引领下，新媒体构建的文化已成为

人重要的思维方式，呼唤人文精神是互联网环境下

新闻传播学研究的必由之路。而目前中国的新闻

传播学多是对西方传播理论过度地引介，阻碍了研

究者对传播学其他相关领域的关注和探索，因此中

国的新闻传播学研究应立足中国国情创新理论发

展。２０１６年５月１８日，习近平总书记在哲学社会
科学工作座谈会上将新闻学作为“对哲学社会科学

具有支撑作用的学科之一”，他指出，我们哲学社会

科学应该以我们正在做的事情为中心，从中国改革

发展的实践中挖掘新材料、发现新问题、提出新观

点、构建新理论。广大哲学社会科学工作者要自觉

坚持以马克思主义为指导，自觉把中国特色社会主

义理论体系贯穿于研究和教学全过程，转化为清醒

的理论自觉、坚定的政治信念、科学的思维方法［５１］。

童兵认为，新闻传播学研究应该结合中国的情

况对新媒体的功能以及今后走势做全面的调查、研

究、分析、判断，而不是一味地追逐新媒体技术，也

不要笼统说新兴媒体和传统媒体的融合发展。同

时他认为，当前在进行跨文化传播的进程中，要注

重推动“东学西渐”，充分认识到中国新闻传播教育

和研究的优势并拓展和深化学科体系建设，在内

容、道路、风格上应该形成自己的学派［５２］。

２０１６年６月３日，复旦大学、清华大学联合主
办中国特色社会主义新闻学理论创新研讨会，会议

形成共识：要运用马克思主义的理论方法、在过去

所有新闻传播学成果的基础上构建中国特色社会

主义新闻学理论体系。童兵强调：“既不应采取教

条主义的态度，也不应采取实用主义的态度，马克

思主义的鲜明特点是坚持问题导向。”尹明华提出：

“互联网时代的新闻传播是治国安邦的大事，必须

在全球发展的大背景下探讨中国特色社会主义新

闻学。”王君超认为：“在西方的范式框架中，中国的

新闻学和新闻传播体制通常被定位为管制的、权威

的、集权的、甚至是独裁的，中国特色新闻学要做的

正是去这种西方化的定位。”林溪声提出：“本土化

是学科独立的重要标志，新闻传播学研究要增强理

论对于现实的解释力和对于未来的想象力，要对西

方的理论进行汲取、转化乃至超越，从理论基础到

实践操作层面，凸显学术研究的中国情怀。”［５３］

郑保卫指出，中国特色社会主义新闻学的话语

不是排他的、自闭的，它是立足中国，同时也是开放

的。其建构需要立足国情，全面总结经验和理论成

果；面向新闻事件，正确回答社会主义新闻工作中

重大的实践与理论问题；用马克思主义新闻观做指

导，科学阐释中国共产党领导社会主义新闻事业的

宝贵经验和优良传统；运用国际视野，积极吸纳国

外新闻传播的科学理念和有效经验 ４个维度着
手［５２］。关于构建中国特色新闻学理论体系，崔保国

提出，中国特色新闻学有３个根本的理论来源，即辩
证唯物主义和历史唯物主义观点、政治经济学观点

和人类命运共同体的理论观点。他认为，中国特色

新闻学是跨学科的探索，除新闻学、传播学以外，至

少应包含政治学、经济学、法学以及整个哲学社会

科学，应从新闻学、传播学、信息科学和网络空间学

四大学科的基础之上来探索中国特色新闻学，在问

题研究层面，内容生产、传媒运营、信息消费，舆论

学、文化学、制度与伦理研究等都应纳入中国特色

新闻学体系当中去［５３］。

有研究者则通过引入认知传播视角探讨传播

学本土化的方法转换，２０１６年４月８日，中国认知
传播学会第三届学术年会暨国际认知传播论坛在

浙江越秀外国语学院举行，陈汝东教授倡导要打破

华夏文明“内向认知范式”，提出“由自我认知、媒体

认知向社会认知、国家认知、文明认知，乃至全球认

知发展，代表了认知传播学研究和社会媒介实践的

双重方向”的本体回归，为认知传播学的研究提供

了极具包容性、民族性的宏观逻辑思路。童兵、周

鸿铎、欧阳宏生等多位学者从不同的角度探讨认知

传播学相关理论，或以认知传播学为研究对象，探

讨其理论积淀和学科发展，或以认知传播为工具，

分析社会现象、拓展学术视野［５４］。邵培仁等反思以

国家为主体的框架，推动本土研究回归个体，回归
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现实认同，通过运用传播学的想象力，将本土的认

知情境、文化记忆与认知行为相互统一，将国民主

体与国家主体相互统一［５５］。

立足中国国情，构建中国特色新闻学理论体

系，是中国新闻传播学研究服务于中国新闻传播业

发展的重要实践和探索。新闻学将专业主义、客观

性、真实性等作为理想追求，是一种规范性研究，关

于新的互联网环境下，规范性研究是否继续保持其

适用性，胡钰等认为，新闻学规范性研究不免有一

种“削足适履”的倾向，这种倾向使得新闻学研究失

去了生命力，新形势下，应超越西方新闻学基于“职

业”的意识形态灌输和职业规范教育，实现新闻学

研究从规范性研究向同时包容人文主义和社会科

学两支取向的经验性研究的转变［４８］。黄旦等认为，

规范性的研究使得我们总是习惯性地用现有规范

去衡量，而对理解新媒体及实践造成了困难，新媒

体环境下，我们现在首先要讨论的是规范本身：这

种规范是在哪种媒介实践中形成的，是如何形成

的，其用意是什么，这样一种规范放在当下是否合

适，哪些会受到冲击、哪些会保留，是不是有新的规

范产生［５６］。

互联网环境下，公私之间的界限正在调整，共

享与共创的理念正在产生新的内涵。信息共享激

发社会公共讨论，带来跨越社会群体与地理疆域的

社会共识，大数据、新技术的共享发展使得公共与

私有资源重新整合。２０１６年１０月１５日至１６日，第
十三届中国传播学大会在南京大学召开，对“公共

传播”进行了交流和探讨。唐绪军指出：“从传播史

来看，报刊等印刷媒体时代生成了‘新闻传播’这一

概念，广播、电视等电子媒体时代生成了‘大众传

播’这一概念，以互联网、手机等为代表的新媒体时

代，理应有一个更具统合性的概念术语来与之相匹

配。”他建议以“公共传播”的概念统称传统媒体和

新兴媒体中面向不特定人群的开放性传播活动，并

且以“注意义务”与之配套，从而将“一个标准、一个

要求、一条底线”的要求，一视同仁地实施于对传统

媒体和新兴媒体的统一管理。吴飞期待通过建构

公共传播学来对传播业态变化和传播学困境加以

突破［５７］。

胡百精等认为，公共传播对多元主体传播行为

的统观、总揽和解释的融合视域以及整体理解力是

公共传播研究的关键所在，是现代性转型、全球化

和互联网革命等多重语境下一种新的传播结构、格

局和境况。在学术上，公共传播则内蕴着传播学范

式创新的极大可能性。公共传播新范式拥有如下

特质：以整体性、融合性的思维和视野考量多元主

体之间的信息分享和关系建构，人与人的关系在传

播学中获得了同信息的编码与解码一样的基础性

地位；特定传播者的主体性让位于主体间性、互为

主体性或公共性，这就在片面的功能主义范式和动

辄陷入教条主义的批判范式之外，补充、拓展了传

播学的公共伦理和社会正义主题，即公共性范式；

公共议题、公共领域、公共利益、公共精神亦是新范

式的构成要件。重返人的存在、生活世界和共同

体，要求公共传播研究及其可能影响的传播学范式

积极走向和介入人文社会科学的核心地带［５８］。

从信息传递与受众反馈到呼唤新闻传播学研

究人文理性精神，新闻传播学研究者们面对新媒体

环境，反观自身存在的问题，立足本土，在对西方理

论的过度倚重中反思新的理论面向和学科范式，坚

持马克思主义新闻观，构建中国特色新闻学理论体

系，凸显了中国情怀。引入认知传播视角思考传播

学研究本土转换，反思新闻学的规范性研究，以公

共传播新倡导增加新闻传播学研究张力，新闻传播

学研究在感应问题、研究问题中，不断进行着自我

调整和完善，强化着问题意识，拓展着更大的学术

空间，推动着新闻传播学科的范式转型。

九、培养新形势下马克思

主义新闻人才

　　传播格局和媒介生态的变化中，新闻传播教育
是引领社会前行的重要力量，技术升级、媒体融合

的新媒体环境是固守主流价值的同心圆，新时期新

闻舆论工作者呼吁适应新闻业变化的新闻传播教

育。“媒体竞争关键是人才竞争，媒体优势核心是

人才优势”，培养“全能型、专家型”人才，为党的新

闻舆论队伍培养储备军是新闻院校的时代任务。
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张昆认为，当前中国一流重点大学新闻传播教

育的定位，应该是研究型传媒职业教育。在科研方

面，就应该有一流的学术研究，要注重基础理论、科

学方法的教育，引导学生探究传播学理，或透过传

播视窗，关注自然、社会和人生的问题，重视批判思

维、独立思考，重视开阔学生的视野，提升他们的境

界，激发他们的创想。重视实验实践环节，强化实

验装备和实验教学，重视实践基地的建设，发挥实

践基地在人才培养过程中的基础性作用，更为重要

的是培养其专业精神和职业理想［５９］。

“马克思主义新闻观是中国新闻业的灵魂。”培

养新闻人才，要落实马克思主义新闻观。中共中央

宣传部要求高校新闻学院要“深入研究讲话提出的

重大理论观点和实践问题，为新闻舆论工作提供学

理支撑和实践指导，有针对性地回答业界学界关注

的深层次问题，进一步明辨是非、统一认识……把

马克思主义贯穿到新闻理论研究、新闻教学中去，

使新闻学真正成为一门以马克思主义为指导

的学科”。

胡钰认为，马克思主义新闻观教育要选好着力

点，要讲清楚马克思主义的立场、观点、方法，讲清

楚新闻与政治的关系，讲清楚中国共产党的新闻思

想，讲清楚中国国情与问题意识，讲清楚全球传播

与文化自信［６０］。

刘勇提出，新闻学专业的学生在课堂中所学的

知识在新闻实践中被彻底地颠覆解构，这正是当前

新闻理论教学所面临的缺乏对现实解释力的一个

困境。为此，他认为新闻理论的建构需在中层理论

层面有所突破，既超越抽象的综合性理论，又超越

经验性命题，才能使社会理论实用化［５２］。朱清河认

为，在工具理性和媒体市场化改革的趋势下，新闻

教育开始以传授知识和技能的多少来衡量，而忽略

了个体与社会的关系，以及个体作为生命体的

关怀［６１］。

胡钰等认为，对当代新闻学教育来说，最首要

的能力培养目标是判断能力，即在信息过载、国际

传播、全民记者的环境中，透过马克思主义的理论

方法，理解资本主义的经济、政治和社会逻辑，从而

构建起独立思考和判断的能力。要对全球问题的

出现和中国转型的复杂性有相当的认知，要形成对

新闻舆论工作的基本价值的认同［４８］。

第一届中国新闻传播学圆桌会议提出：“新闻

传播学教育体系改革应从网络化关系出发，打破现

有的专业划分，对人才培养的目标做出新的审视，

对现有的教学方案、教学方式、课程体系等等均需

要做出新的结构性调整。”“新闻传播学教育要分层

次、分方向，找特长”，“可以 ＋互联网，也可以 ＋特
色，＋能力”，“要合理布局，合力发展”，“基于互联
网、新媒体的课程改革，更要将注意力放在互联网

带来的种种社会问题上，从互联网发展的深层本质

出发，加深学生对网络社会的整体深入理解”［１６］。

数据新闻已成为新闻界重要的创新实践，变革

着新闻生产的流程。目前国内院校的数据新闻教

学尚处于起步阶段，中国新闻教学要紧跟新闻业发

展步伐，开展数据新闻教学。可“开设数据新闻系

列讲座，邀请业界专家与学界共享交流；创办数据

新闻实验班；将互联网等新媒体技术融入到数据新

闻的教学过程中，为数据新闻教学提供前沿技术保

障；要打破学科界限积极与计算机科学、艺术设计

学等专业教师合作，培养跨学科人才；要打破地域

界限，利用各种网络平台，与国内外著名院校师资

联合，进行数据新闻教学合作交流”［６２］。

新闻传播院校要明确人才培养定位，顺应环境

变化，提升新闻传播人才综合实力，落实马克思主

义新闻观教育，为造就“一支政治坚定、业务精湛、

作风优良、党和人民放心的新闻舆论工作队伍”而

努力。

十、结语

　　以互联网为代表的新传播革命正在重构我们
的世界，新技术引发全新的社会形态，建构全新的

社会关系为新闻传播学打开全新的研究领域。紧

扣习近平总书记新闻舆论观，纵观互联网背景下新

闻业的发展，结合媒体融合进程、传统媒体转型、数

据新闻发展、新媒体发展探究反思，梳理新闻传播

学科范式转型，思考新形势下新闻传播人才培养，

以期在中国蓬勃发展的社会主义语境与实践中，把
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握新闻舆论生态的变化与特征，尤其是社会舆情的

发展变化对中国社会主义意识形态及其社会主义

核心价值观的建设具有裨益和启示作用。
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［６］ 裘新．高举旗帜引领导向———上海新闻舆论战线学习

习近平总书记系列重要讲话精神笔谈———把新闻舆

论工作主动权紧紧抓牢［Ｊ］．新闻记者，２０１６（１１）：

４６．

［７］ 南长森，王颖．传播效果发生的范式及其嬗变对我国

当代传播学的启示［Ｊ］．陕西师范大学学报：哲学社

会科学版，２０１６，４５（５），１４８１５８．

［８］ 张志安，吴涛．互联网与中国新闻业的重构———以结

构、生产、公共性为维度的研究［Ｊ］．现代传播：中国传

媒大学学报，２０１６（１）：４４５０．

［９］ 尹鸿．视频新闻的未来：走进新闻［Ｊ］．新闻记者，２０１６

（７）：１３１４．

［１０］ 王维佳．专业主义的挽歌：理解数字化时代的新闻生

产变革［Ｊ］．新闻记者．２０１６（１０）：３４４０．

［１１］ 杨伯溆．媒介融合与国家介入的意义———以新媒介平

台新浪微博为例［Ｊ］．现代传播：中国传媒大学学报，

２０１５（５）：５４５８．

［１２］ 黄楚新，王丹．２０１４～２０１５中国媒体融合发展状况、

问题与趋势［Ｊ］．现代传播：中国传媒大学学报，２０１６

（５）：１３１１３６．

［１３］ 汪晓东，曹树林，于洋．深度融合 构筑媒体新版图

［Ｎ］．人民日报，２０１７０１０５（２）．

［１４］ 张腾之．中国广电媒体融合的驱动路径与未来思考

［Ｊ］．现代传播：中国传媒大学学报，２０１６（５）：８１３．

［１５］ 黄旦，李暄．从业态转向社会形态：媒介融合再理解

［Ｊ］．现代传播：中国传媒大学学报，２０１６（１）：１３２０．

［１６］ 潘一凡，杨媛．范式转型：重建新闻传播学的几个问

题———第一届中国新闻传播学圆桌会议纪要［Ｊ］．新

闻大学，２０１６（２）：１３８１４０．

［１７］ 陈刚．数字逻辑与媒体融合［Ｊ］．新闻大学，２０１６（２）：

１００１０６．

［１８］ 朱春阳．媒体融合，传统媒体向新媒体学习什么［Ｊ］．

新闻记者，２０１６（５）：５３５８．

［１９］ 崔保国，何丹嵋．清华大学研究报告：２０１５中国传媒产

业发展大趋势［ＥＢ／ＯＬ］．（２０１５０６１５）［２０１７０１０１］．

ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｃｓｓｎ．ｃｎ／ｄｙｂｇ／ｄｙｂａ＿ｗｈ／２０１５０６／ｔ２０１５０６１５

＿２０３５０１４＿９．ｓｈｔｍｌ．

［２０］ 赵准．融合发展的核心是传播力建设———从报业转型

的缺失看融合的路径选择［Ｊ］．新闻记者，２０１６（４）：

５４５８．

［２１］ 李欣人．再论精神交往：马克思主义传播观与传播学

的重构［Ｊ］．现代传播：中国传媒大学学报，２０１６（８）：

１９２３．

［２２］ 唐荣堂，李雪．网络化社会：传播与社会互动———第十

五届中国新闻传播学科研究生学术年会综述［Ｊ］．新

闻大学，２０１６（２）：１４１１４５．

［２３］ 彭曙光．融媒时代新闻表达的创新路径探析［Ｊ］．现

代传播：中国传媒大学学报，２０１６（７）：９８１０２．

［２４］ 金莉萍．颠覆与重构：新闻融合传播的策略与路径

［Ｊ］．现代传播：中国传媒大学学报，２０１６（１）：

１５８１５９．

［２５］ 徐世平．互联网＋，传统媒体怎么 ＋上去［ＥＢ／ＯＬ］．

（２０１５０６０８）［２０１７０１０１］，ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｃａａｎｂ．ｃｏｍ／

ｐｏｒｔａｌ．ｐｈｐ？ｍｏｄ＝ｖｉｅｗ＆ａｉｄ＝２８８９．

［２６］ 裘新．道正声远，永远的山丘———学习贯彻习总书记

在党的新闻舆论工作座谈会上重要讲话，推进上海报

业集团深度融合，整体转型［Ｊ］．新闻记者，２０１６（４）：

４１４．

［２７］ 方洁，胡杨，范迪．媒体人眼中的数据新闻实践价值、

路径与前景—一项基于七位媒体人的深度访谈的研

究［Ｊ］．新闻大学，２０１６（２）：１３１９．

［２８］ 张烨．大数据与社会管理创新研究［Ｊ］．现代传播：中

国传媒大学学报，２０１６（６）：１２６１３１．

［２９］ 匡文波，黄琦翔．大数据热的冷思考［Ｊ］．国际新闻界，

２０１６（８）：１３４１４８．
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［３０］ 刘德寰，李雪莲．数据生态的危险趋势与数据科学的

可能空间———兼谈中国市场调查业的现状与问题

［Ｊ］．现代传播：中国传媒大学学报，２０１６（１）：２１２７．

［３１］ 邓建国．机器人新闻：原理、风险和影响［Ｊ］．新闻记

者，２０１６（９）：１０１７．

［３２］ 李涵．网络环境下个人信息“被遗忘权”研究［Ｊ］．当

代传播，２０１６（３）：７５７９．

［３３］ 彭兰．“新媒体”概念界定的三条线索［Ｊ］．新闻与传

播研究，２０１６（３）：１２０１２５．

［３４］ 谢新洲，李冰．新媒体在凝聚共识中的主渠道作用与

实现路径［Ｊ］．新闻与传播研究，２０１６（５）：５１１．

［３５］ 易钟林，姚君喜．新媒体产品创新的特征与过程［Ｊ］．

现代传播，２０１６（３）：１２９１３２．

［３６］ 杨．社会化媒体舆论的极化和共识———以“广州区

伯嫖娼”之新浪微博数据为例［Ｊ］．新闻与传播研究，

２０１６（２）：６６７９．

［３７］ 董天策．从网络集群行为到网络集体行动———网络群

体性事件及相关研究的学理反思［Ｊ］．新闻与传播研

究，２０１６（２）：８０９９．

［３８］ 许鑫．十年来网络公共事件研究的进路、视角和框架

［Ｊ］．当代传播，２０１６（５）：３５３９．

［３９］ 熊茵，赵振宇．微信舆情的传播特征及风险探析［Ｊ］．

现代传播：中国传媒大学学报，２０１６（２）：７９８２．

［４０］ 刘宏宇，蒋欣逸，魏祯．论微博现实困境的形成机制及

解决途径———基于腾讯微博案例调查研究［Ｊ］．国际

新闻界，２０１６（４）：１５７１７６．

［４１］ 佚名．《中国新媒体发展报告》发布，对行业作出十大

展望［Ｊ］．新闻记者，２０１６（７）：８２．

［４２］ 习近平．在第二届世界互联网大会开幕式上的讲话

［Ｎ］．人民日报，２０１５１２１７（２）．

［４３］ 习近平．在网络安全和信息化工作座谈会上的讲话

［Ｎ］．人民日报，２０１６０４２６（２）．

［４４］ 张咏华，扶黄思宇．自律是网络秩序的第一要素———

访复旦大学新闻学院院长尹明华［Ｊ］．新闻记者，２０１６

（８）：７３７９．

［４５］ 顾洁．新制度主义理论下的互联网治理模式与理论框

架重塑［Ｊ］．当代传播，２０１６（１）：６７７０．

［４６］ 周勇．尊重网络传播规律，促进网络健康发展［Ｊ］．新

闻与传播研究，２０１６（６）：５１２．

［４７］ 陈丽，胡永明，张廷丽．回望２０１６年互联网治理：云销

雨霁 天朗气清［ＥＢ／ＯＬ］．（２０１７０１０３）［２０１７０１０４］．

ｈｔｔｐ：／／ｓｄ．ｐｅｏｐｌｅ．ｃｏｍ．ｃｎ／ｎ２／２０１７／０１０３／ｃ３７３０２５２９５４

５２２５．ｈｔｍｌ．

［４８］ 胡钰，虞鑫．构建中国特色新闻学：何以可能与何以可

为［Ｊ］．国际新闻界，２０１６（８）：９２１１５．

［４９］ 黄旦．对传播研究反思的反思———读吴飞、杜俊飞和

张涛甫三位学友文章杂感［Ｊ］．新闻记者，２０１４（１２）：

４０４９．

［５０］ 胡翼青．重塑传播研究范式：何以可能与何以可为

［Ｊ］．现代传播：中国传媒大学学报，２０１６（１）：５１５６．

［５１］ 习近平．在哲学社会科学工作座谈会上的讲话［Ｎ］．

人民日报，２０１６０５１９（２）．

［５２］ 胡冯彬，于晴．互联网时代的新闻学创新———第８届

中国新闻学年会综述［Ｊ］．新闻记者，２０１６（３）：８８９１．

［５３］ 徐佳．追求真理、开宗立派、改革创新———中国特色社

会主义新闻学理论创新研讨会综述［Ｊ］．新闻大学，

２０１６（５）：１３４１３８．

［５４］ 朱婧雯．认知传播：深化学科建构与研究实务—中国

认知传播学会第三届学术年会暨国际认知传播论坛

综述［Ｊ］．现代传播：中国传媒大学学报，２０１６（５）：

１５８１５９．

［５５］ 邵培仁，王昀．本土化方法革新：一种认知传播视角的

回应［Ｊ］．现代传播：中国传媒大学学报，２０１６（５）：

１４２０．

［５６］ 黄旦，王辰瑶．如何重新理解新闻学———学术对话录

［Ｊ］．新闻记者，２０１６（７）：４１１．

［５７］ 王静．公共传播：新理念、新挑战、新机遇———第十三

届中国传播学大会在南京开幕［ＥＢ／ＯＬ］．（２０１６１０

１５）［２０１７０１０４］ｈｔｔｐ：／／ｅｘ．ｃｓｓｎ．ｃｎ／ｚｘ／ｂｗｙｃ／２０１６１０／

ｔ２０１６１０１５＿３２３５９９１．ｓｈｔｍｌ．

［５８］ 胡百精，杨奕．公共传播研究的基本问题与传播学范

式创新［Ｊ］．国际新闻界，２０１６（３）：６１８０．

［５９］ 张昆．一流大学传媒教育定位的困惑与思考［Ｊ］．新

闻记者，２０１６（２）：５４５９．

［６０］ 胡钰．马克思主义新闻观教育的着力点［Ｊ］．现代传

播，２０１６（７）：１４７１５０．

［６１］ 朱清河．市场化趋势下高校新闻教育改革价值取向的

反思［Ｊ］．国际新闻界，２０１１（８）：６１２．

［６２］ 陈积银，杨廉．哥大新闻学院数据新闻教学的解读与

借鉴［Ｊ］．新闻大学，２０１６（５）：１２６１３３．
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